druk nr 234

Projekt
zdnia ...oooeevieeiiinenn,
UCHWALA NR......covevveeuunne.
RADY MIASTA OPOLA
zdnia ..........ooee 2019 r

w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektow malej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen w Opolu

Na podstawie art.37a  ust. l ustawy zdnia 27 marca 2003r. o planowaniu
1 zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 2018 r. poz. 1945, z 2019 r. poz. 60, poz. 235,
poz. 730, poz. 1009) w zwigzku z Uchwata nr LVIII/1140/18 Rady Miasta Opola z dnia
29 marca 2018 r. w sprawie przygotowania przez Prezydenta Miasta Opola projektu uchwaty
Rady Miasta Opola w sprawie zasad i warunkow sytuowania obiektéw matej architektury,
tablic 1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, Rada Miasta Opola uchwala, co nast¢puje:

Rozdzial 1.
Przepisy ogélne

§ 1. 1. Ustala si¢ zasady iwarunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen w Opolu.

2. Integralng czg$cig uchwaty sa:
1) rysunek, stanowigcy zatacznik nr 1;
2) System Identyfikacji Miejskiej, stanowigcy zalacznik nr 2;

3) rozstrzygnigcie w sprawie rozpatrzenia nieuwzglednionych przez Prezydenta Miasta
Opola uwag zgtoszonych do projektu uchwaty w sprawie zasad i warunkéw sytuowania
obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen
w Opolu, stanowigce zalacznik nr 3.

3. Ustalenia obejmujace przedmiot uchwaty ujete sg w postaci:

1) przepisow ogdlnych okreslajacych zakres spraw regulowanych uchwatg i zawierajacych
objasnienia uzytych termindéw i pojec;
2) przepisow szczegdtowych, odnoszacych sie do poszczegdlnych obszaré6w miasta,
oznaczonych na rysunku.

4. Ustalenia okreslone w ust. 3 obowiazuja tacznie.

§ 2. Na potrzeby niniejszej uchwaty, w granicach administracyjnych miasta, wprowadza si¢
podziat Opola na obszary A, B, C, D, E przedstawione na rysunku, z wylaczeniem terenéw
zamknietych oznaczonych na rysunku.

§ 3. 1. Ilekro¢ w uchwale jest mowa o:

1) banerze — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe
jednostronne lub dwustronne, na ktéorym mozliwa jest ekspozycja reklamy o formacie
standardowym nieprzekraczajacym 18 m? iz reklamg przedstawiong na tkaninie lub
tworzywie sztucznym,;
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2) bilbordzie — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe
jednostronne lub dwustronne, na ktorym mozliwa jest ekspozycja reklamy o formacie
standardowym nieprzekraczajacym 18 m? albo duzym, nieprzekraczajacym 48 m?;

3) tablicy ogloszeniowej — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe, na ktorym
mozliwa jest ekspozycja reklamy o formacie matym nieprzekraczajagcym 3 m?, oszklone
1 podswietlone z mozliwoscig wykorzystania technologii cyfrowych;

4) gabarytach — nalezy przez to rozumie¢ ustalong w przepisach szczegdélowych
wysokos¢, szerokos¢, dlugos¢, srednice lub powierzchni¢ z dopuszczong tolerancja btedu
do maksimum 5% ustalonego kazdego wymiaru lub parametru;

5) imprezie miejskiej — nalezy przez to rozumie¢ imprezy masowe lub inne
przedsiewzigcia, w szczegdlnosci: uroczysto$ci panstwowe, uroczysto$ci religijne,
wydarzenia kulturalne, wydarzenia sportowe, akcje charytatywne, akcje promocyjne,
akcje informacyjne, wydarzenia upami¢tniajace, wydarzenia integrujace;

6) kasetonie — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe, na ktorym mozliwa jest
ekspozycja reklamy o formacie malym nieprzekraczajacym 3 m? i w formie zamknigtej
konstrukcji z licem wykonanym z trwalego 1 sztywnego materiatu;

7)logo — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe
zawierajace  znak graficzny przedstawiajacy marke podmiotu prowadzacego
w szczegllnosci dzialalno$¢ gospodarcza, spoleczng, kulturalng, stanowigce element
identyfikacji wizualnej;

8) logotypie — nalezy przez to rozumie¢ tablicg¢ reklamowa lub urzadzenie reklamowe
zawierajagce nazwe¢ 1znak  przedstawiajagce marke podmiotu  prowadzacego
w szczegllnosci dzialalno$¢ gospodarcza, spoleczng, kulturalng, stanowigce element
identyfikacji wizualnej;

9) literach przestrzennych — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenia reklamowe w postaci
przestrzennego napisu, nieposiadajace tta;

10) fladze reklamowej — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe, na ktérym
mozliwa jest ekspozycja reklamy o formacie duzym nieprzekraczajagcym 50 m?, w formie
stupa z zamocowang flaga;

11) neonie — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe o wilasciwosciach
iluminacyjnych;

12) ogrodku gastronomicznym — nalezy przez to rozumie¢ zewngtrzne przedtuzenie sal
konsumpcyjnych lokalu gastronomicznego, z uzyciem w szczegdlnosci markiz, parasoli,
niebedace tymczasowym obiektem budowlanym,;

13) parterze — nalezy przez to rozumie¢ pierwsza kondygnacj¢ nadziemna, niezaglebiong
ponizej poziomu terenu;

14) pasie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ cz¢$¢ elewacji w parterze budynku, na
ktorej moga by¢ zlokalizowane tablice reklamowe, znajdujaca si¢ miedzy gorng krawedziag
witryn, okien lub drzwi a gzymsem, lub w przypadku braku gzymsu, dolng krawedzia
witryn, okien lub drzwi pierwszego pigtra, a w przypadku budynkow parterowych —
pomiedzy gorng krawedzig witryn, okien lub drzwi a gzymsem lub krawedzig dachu lub
attyki;

15) pneumatycznym urzgdzeniu reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie
reklamowe o dowolnych  wymiarach, wolnostojace 1w  formie dmuchane;j,
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w szczegOlnosci balon, brama, banner, namiot, posta¢ chwieja, sterowiec, atrapy
produktoéw, maskotki, loga, znaki firmowe, wizytowki;

16) pylonie — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe, pionowe, wolnostojace,
z podstawg zaglgbiong ponizej poziomu terenu lub bez wyodrgbnionej podstawy, jedno
lub wielostronne, stanowigce tlo na catej wysokosci lub w jego gérnej czesci dla tresci
reklamowych lub informacyjnych, w tym tablic ptaskich o jednakowych gabarytach,
z mozliwoscig wykorzystania technologii cyfrowych, przeznaczone wylacznie na szyldy
niezbedne dla prowadzonej na danej nieruchomosci dziatalnosci;

17) rysunku — nalezy przez to rozumie¢ rysunek wskali 1:10 000, jednoznacznie
okres$lajacy granice podziatu Opola na obszary: A, B, C, D 1 E, stanowigacy zatacznik nr 1;

18) siatce reklamowej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa, na ktorej mozliwa
jest ekspozycja reklamy o formacie standardowym nieprzekraczajagcym 18 m? 1 z reklamag
przedstawiong na tkaninie lub migkkim tworzywie sztucznym o strukturze siatki;

19) shupie ogloszeniowym — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace urzadzenie
reklamowe w ksztalcie walca;

20) Systemie Identyfikacji Miejskiej — nalezy przez to rozumie¢ miejski schemat
informacyjny, w sktad ktorego wchodza tablice adresowe, kierunkowe, informacyjne,
turystyczne, charakteryzujagce si¢  jednolitoscia pod  wzgledem  wizualnym
1 konstrukcyjnym, z wytaczeniem znakéw drogowych, stanowiacy zatacznik nr 2;

21) malaturze (malowidle reklamowym) — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa,
na ktorej mozliwa jest ekspozycja reklamy o formacie matym nieprzekraczajagcym 3 m?,
wykonang technikami malarskimi lub rzezbiarskimi wraz z ttem;

22) naklejce reklamowej — nalezy przez to rozumie¢ tablic¢ reklamowa o formacie
matym nieprzekraczajacym 3 m? 1w formie folii naklejanej na oknach, witrynach,
drzwiach wej$ciowych, elewacjach szklanych wraz z ttem;

23) tablicy semaforowej — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe, o formacie
malym nieprzekraczajacym 3 m? i w formie wiszacej tablicy ptlaskiej, logo, logotypu lub
figury, mocowany prostopadle do lica elewacji, w szczegdlnosci poprzez zastosowanie
wysiegnika, wraz z ttem;

24) tablicy reklamowej umieszczonej na rusztowaniu — nalezy przez to rozumiec
tablice reklamowa bedaca zabezpieczeniem rusztowan, montowang wylacznie w czasie
prowadzenia prac remontowo-budowlanych lub renowacyjnych, umieszczona na
rusztowaniu;

25) tablicy na dystansach — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowsa o formacie
matym nieprzekraczajacym 3 m?, montowang przy pomocy $rub dystansowych;

26) uchwale — nalezy przez to rozumie¢ niniejsza uchwate Rady Miasta Opola;

27) witrynie — nalezy przez to rozumie¢ okno wystawowe umozliwiajagce ekspozycje
towarow lub prezentacje ustug danego lokalu uzytkowego, rozumiane jako przestrzen
zawarta pomiedzy osciezami, tacznie z powierzchnia szklenia witryny;

28) zasadach — nalezy przez to rozumie¢ zasady iwarunki sytuowania, gabaryty,
standardy jakosciowe, rodzaje materiatbw budowlanych okreslone odpowiednio dla
obiektow matlej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, ogrodzen.

2. Niezdefiniowane poj¢cia uzyte w uchwale nalezy rozumie¢ zgodnie zich definicjami
okreslonymi w przepisach odrgbnych.
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Rozdzial 2.
Przepisy szczegolowe

§ 4. Na obszarze A ustala si¢:

1. Obiekty malej architektury, dla ktorych obowigzuja:

1) zasady i warunki sytuowania:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie obiektow matej architektury pod warunkiem zachowania cigglosci przej$¢ pieszych,
ciggdw rowerowych, w sposob zapewniajacy bezpieczenstwo ich uzytkowania oraz brak ograniczen dla oséb
niepelnosprawnych,

b) zakaz sytuowania obiektow matej architektury na drogach pozarowych lub dojéciach do drog pozarowych
oraz uniemozliwiajacych dostgp do urzadzen przeciwpozarowych, zgodnie z przepisami odrgbnymi,

c) zakaz sytuowania obiektow malej architektury uzytkowych, stuzacych utrzymaniu porzadku,
z wykorzystaniem projekcji $wietlnych ielementéw ruchomych, emitujacych dzwigk, emitujacych $wiatto
0 zmieniajacym si¢ natgzeniu, w szczegolnosci: btyskowe lub pulsujace,

d) zakaz sytuowania na state kontenero6w na odpady wielkogabarytowe oraz konteneré6w na odziez uzywana,

e) dostosowanie skali i formy obiektow matej architektury do istniejacego krajobrazu kulturowego oraz do
charakteru wngtrz urbanistycznych i krajobrazowych,

f) dopuszcza si¢ lokalizacjg fontann o formie przestrzennej;

2) gabaryty:

a) z wyjatkiem istniejacych obiektow kultu religijnego oraz z wylaczeniem terenow uzytkowanych jako miejsca
kultu i dziatalnosci religijnej oraz cmentarzy, atakze przestrzennych instalacji artystycznych maksymalna
wysoko$¢ 6 m,

b) z wyjatkiem obiektéw znajdujacych si¢ w parkach, maksymalna wysoko$§¢ obiektow uzytkowych stuzacych
rekreacji codziennej, w szczeg6lno$ci: piaskownic, hustawek, drabinek 5 m,

¢) maksymalna wysokos$¢ obiektow uzytkowych stuzacych utrzymaniu porzadku 3 m,

d) maksymalna wysoko$¢ posagow, wodotryskoéw i innych obiektow architektury ogrodowej 2,5 m;

3) standardy jakosciowe:

a) komponowanie obiektow malej architektury w jednolitej stylistyce z nawierzchnia i o§wietleniem,

b) z wyjatkiem elementow wyposazenia placow zabaw, zachowanie naturalnych kolorow materialow,
a w przypadku lakierowanych obiektoéw malej architektury, stosowanie lakierow w odcieniach bieli, szarosci,
bezu, brazu lub nawigzujacych do barw miasta,

c)dla elementdw wyposazenia pasa drogowego, dla ktoérych kolorystyka nie jest okreslona w przepisach
odrebnych, stosowanie barw okres$lonych w lit. b;

4) rodzaje materiatow budowlanych:

z wyjatkiem elementdw wyposazenia placow zabaw, obowigzuje wykorzystanie drewna, metalu, odlewow
zeliwnych, kamienia naturalnego, materiatow ceramicznych, betonu architektonicznego, szkta przezroczystego
i jego imitacji;

5) termin dostosowania:

nie wymagaja;

6) warunki dostosowania:

nie dotyczy.

2. Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe, dla ktérych obowiazuja:

1) zasady i warunki sytuowania:

a) w przestrzeniach publicznych dopuszcza si¢ wylacznie:

- shupy ogloszeniowe lub tablice ogloszeniowe rozmieszczone w odlegltosci minimum 50 m od siebie,

- maksimum 2 tablice ogtoszeniowe wbudowane w wiate przystankowa,

- tablice Systemu Identyfikacji Miejskiej,

b) na elewacjach budynkéw (poza witrynami) dopuszcza si¢ wylacznie: litery przestrzenne, logo lub logotypy,
neony, malowidla reklamowe, tablice na dystansach, tablice semaforowe spetniajace warunki:

- nie przestaniaja detalu architektonicznego, otworéw okiennych, otworéw drzwiowych, bram, przeswitow,
podcieni, schoddéw, balkonéw, balustrad,

- s zgrupowane na zbiorczych tablicach, rozmieszczone symetryczne lub na osi symetrii budynku Iub wejscia,
uporzadkowane, ujednolicone,
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- umieszczone s3 w pasie reklamowym,

c)w witrynach budynkéow dopuszcza si¢ wylacznie: neony, malowidta reklamowe, naklejki reklamowe,
spetniajace warunki:

- usytuowanie na pionowej osi symetrii witryny,

- maksimum 1 neon albo 1 malatura albo 1 naklejka reklamowa w 1 witrynie,

d) na dachach budynkéw dopuszcza si¢ wylacznie: neony, litery przestrzenne, logo Iub logotypy,

e) na ogrodzeniach dopuszcza si¢ wylgcznie tablice na dystansach, litery przestrzenne, logo lub logotypy,

f) dopuszcza si¢ wolnostojacy, maksymalnie 1 pylon na nieruchomos$ci jedynie w sytuacji, gdy nie ma
mozliwo$ci usytuowania tablicy reklamowej na budynku lub ogrodzeniu,

g) dopuszcza si¢ jako tymczasowe w szczegélnoSci: banery, telebimy, siatki reklamowe, wolnostojace lub
pneumatyczne urzadzenia reklamowe, flagi reklamowe, spetniajace warunki:

- usytuowanie w miejscu organizowania imprez miejskich, okoliczno$ciowych, $§wigt, wyborow,

- usytuowane na czas trwania imprez miejskich, okoliczno$ciowych, $wiat, wyboréw oraz nie dtuzej niz na
30 dni przed ich rozpoczgciem,

- zakaz sytuowania na drogowych obiektach inzynierskich, infrastrukturze technicznej oraz na drzewach,

h) dopuszcza si¢ maksimum 1 tymczasowa siatke reklamowa na rusztowaniu sytuowang na obiektach lub
ogrodzeniach, w ktoérych prowadzone sa roboty remontowo-budowlane na czas trwania tych robot nie diuzej
jednak niz 6 miesigcy od dnia ich rozpoczgcia, a kolejne dopuszcza si¢ dopiero po uplywie minimum 5 lat od
dnia usunigcia poprzednich,

i) dopuszcza si¢ tablice informujace o finansowaniu inwestycji ze srodkéw Unii Europejskie;j;

2) gabaryty:

a) shupy ogloszeniowe o wymiarach nieprzekraczajacych 5 m wysokosci oraz 1,75 m $rednicy,

b) tablice ogloszeniowe o szerokos$ci maksimum 1,5 m i wysoko$ci maksimum 2,5 m,

c) litery przestrzenne, logo lub logotypy, neony o wysokosci nie wigkszej niz:

- pas reklamowy budynku,

- 1/3 wysokosci ogrodzenia,

- w przypadku usytuowania na dachu budynku 1/4 wysokos$ci budynku, lecz nie wyzsze niz 3 m,

d) malatury lub naklejki reklamowe zajmujace maksymalnie 10% powierzchni szklenia lub maksymalnie 100%
powierzchni gornej czgsci witryny, oddzielonej poziomym szprosem od cze$ci dolnej, z zastrzezeniem, ze
powierzchnia szklenia oddzielona poziomym szprosem jest nie wieksza niz 25% catego szklenia okna,

e) tablice na dystansach o maksymalnej powierzchni 0,3 m?,

f) tablice semaforowe o maksymalnej dtugosci wysigegnika lub tablicy 0,8 m i maksymalnej powierzchni 0,3 m?,
g) pylony o szerokosci maksimum 1,5 m i wysoko$ci maksimum 3 m,

h) tablice informujace o finansowaniu inwestycji ze srodkéw Unii Europejskiej, tymczasowe: banery, telebimy,
siatki reklamowe, pneumatyczne urzadzenia reklamowe, flagi reklamowe o dowolnej szerokosci i wysokosci;

3) standardy jakosciowe:

a) wysokiej jako$ci materialy w odcieniach: naturalnych barw drewna i metali, szaro$ci, bieli, czerni, bezu,
brazu,

b) zakaz sytuowania tablic iurzadzen reklamowych z wykorzystaniem projekcji $wietlnych ielementow
ruchomych, emitujagcych dzwigk, emitujacych $wiatto o zmieniajacym si¢ natezeniu, w szczego6lnosci: btyskowe
lub pulsujace (z wyjatkiem neondw);

4) rodzaje materialow budowlanych:

a) shupy ogloszeniowe — beton, szkto, tworzywo sztuczne, metal,

b) tablice ogloszeniowe, pylony — tworzywo sztuczne, szkto, metal,

¢) naklejki reklamowe — folie matowe, przezroczyste,

d) tablice semaforowe, tablice na dystansach, litery przestrzenne, logo, logotypy, neony — tworzywo sztuczne,
szklo, metal, drewno,

e) malatury — farby,

f) tablice informujace o finansowaniu inwestycji ze srodkéw Unii Europejskiej, tymczasowe: banery, telebimy,
siatki reklamowe, pneumatyczne urzadzenia reklamowe, flagi reklamowe — papier, drewno, tworzywo sztuczne,
metal, tkaniny;

5) termin dostosowania:

36 miesiace;

6) warunki dostosowania:

a) usuniecie wszystkich z wyjatkiem Systemu Identyfikacji Miejskiej niezgodnych z zasadami elementéow tablic
reklamowych lub urzadzen reklamowych z zastrzezeniem lit. b,
b) dopuszcza si¢ dostosowanie istniejacych tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych do zasad polegajace
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na tacznym spetnieniu warunkow:

- zmianie usytuowania zgodnie z pkt 1,

- zmianie gabarytow zgodnie z pkt 2,

- zastosowanie materialow okreslonych w pkt 3 i 4 — nie dotyczy szyldow;

c)w przypadku niespelnienia zasad uzaleznionych od wzajemnego dostosowania pomiedzy tablicami
reklamowymi lub urzadzeniami reklamowymi pierwszenstwa dostosowania do zasad wymaga tablica reklamowa
lub urzadzenie reklamowe wedlug nastepujacej kolejnosci:

- niespetniajace pozostatych zasad i warunkow okreslonych w uchwale,

- 0 wigkszej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy,

- wyzsze wzglgdem poziomu najblizszej krawedzi jezdni,

- blizsze do skrzyzowania drog lub przejazdu kolejowego.

7) w odniesieniu do szyldow:

a) zasady 1 warunki sytuowania zgodnie z pkt 1,

b) gabaryty zgodnie z pkt 2,

c) liczba:

- maksimum 3 szyldy dla kazdego podmiotu,

- dopuszcza si¢ wigcej niz 3 szyldy, ale nie wigcej niz po 1 dodatkowym szyldzie przy kazdym wejsciu lub
wjezdzie w przypadku wiekszej niz 1 liczby wej$¢ lub wjazdéw na nieruchomos¢.

3. Ogrodzenia, dla ktérych obowiazuja:

1) zasady i warunki sytuowania:

a) dopuszcza si¢ istniejace ogrodzenia zabytkowe,

b) dopuszcza si¢ ogrodzenia wokoét: ztobkow, przedszkoli, szkot, terenéw i1 obiektow sportowych, placow zabaw,
ogrodkoéw gastronomicznych, wybiegéw dla pséw, obiektow wymagajacych biletow wstepu,

¢) w przypadku sytuowania ogrodzenia wokot jednej posesji obowigzuje jeden rodzaj i dopasowana wysokos¢,

2) gabaryty:

a) maksymalna wysoko$¢ 1,1 m wokot ztobkdw, przedszkoli, szkot, placow zabaw, wybiegow dla psow,
obiektow wymagajacych biletow wstepu,

b) maksymalna wysokos$¢ 0,8 m wokot ogrodkdéw gastronomicznych,

¢) maksymalna wysokos$¢ 5,0 m wokot terendw i obiektow sportowych, terendw rekreacyjnych;

3) standardy jakosciowe:

a) dopuszcza si¢ wylacznie ogrodzenia azurowe wykonane z prostych elementow pionowych lub siatki,
b) stosowanie ogrodzen w odcieniach czerni, szarosci, zieleni lub naturalnych kolorach materiatow,
¢) dopuszcza si¢ ogrodzenia z formowanych drzew lub krzewow;

4) rodzaje materiatow budowlanych:

a) dopuszcza si¢: cegly, kamienie, metale, drewno,

b) zakaz stosowania ogrodzen wykonanych z: prefabrykowanych betonowych przeset, PCV, ptyt pilsniowych,
bali drewnianych, patykow,

c) zakaz stosowania oktadzin kamiennych lub drewnianych;

5) termin dostosowania:

nie wymagaja;

6) warunki dostosowania:

nie dotyczy.

§ 5. Na obszarze B ustala si¢:

1. Obiekty malej architektury, dla ktérych obowigzuja:

1) zasady i warunki sytuowania:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie obiektéw matej architektury pod warunkiem zachowania cigglosci przej$¢ pieszych,
ciggow rowerowych, w sposob zapewniajacy bezpieczenstwo ich uzytkowania oraz brak ograniczen dla osob
niepetnosprawnych,

b) zakaz sytuowania obiektow matej architektury na drogach pozarowych Iub doj$ciach do drog pozarowych
oraz uniemozliwiajacych dostep do urzadzen przeciwpozarowych, zgodnie z przepisami odrgbnymi,

c) zakaz sytuowania obiektow malej architektury uzytkowych, stuzacych utrzymaniu porzadku,
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z wykorzystaniem projekcji $wietlnych ielementéw ruchomych, emitujacych dzwigk, emitujacych $wiatto
0 zmieniajgcym si¢ natezeniu, w szczegolnosci: btyskowe lub pulsujace,

d) dostosowanie skali i formy obiektow malej architektury do istniejacego krajobrazu kulturowego oraz do
charakteru wnetrz urbanistycznych i krajobrazowych,

f) dopuszcza si¢ lokalizacj¢ fontann o formie przestrzennej;

2) gabaryty:

a) z wyjatkiem istniejgcych obiektéw kultu religijnego oraz z wylaczeniem terenéw uzytkowanych jako miejsca
kultu i dziatalnosci religijnej oraz cmentarzy, atakze przestrzennych instalacji artystycznych maksymalna
wysoko$¢ 6 m,

b) z wyjatkiem obiektéw znajdujacych si¢ w parkach, maksymalna wysoko$¢ obiektow uzytkowych stuzacych
rekreacji codziennej, w szczego6lnosci: piaskownic, hustawek, drabinek 6 m,

c¢) maksymalna wysoko$¢ obiektow uzytkowych stuzacych utrzymaniu porzadku 4 m,

d) maksymalna wysoko§¢ posagéw, wodotryskow i innych obiektow architektury ogrodowej 3,5 m;

3) standardy jakosciowe:

a) komponowanie obiektow matej architektury w jednolitej stylistyce z nawierzchnig i o§wietleniem,

b) z wyjatkiem elementéw wyposazenia placow zabaw, zachowanie naturalnych koloréw materiatow, a w
przypadku lakierowanych obiektéw matej architektury, stosowanie lakieréw w odcieniach bieli, szarosci, bezu,
brazu lub nawigzujacych do barw miasta,

c)dla elementdw wyposazenia pasa drogowego, dla ktorych kolorystyka nie jest okre§lona w przepisach
odrebnych, stosowanie barw okreslonych w lit. b,

d) zakaz sytuowania obiektow matej architektury z detalami stylizowanymi na historyczne, z wyjatkiem
lokalizacji ich w otoczeniu zabytku oraz stref ochrony konserwatorskiej wyznaczonych w miejscowych planach
zagospodarowania przestrzennego, aw przypadku braku planu w studium uwarunkowan i kierunkéw
zagospodarowania przestrzennego;

4) rodzaje materiatdow budowlanych:

w miejscach publicznych sytuowanie obiektow matej architektury wykonanych z drewna, metalu, kamienia
naturalnego lub sztucznego, materialow ceramicznych, betonu architektonicznego, szkla (przezroczystego
i matowego) i jego imitacji, lin, sznurdw, a takze tworzyw sztucznych;

5) termin dostosowania:

niec wymagaja;

6) warunki dostosowania:

nie dotyczy.

2. Tablice reklamowe i urzgdzenia reklamowe, dla ktorych obowigzuja:

1) zasady i warunki sytuowania:

a) w przestrzeniach publicznych dopuszcza si¢ wylacznie:

- shupy ogloszeniowe lub tablice ogloszeniowe rozmieszczone w odlegtosci minimum 50 m od siebie,

- maksimum 2 tablice ogtoszeniowe wbudowane w wiate przystankowa,

- tablice Systemu Identyfikacji Miejskie;j,

b) na elewacjach budynkow (poza witrynami) dopuszcza si¢ wylacznie: litery przestrzenne, logo Iub logotypy,
neony, malowidla reklamowe, tablice na dystansach, tablice semaforowe, kasetony spetniajace warunki:

- nie przestaniajg detalu architektonicznego, otworéw okiennych, otworéw drzwiowych, bram, przeswitow,
podcieni, schodéw, balkonéw, balustrad,

- s3 zgrupowane na zbiorczych tablicach, rozmieszczone symetryczne lub na osi symetrii budynku lub wejscia,
uporzadkowane, ujednolicone,

- umieszczone sg w pasie reklamowym,

¢) w witrynach budynkéw dopuszcza si¢ wylacznie: neony, malowidla reklamowe, naklejki reklamowe,
spetniajgce warunki:

- usytuowanie na pionowej osi symetrii witryny,

- maksimum 1 neon albo 1 malatura albo 1 naklejka reklamowa w 1 witrynie,

d) na dachach budynkéw dopuszcza si¢ wylacznie: neony, litery przestrzenne, logo Iub logotypy,

e) na ogrodzeniach dopuszcza si¢ wylacznie tablice na dystansach, litery przestrzenne, logo lub logotypy,

f) dopuszcza si¢ wolnostojacy, maksymalnie 1 pylon na nieruchomos$ci jedynie w sytuacji, gdy nie ma
mozliwo$ci usytuowania tablicy reklamowej na budynku lub ogrodzeniu,

g) dopuszcza si¢ jako tymczasowe w szczegOlno$ci: banery, telebimy, siatki reklamowe, wolnostojace lub
pneumatyczne urzadzenia reklamowe, flagi reklamowe, spelniajagce warunki:
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- usytuowanie w miejscu organizowania imprez miejskich, okoliczno$ciowych, $§wigt, wyborow,

- usytuowane na czas trwania imprez miejskich, okoliczno$ciowych, $wiat, wyboréw oraz nie dtuzej niz na
30 dni przed ich rozpoczgciem,

- zakaz sytuowania na drogowych obiektach inzynierskich, infrastrukturze technicznej oraz na drzewach,

h) dopuszcza si¢ maksimum 1 tymczasowa siatke reklamowa na rusztowaniu sytuowang na obiektach lub
ogrodzeniach, w ktoérych prowadzone sa roboty remontowo-budowlane na czas trwania tych robot nie diuzej
jednak niz 6 miesigcy od dnia ich rozpoczgcia, a kolejne dopuszcza si¢ dopiero po uplywie minimum 5 lat od
dnia usunigcia poprzednich,

i) dopuszcza si¢ tablice informujace o finansowaniu inwestycji ze §rodkéw Unii Europejskiej;

2) gabaryty:

a) shupy ogloszeniowe o wymiarach nieprzekraczajacych 5 m wysokosci oraz 1,75 m $rednicy,

b) tablice ogloszeniowe o szerokos$ci maksimum 1,5 m i wysoko$ci maksimum 2,5 m,

c) litery przestrzenne, logo lub logotypy, neony o wysokosci nie wigkszej niz:

- pas reklamowy budynku,

- 1/3 wysokosci ogrodzenia,

- w przypadku usytuowania na dachu budynku 1/4 wysokos$ci budynku, lecz nie wyzsze niz 3 m,

d) malatury lub naklejki reklamowe zajmujace maksymalnie 10% powierzchni szklenia lub maksymalnie 100%
powierzchni gornej czgsci witryny, oddzielonej poziomym szprosem od czesci dolnej, z zastrzezeniem, ze
powierzchnia szklenia oddzielona poziomym szprosem jest nie wigksza niz 25% catego szklenia okna,

e) tablice na dystansach o maksymalnej powierzchni 0,3 m?,

f) tablice semaforowe o maksymalnej dtugosci wysiggnika lub tablicy 0,8 m i maksymalnej powierzchni 0,3 m?,
g) kasetony o maksymalnej powierzchni do 1,5 m?,

h) pylony o szeroko$ci maksimum 2 m i wysoko$ci maksimum 5 m,

i) tablice informujace o finansowaniu inwestycji ze srodkow Unii Europejskiej, tymczasowe: banery, telebimy,
siatki reklamowe, pneumatyczne urzadzenia reklamowe, flagi reklamowe o dowolnej szerokosci i wysokosci;

3) standardy jakosciowe:

a) wysokiej jakosci materialy w odcieniach: naturalnych barw drewna i metali, szarosci, bieli, czerni, bezu, brazu
b) zakaz sytuowania tablic iurzadzen reklamowych z wykorzystaniem projekcji $wietlnych ielementow
ruchomych, emitujgcych dzwigk, emitujacych swiatto o zmieniajacym si¢ natezeniu, w szczegolnosci: btyskowe
lub pulsujace (z wyjatkiem neonow);

4) rodzaje materialow budowlanych:

a) shupy ogloszeniowe — beton, szkto, tworzywo sztuczne, metal,

b) tablice ogloszeniowe, pylony — tworzywo sztuczne, szkto, metal,

c) naklejki reklamowe — folie matowe, przezroczyste,

d) tablice semaforowe, tablice na dystansach, litery przestrzenne, logo, logotypy, neony, kasetony — tworzywo
sztuczne, szkto, metal, drewno,

e) malatury — farby,

f) tablice informujace o finansowaniu inwestycji ze srodkéw Unii Europejskiej, tymczasowe: banery, telebimy,
siatki reklamowe, pneumatyczne urzadzenia reklamowe, flagi reklamowe — papier, drewno, tworzywo sztuczne,
metal, tkaniny;

5) termin dostosowania:

36 miesigce;

6) warunki dostosowania:

a) usuni¢cie wszystkich z wyjatkiem Systemu Identyfikacji Miejskiej niezgodnych z zasadami elementéow tablic
reklamowych lub urzadzen reklamowych z zastrzezeniem lit. b,

b) dopuszcza si¢ dostosowanie istniejacych tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych do zasad polegajace
na:

- zmianie usytuowania zgodnie z pkt 1,

- zmianie gabarytow zgodnie z pkt 2,

- zastosowanie materiatdw okreslonych w pkt 3 1 4 — nie dotyczy szyldow;

c)w przypadku niespelnienia zasad uzaleznionych od wzajemnego dostosowania pomi¢dzy tablicami
reklamowymi lub urzadzeniami reklamowymi pierwszenstwa dostosowania do zasad wymaga tablica reklamowa
lub urzadzenie reklamowe wedtug nastepujacej kolejnoscei:

- niespelniajace pozostatych zasad i warunkow okreslonych w uchwale,

- 0 wiekszej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy,

- wyzsze wzgledem poziomu najblizszej krawedzi jezdni,

- blizsze do skrzyzowania drog lub przejazdu kolejowego.
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7) w odniesieniu do szyldow:

a) zasady 1 warunki sytuowania zgodnie z pkt 1,

b) gabaryty zgodnie z pkt 2,

c) liczba:

- maksimum 3 szyldy dla kazdego podmiotu,

- dopuszcza si¢ wigcej niz 3 szyldy, ale nie wigcej niz po 1 dodatkowym szyldzie przy kazdym wejsciu lub
wjezdzie w przypadku wiekszej niz 1 liczby wej$¢ lub wjazdéw na nieruchomos¢.

3. Ogrodzenia, dla ktérych obowiazuja:

1) zasady i warunki sytuowania:

a) dopuszcza si¢ istniejace ogrodzenia zabytkowe,

b) dopuszcza si¢ ogrodzenia wokoét: ztobkow, przedszkoli, szkot, terenéw i1 obiektéw sportowych, placow zabaw,
ogrodkoéw gastronomicznych, wybiegdéw dla pséw, obiektow wymagajacych biletow wstepu,

¢) w przypadku sytuowania ogrodzenia wokot jednej posesji obowigzuje jeden rodzaj i dopasowana wysokos¢,

2) gabaryty:

a) maksymalna wysoko$¢ 1,1 m wokot ztobkdw, przedszkoli, szkot, placow zabaw, wybiegow dla psow,
obicktow wymagajacych biletow wstepu,

b) maksymalna wysokos¢ 0,8 m wokot ogrodkdéw gastronomicznych,

c) maksymalna wysoko$¢ 5,0 m wokot terenow i obiektow sportowych, terenow rekreacyjnych;

3) standardy jakosciowe:

a) dopuszcza si¢ wylacznie ogrodzenia azurowe wykonane z prostych elementéw pionowych lub siatki,
b) stosowanie ogrodzen w odcieniach czerni, szarosci, zieleni lub naturalnych kolorach materiatow,
¢) dopuszcza si¢ ogrodzenia z formowanych drzew lub krzewow;

4) rodzaje materialow budowlanych:

a) dopuszcza si¢: cegly, kamienie, metale, drewno,

b) zakaz stosowania ogrodzen wykonanych z: prefabrykowanych betonowych przeset, PCV, ptyt pilsniowych,
bali drewnianych, patykow,

c) zakaz stosowania oktadzin kamiennych lub drewnianych;

5) termin dostosowania:

nie wymagaja;

6) warunki dostosowania:

nie dotyczy.

§ 5. Na obszarze B ustala si¢:

1. Obiekty malej architektury, dla ktérych obowiazujg:

1) zasady i warunki sytuowania:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie obiektow matej architektury pod warunkiem zachowania ciggtosci przejs¢ pieszych,
ciggow rowerowych, w sposob zapewniajacy bezpieczenstwo ich uzytkowania oraz brak ograniczen dla osob
niepetnosprawnych,

b) zakaz sytuowania obiektow malej architektury na drogach pozarowych lub dojsciach do drog pozarowych
oraz uniemozliwiajacych dostep do urzadzen przeciwpozarowych, zgodnie z przepisami odrebnymi,

c)zakaz sytuowania obiektow matej architektury uzytkowych, stuzacych utrzymaniu porzadku,
z wykorzystaniem projekcji $wietlnych ielementéw ruchomych, emitujacych dzwigk, emitujacych $wiatlo
0 zmieniajacym si¢ natgzeniu, w szczegolnosci: btyskowe lub pulsujace,

d) dostosowanie skali i formy obiektéw matej architektury do istniejacego krajobrazu kulturowego oraz do
charakteru wngtrz urbanistycznych i krajobrazowych,

f) dopuszcza si¢ lokalizacj¢ fontann o formie przestrzennej;

2) gabaryty:

a) z wyjatkiem istniejacych obiektow kultu religijnego oraz z wylgczeniem terenow uzytkowanych jako miejsca
kultu i dziatalnosci religijnej oraz cmentarzy, atakze przestrzennych instalacji artystycznych maksymalna
wysoko$¢ 6 m,

b) z wyjatkiem obiektow znajdujacych si¢ w parkach, maksymalna wysokos¢ obiektow uzytkowych shuzacych
rekreacji codziennej, w szczegolnosci: piaskownic, hustawek, drabinek 6 m,
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c¢) maksymalna wysoko$¢ obiektow uzytkowych stuzacych utrzymaniu porzadku 4 m,
d) maksymalna wysoko$¢ posagow, wodotryskow i innych obiektow architektury ogrodowej 3,5 m;

3) standardy jakosciowe:

a) komponowanie obiektow matlej architektury w jednolitej stylistyce z nawierzchnia i o§wietleniem,

b) z wyjatkiem elementow wyposazenia placow zabaw, zachowanie naturalnych kolorow materiatow, a w
przypadku lakierowanych obiektow matej architektury, stosowanie lakierow w odcieniach bieli, szarosci, bezu,
brazu lub nawiazujacych do barw miasta,

c)dla elementdw wyposazenia pasa drogowego, dla ktorych kolorystyka nie jest okreslona w przepisach
odrebnych, stosowanie barw okreslonych w lit. b,

d) zakaz sytuowania obiektow malej architektury z detalami stylizowanymi na historyczne, z wyjatkiem
lokalizacji ich w otoczeniu zabytku oraz stref ochrony konserwatorskiej wyznaczonych w miejscowych planach
zagospodarowania przestrzennego, aw przypadku braku planu w studium uwarunkowan i kierunkoéw
zagospodarowania przestrzennego;

4) rodzaje materialow budowlanych:

w miejscach publicznych sytuowanie obiektow matlej architektury wykonanych z drewna, metalu, kamienia
naturalnego lub sztucznego, materialow ceramicznych, betonu architektonicznego, szkla (przezroczystego
i matowego) i jego imitacji, lin, sznurdw, a takze tworzyw sztucznych;

5) termin dostosowania:

nie wymagaja;

6) warunki dostosowania:

nie dotyczy.

2. Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe, dla ktérych obowiazuja:

1) zasady i warunki sytuowania:

a) w przestrzeniach publicznych dopuszcza si¢ wylacznie:

- stupy ogloszeniowe lub tablice ogtoszeniowe rozmieszczone w odlegto$ci minimum 50 m od siebie,

- maksimum 2 tablice ogtoszeniowe wbudowane w wiate przystankowa,

- tablice Systemu Identyfikacji Miejskie;j,

b) na elewacjach budynkdéw (poza witrynami) dopuszcza si¢ wylacznie: litery przestrzenne, logo lub logotypy,
neony, malowidla reklamowe, tablice na dystansach, tablice semaforowe, kasetony spetniajace warunki:

- nie przestaniajg detalu architektonicznego, otworéw okiennych, otworéw drzwiowych, bram, przeswitow,
podcieni, schodéw, balkonéw, balustrad,

- s3 zgrupowane na zbiorczych tablicach, rozmieszczone symetryczne lub na osi symetrii budynku lub wejscia,
uporzadkowane, ujednolicone,

- umieszczone s3 w pasie reklamowym,

c) w witrynach budynkéw dopuszcza si¢ wylacznie: neony, malowidla reklamowe, naklejki reklamowe,
spetniajace warunki:

- usytuowanie na pionowej osi symetrii witryny,

- maksimum 1 neon albo 1 malatura albo 1 naklejka reklamowa w 1 witrynie,

d) na dachach budynkéw dopuszeza si¢ wylacznie: neony, litery przestrzenne, logo Iub logotypy,

) na ogrodzeniach dopuszcza si¢ wylacznie tablice na dystansach, litery przestrzenne, logo lub logotypy,

f) dopuszcza si¢ wolnostojacy, maksymalnie 1 pylon na nieruchomos$ci jedynie w sytuacji, gdy nie ma
mozliwo$ci usytuowania tablicy reklamowej na budynku lub ogrodzeniu,

g) dopuszcza si¢ jako tymczasowe w szczegélnoSci: banery, telebimy, siatki reklamowe, wolnostojace lub
pneumatyczne urzadzenia reklamowe, flagi reklamowe, spetniajace warunki:

- usytuowanie w miejscu organizowania imprez miejskich, okolicznosciowych, §wiat, wyborow,

- usytuowane na czas trwania imprez miejskich, okoliczno$ciowych, $wiat, wyboré6w oraz nie dluzej niz na
30 dni przed ich rozpoczeciem,

- zakaz sytuowania na drogowych obiektach inzynierskich, infrastrukturze technicznej oraz na drzewach,

h) dopuszcza si¢ maksimum 1 tymczasowa siatke reklamowa na rusztowaniu sytuowang na obiektach lub
ogrodzeniach, w ktoérych prowadzone sg roboty remontowo-budowlane na czas trwania tych robot nie diuzej
jednak niz 6 miesigcy od dnia ich rozpoczgcia, a kolejne dopuszcza si¢ dopiero po uplywie minimum 5 lat od
dnia usunigcia poprzednich,

i) dopuszcza si¢ tablice informujace o finansowaniu inwestycji ze §rodkéw Unii Europejskie;j;

2) gabaryty:
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a) shupy ogloszeniowe o wymiarach nieprzekraczajacych 5 m wysokosci oraz 1,75 m $rednicy,

b) tablice ogloszeniowe o szerokos$ci maksimum 1,5 m i wysoko$ci maksimum 2,5 m,

c) litery przestrzenne, logo lub logotypy, neony o wysokosci nie wigkszej niz:

- pas reklamowy budynku,

- 1/3 wysokosci ogrodzenia,

- w przypadku usytuowania na dachu budynku 1/4 wysokos$ci budynku, lecz nie wyzsze niz 3 m,

d) malatury lub naklejki reklamowe zajmujace maksymalnie 10% powierzchni szklenia lub maksymalnie 100%
powierzchni gornej czgsci witryny, oddzielonej poziomym szprosem od cze$ci dolnej, z zastrzezeniem, ze
powierzchnia szklenia oddzielona poziomym szprosem jest nie wigksza niz 25% catego szklenia okna,

e) tablice na dystansach o maksymalnej powierzchni 0,3 m?,

f) tablice semaforowe o maksymalnej dtugosci wysiggnika lub tablicy 0,8 m i maksymalnej powierzchni 0,3 m?,
g) kasetony o maksymalnej powierzchni do 1,5 m?,

h) pylony o szeroko$ci maksimum 2 m i wysoko$ci maksimum 5 m,

i) tablice informujace o finansowaniu inwestycji ze srodkow Unii Europejskiej, tymczasowe: banery, telebimy,
siatki reklamowe, pneumatyczne urzadzenia reklamowe, flagi reklamowe o dowolnej szerokosci i wysokosci;

3) standardy jakosciowe:

a) wysokiej jako$ci materialy w odcieniach: naturalnych barw drewna i metali, szarosci, bieli, czerni, bezu, brazu
b) zakaz sytuowania tablic iurzadzen reklamowych z wykorzystaniem projekcji $wietlnych ielementow
ruchomych, emitujagcych dzwiek, emitujgcych swiatto o zmieniajacym si¢ natezeniu, w szczegolnosci: btyskowe
lub pulsujace (z wyjatkiem neondw);

4) rodzaje materialow budowlanych:

a) shupy ogloszeniowe — beton, szkto, tworzywo sztuczne, metal,

b) tablice ogloszeniowe, pylony — tworzywo sztuczne, szkto, metal,

c) naklejki reklamowe — folie matowe, przezroczyste,

d) tablice semaforowe, tablice na dystansach, litery przestrzenne, logo, logotypy, neony, kasetony — tworzywo
sztuczne, szkto, metal, drewno,

e) malatury — farby,

f) tablice informujace o finansowaniu inwestycji ze srodkéw Unii Europejskiej, tymczasowe: banery, telebimy,
siatki reklamowe, pneumatyczne urzadzenia reklamowe, flagi reklamowe — papier, drewno, tworzywo sztuczne,
metal, tkaniny;

5) termin dostosowania:

36 miesigce;

6) warunki dostosowania:

a) usuni¢cie wszystkich z wyjatkiem Systemu Identyfikacji Miejskiej niezgodnych z zasadami elementow tablic
reklamowych lub urzadzen reklamowych z zastrzezeniem lit. b,

b) dopuszcza si¢ dostosowanie istniejacych tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych do zasad polegajace
na:

- zmianie usytuowania zgodnie z pkt 1,

- zmianie gabarytow zgodnie z pkt 2,

- zastosowanie materialdéw okreslonych w pkt 3 1 4 — nie dotyczy szyldow;

c¢)w przypadku niespelnienia zasad uzaleznionych od wzajemnego dostosowania pomi¢dzy tablicami
reklamowymi lub urzadzeniami reklamowymi pierwszenstwa dostosowania do zasad wymaga tablica reklamowa
lub urzadzenie reklamowe wedtug nastepujacej kolejnosci:

- niespelniajace pozostatych zasad i warunkow okreslonych w uchwale,

- 0 wiekszej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy,

- wyzsze wzgledem poziomu najblizszej krawedzi jezdni,

- blizsze do skrzyzowania drog lub przejazdu kolejowego.

7) w odniesieniu do szyldow:

a) zasady 1 warunki sytuowania zgodnie z pkt 1,

b) gabaryty zgodnie z pkt 2,

c) liczba:

- maksimum 3 szyldy dla kazdego podmiotu,

- dopuszcza si¢ wigcej niz 3 szyldy, ale nie wigeej niz po 1 dodatkowym szyldzie przy kazdym wejsciu lub
wjezdzie w przypadku wigkszej niz 1 liczby wej$¢ lub wjazdow na nieruchomo$é.

3. Ogrodzenia, dla ktérych obowigzuja:
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1) zasady i warunki sytuowania:

a) dopuszcza si¢ istniejace ogrodzenia zabytkowe,

b) dopuszcza si¢ ogrodzenia wokot: ztobkow, przedszkoli, szkot, terenéw i1 obiektow sportowych, placow zabaw,
ogrodkoéw gastronomicznych, wybiegéw dla psoéw, obiektow wymagajacych biletow wstepu,

¢) w przypadku sytuowania ogrodzenia wokot jednej posesji obowigzuje jeden rodzaj i dopasowana wysokos¢,

2) gabaryty:

a) maksymalna wysoko$¢ 1,1 m wokot ztobkow, przedszkoli, szkot, placow zabaw, wybiegow dla psow,
obicktow wymagajacych biletow wstepu,

b) maksymalna wysokos¢ 0,8 m wokot ogrodkdéw gastronomicznych,

c) maksymalna wysoko$¢ 5,0 m wokot terenow i obiektow sportowych, terenow rekreacyjnych;

3) standardy jakosciowe:

a) dopuszcza si¢ wylacznie ogrodzenia azurowe wykonane z prostych elementéw pionowych lub siatki,
b) stosowanie ogrodzen w odcieniach czerni, szarosci, zieleni lub naturalnych kolorach materiatow,
¢) dopuszcza si¢ ogrodzenia z formowanych drzew lub krzewow;

4) rodzaje materialow budowlanych:

a) dopuszcza si¢: cegly, kamienie, metale, drewno,

b) zakaz stosowania ogrodzen wykonanych z: prefabrykowanych betonowych przeset, PCV, ptyt pilsniowych,
bali drewnianych, patykow,

c) zakaz stosowania oktadzin kamiennych lub drewnianych;

5) termin dostosowania:

nie wymagaja;

6) warunki dostosowania:

nie dotyczy.

§ 7. Na obszarze D ustala si¢:

1. Obiekty malej architektury, dla ktérych obowiazujg:

1) zasady i warunki sytuowania:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie obiektow matej architektury pod warunkiem zachowania ciggtosci przej$¢ pieszych,
ciggow rowerowych, w sposodb zapewniajacy bezpieczenstwo ich uzytkowania oraz brak ograniczen dla osob
niepetnosprawnych,

b) zakaz sytuowania obiektow malej architektury na drogach pozarowych lub dojsciach do droég pozarowych
oraz uniemozliwiajacych dostep do urzadzen przeciwpozarowych, zgodnie z przepisami odrebnymi,

c)zakaz sytuowania obiektow matej architektury uzytkowych, stuzacych utrzymaniu porzadku,
z wykorzystaniem projekcji $wietlnych ielementéw ruchomych, emitujacych dzwigk, emitujacych $wiatlo
0 zmieniajacym si¢ natgzeniu, w szczegolnosci: btyskowe lub pulsujace,

d) dostosowanie skali i formy obiektoéw malej architektury do istniejacego krajobrazu;

2) gabaryty:

a) z wyjatkiem istniejacych obiektéw kultu religijnego oraz z wylaczeniem terenéw uzytkowanych jako miejsca
kultu i dziatalnosci religijnej oraz cmentarzy, atakze przestrzennych instalacji artystycznych maksymalna
wysoko$¢ 6 m,

b) z wyjatkiem obiektéw znajdujacych si¢ w parkach, maksymalna wysoko$¢ obiektow uzytkowych stuzacych
rekreacji codziennej, w szczego6lnosci: piaskownic, hustawek, drabinek 6 m,

c¢) maksymalna wysoko$¢ obiektow uzytkowych stuzacych utrzymaniu porzadku 4 m,

d) maksymalna wysoko$§¢ posagéw, wodotryskow i innych obiektow architektury ogrodowej 3,5 m;

3) standardy jakosciowe:

a) komponowanie obiektow matej architektury w jednolitej stylistyce z nawierzchnig i o§wietleniem,

b) z wyjatkiem elementéw wyposazenia placow zabaw, zachowanie naturalnych koloréw materiatow, a w
przypadku lakierowanych obiektow matej architektury, stosowanie lakieréw w odcieniach bieli, szarosci, bezu,
brazu lub nawigzujacych do barw miasta,

c)dla elementéw wyposazenia pasa drogowego, dla ktorych kolorystyka nie jest okre§lona w przepisach
odrebnych, stosowanie barw okreslonych w lit. b,

d) zakaz sytuowania obiektéw matej architektury z detalami stylizowanymi na historyczne, z wyjatkiem
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lokalizacji ich w otoczeniu zabytku oraz stref ochrony konserwatorskiej wyznaczonych w miejscowych planach
zagospodarowania przestrzennego, aw przypadku braku planu w studium uwarunkowan i kierunkoéw
zagospodarowania przestrzennego;

4) rodzaje materiatdow budowlanych:

w miejscach publicznych sytuowanie obiektow matej architektury wykonanych z drewna, metalu, kamienia
naturalnego lub sztucznego, materialow ceramicznych, betonu architektonicznego, szkla (przezroczystego
i matowego) i jego imitacji, lin, sznurdw, a takze tworzyw sztucznych;

5) termin dostosowania:

nie wymagaja;

6) warunki dostosowania:

nie dotyczy.

2. Tablice reklamowe i urzgdzenia reklamowe, dla ktorych obowigzuja:

1) zasady i warunki sytuowania:

a) w przestrzeniach publicznych dopuszcza si¢ wyltacznie:

- shupy ogloszeniowe lub tablice ogloszeniowe rozmieszczone w odlegtosci minimum 50 m od siebie,

- maksimum 2 tablice ogtoszeniowe wbudowane w wiate przystankows,

- tablice Systemu Identyfikacji Miejskie;j,

b) na elewacjach budynkow (poza witrynami) dopuszcza si¢ wylacznie: litery przestrzenne, logo Iub logotypy,
neony, malowidta reklamowe, tablice na dystansach, kasetony, tablice semaforowe spehiajace warunki:

- nie przestaniajg detalu architektonicznego, otworéw okiennych, otworéw drzwiowych, bram, przeswitow,
podcieni, schodéw, balkonéw, balustrad,

- s3 zgrupowane na zbiorczych tablicach, rozmieszczone symetryczne lub na osi symetrii budynku lub wejscia,
uporzadkowane, ujednolicone,

- umieszczone sg w pasie reklamowym,

¢) w witrynach budynkéw dopuszcza si¢ wylacznie: neony, malowidla reklamowe, naklejki reklamowe,
spetniajgce warunki:

- usytuowanie na pionowej osi symetrii witryny,

- maksimum 1 neon albo 1 malatura albo 1 naklejka reklamowa w 1 witrynie,

d) na dachach budynkéw dopuszcza si¢ wylacznie: neony, litery przestrzenne, logo Iub logotypy,

e) na ogrodzeniach dopuszcza si¢ wylacznie tablice na dystansach, litery przestrzenne, logo lub logotypy,

f) dopuszcza si¢ wolnostojacy, maksymalnie 1 pylon na nieruchomos$ci jedynie w sytuacji, gdy nie ma
mozliwo$ci usytuowania tablicy reklamowej na budynku lub ogrodzeniu lub 1 bilbord na 1 nieruchomosci
shuzacy reklamie prowadzonej na niej dziatalno$ci,

g) dopuszcza si¢ jako tymczasowe w szczegéOlno$ci: banery, telebimy, siatki reklamowe, wolnostojace lub
pneumatyczne urzadzenia reklamowe, flagi reklamowe, spelniajace warunki:

- usytuowanie w miejscu organizowania imprez miejskich, okoliczno$ciowych, $wiat, wyborow,

- usytuowane na czas trwania imprez miejskich, okoliczno$ciowych, $wiat, wyboréw oraz nie dtuzej niz na
30 dni przed ich rozpoczgciem,

- zakaz sytuowania na drogowych obiektach inzynierskich, infrastrukturze technicznej oraz na drzewach,

h) dopuszcza si¢ maksimum 1 tymczasowg siatke reklamowa na rusztowaniu sytuowang na obiektach lub
ogrodzeniach, w ktorych prowadzone s3 roboty remontowo-budowlane na czas trwania tych robot nie dtuzej
jednak niz 6 miesi¢gcy od dnia ich rozpoczgcia, a kolejne dopuszcza si¢ dopiero po uptywie minimum 5 lat od
dnia usunigcia poprzednich,

i) dopuszcza si¢ tablice informujace o finansowaniu inwestycji ze §rodkéw Unii Europejskiej;

2) gabaryty:

a) shupy ogloszeniowe o wymiarach nieprzekraczajacych 5 m wysokosci oraz 1,75 m $rednicy,

b) tablice ogloszeniowe o szeroko$ci maksimum 1,5 m i wysokosci maksimum 2,5 m,

¢) litery przestrzenne, logo lub logotypy, neony o wysokoS$ci nie wigkszej niz:

- pas reklamowy budynku,

- 1/3 wysokosci ogrodzenia,

- w przypadku usytuowania na dachu budynku 1/4 wysokosci budynku, lecz nie wyzsze niz 3 m,

d) malatury lub naklejki reklamowe zajmujace maksymalnie 10% powierzchni szklenia lub maksymalnie 100%
powierzchni gornej czgsci witryny, oddzielonej poziomym szprosem od cze$ci dolnej, z zastrzezeniem, ze
powierzchnia szklenia oddzielona poziomym szprosem jest nie wigksza niz 25% calego szklenia okna,

e) tablice na dystansach o maksymalnej powierzchni 0,3 m?,

f) kasetony o powierzchni nie wigkszej niz 1,5 m?,
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g) tablice semaforowe o maksymalnej dtugosci wysiegnika Iub tablicy 0,8 m i maksymalnej powierzchni 0,3 m?,
h) pylony o szerokosci maksimum 2,5 m i wysokos$ci maksimum 8 m,

i) tablice informujace o finansowaniu inwestycji ze srodkow Unii Europejskiej, tymczasowe: banery, telebimy,
siatki reklamowe, pneumatyczne urzadzenia reklamowe, flagi reklamowe o dowolnej szerokosci i wysokosci;

3) standardy jakosciowe:

a) wysokiej jako$ci materialty w odcieniach: naturalnych barw drewna i metali, szaro$ci, bieli, czerni, bezu,
brazu,

b) zakaz sytuowania tablic iurzadzen reklamowych z wykorzystaniem projekcji $wietlnych i elementow
ruchomych, emitujacych dzwiek, emitujacych §wiatto o zmieniajagcym si¢ natgzeniu, w szczegolnosci: btyskowe
lub pulsujace (z wyjatkiem neondw);

4) rodzaje materialow budowlanych:

a) shupy ogloszeniowe — beton, szkto, tworzywo sztuczne, metal,

b) tablice ogloszeniowe, pylony, bilbordy — tworzywo sztuczne, szkto, metal,

c¢) naklejki reklamowe — folie matowe, przezroczyste,

d) tablice semaforowe, kasetony, tablice na dystansach, litery przestrzenne, logo, logotypy, neony — tworzywo
sztuczne, szklo, metal, drewno,

e) malatury — farby,

f) tablice informujace o finansowaniu inwestycji ze srodkéw Unii Europejskiej, tymczasowe: banery, telebimy,
siatki reklamowe, pneumatyczne urzadzenia reklamowe, flagi reklamowe — papier, drewno, tworzywo sztuczne,
metal, tkaniny;

5) termin dostosowania:

36 miesiace;

6) warunki dostosowania:

a) usunigcie wszystkich z wyjatkiem Systemu Identyfikacji Miejskiej niezgodnych z zasadami elementéw tablic
reklamowych lub urzadzen reklamowych z zastrzezeniem lit. b,

b) dopuszcza si¢ dostosowanie istniejacych tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych do zasad polegajace
na:

- zmianie usytuowania zgodnie z pkt 1,

- zmianie gabarytow zgodnie z pkt 2,

- zastosowanie materialdw okreslonych w pkt 3 1 4 — nie dotyczy szyldow;

c)w przypadku niespelnienia zasad uzaleznionych od wzajemnego dostosowania pomigdzy tablicami
reklamowymi lub urzadzeniami reklamowymi pierwszefstwa dostosowania do zasad wymaga tablica reklamowa
lub urzadzenie reklamowe wedlug nastepujacej kolejnoscei:

- niespetniajace pozostatych zasad i warunkow okreslonych w uchwale,

- o0 wiekszej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy,

- wyzsze wzgledem poziomu najblizszej krawedzi jezdni,

- blizsze do skrzyzowania drog lub przejazdu kolejowego.

7) w odniesieniu do szyldow:

a) zasady 1 warunki sytuowania zgodnie z pkt 1,

b) gabaryty zgodnie z pkt 2,

c) liczba:

- maksimum 3 szyldy dla kazdego podmiotu,

- dopuszcza si¢ wigcej niz 3 szyldy, ale nie wigeej niz po 1 dodatkowym szyldzie przy kazdym wejsciu lub
wjezdzie w przypadku wiekszej niz 1 liczby wej$¢ lub wjazdéw na nieruchomos¢.

3. Ogrodzenia, dla ktérych obowigzuja:

1) zasady i warunki sytuowania:

a) dopuszcza si¢ istniejace ogrodzenia zabytkowe,

b) dopuszcza si¢ ogrodzenia wokoét: ztobkow, przedszkoli, szkot, terendw 1 obiektow sportowych, placow zabaw,
ogrodkoéw gastronomicznych, wybiegéow dla psow, obiektow wymagajacych biletow wstepu, budynkow
mieszkaniowych jednorodzinnych,

c) w przypadku sytuowania ogrodzenia wokot jednej posesji obowiazuje jeden rodzaj i dopasowana wysokos¢,

2) gabaryty:

a) maksymalna wysoko$¢ 1,1 m wokot zlobkéow, przedszkoli, szkot, placéw zabaw, wybiegow dla psow,
obiektow wymagajacych biletow wstepu, budynkéw mieszkaniowych jednorodzinnych,
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b) maksymalna wysokos¢ 0,8 m wokot ogrodkdéw gastronomicznych,
c) maksymalna wysoko$¢ 5,0 m wokot terenow i obiektow sportowych, terenow rekreacyjnych;

3) standardy jakosciowe:

a) dopuszcza si¢ wylacznie ogrodzenia azurowe wykonane z prostych elementéw pionowych lub siatki,
b) stosowanie ogrodzen w odcieniach czerni, szarosci, zieleni lub naturalnych kolorach materiatow,
c¢) dopuszcza si¢ ogrodzenia formowanych drzew lub krzewow;

4) rodzaje materialow budowlanych:

a) dopuszcza si¢: cegly, kamienie, metale, drewno,

b) zakaz stosowania ogrodzen wykonanych z: prefabrykowanych betonowych przeset, PCV, ptyt pilsniowych,
bali drewnianych, patykow,

c) zakaz stosowania oktadzin kamiennych lub drewnianych;

5) termin dostosowania:

nie wymagaja;

6) warunki dostosowania:

nie dotyczy.

§ 8. Na obszarze E ustala si¢:

1. Obiekty malej architektury, dla ktérych obowiazuja:

1) zasady i warunki sytuowania:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie obiektow matej architektury pod warunkiem zachowania cigglosci przej$¢ pieszych,
ciggow rowerowych, w sposodb zapewniajacy bezpieczenstwo ich uzytkowania oraz brak ograniczen dla osob
niepetnosprawnych,

b) zakaz sytuowania obiektow malej architektury na drogach pozarowych lub dojsciach do droég pozarowych
oraz uniemozliwiajacych dostep do urzadzen przeciwpozarowych, zgodnie z przepisami odrebnymi,

c)zakaz sytuowania obiektow matej architektury uzytkowych, stuzacych utrzymaniu porzadku,
z wykorzystaniem projekcji $wietlnych ielementéw ruchomych, emitujacych dzwigk, emitujacych $wiatlo
0 zmieniajacym si¢ natgzeniu, w szczegolnosci: btyskowe lub pulsujace;

2) gabaryty:

a) z wyjatkiem istniejagcych obiektéw kultu religijnego oraz z wylaczeniem terenéw uzytkowanych jako miejsca
kultu i dziatalnosci religijnej oraz cmentarzy, atakze przestrzennych instalacji artystycznych maksymalna
wysoko$¢ 6 m,

b) z wyjatkiem obiektow znajdujacych si¢ w parkach, maksymalna wysokos$¢ obiektow uzytkowych stuzacych
rekreacji codziennej, w szczego6lnosci: piaskownic, hustawek, drabinek 6 m,

c¢) maksymalna wysoko$¢ obiektow uzytkowych stuzacych utrzymaniu porzadku 4 m,

d) maksymalna wysoko$§¢ posagow, wodotryskow i innych obiektow architektury ogrodowej 3,5 m;

3) standardy jakosciowe:

a) komponowanie obiektow matej architektury w jednolitej stylistyce z nawierzchnig i o§wietleniem,

b) z wyjatkiem elementéw wyposazenia placéw zabaw, zachowanie naturalnych kolorow materialow,
a w przypadku lakierowanych obiektow malej architektury, stosowanie lakierow w odcieniach bieli, szaro$ci,
bezu, brazu lub nawigzujacych do barw miasta,

c)dla elementdw wyposazenia pasa drogowego, dla ktorych kolorystyka nie jest okre$lona w przepisach
odrebnych, stosowanie barw okreslonych w lit. b,

d) zakaz sytuowania obiektow matej architektury z detalami stylizowanymi na historyczne, z wyjatkiem
lokalizacji ich w otoczeniu zabytku oraz stref ochrony konserwatorskiej wyznaczonych w miejscowych planach
zagospodarowania przestrzennego, aw przypadku braku planu w studium uwarunkowan i kierunkoéw
zagospodarowania przestrzennego;

4) rodzaje materiatdow budowlanych:

w miejscach publicznych sytuowanie obiektow matej architektury wykonanych z drewna, metalu, kamienia
naturalnego lub sztucznego, materialow ceramicznych, betonu architektonicznego, szkla (przezroczystego
i matowego) i jego imitacji, lin, sznurdw, a takze tworzyw sztucznych;

5) termin dostosowania:

nic wymagaja;
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6) warunki dostosowania:

nie dotyczy.

2. Tablice reklamowe i urzgdzenia reklamowe, dla ktorych obowigzuja:

1) zasady i warunki sytuowania:

a) w przestrzeniach publicznych dopuszcza si¢ wyltacznie:

- shupy ogloszeniowe rozmieszczone w odlegtosci minimum 50 m od siebie,

- wolnostojace tablice ogloszeniowe rozmieszczone w odlegtosci minimum 150 m od siebie,

- maksimum 2 tablice ogtoszeniowe wbudowane w wiate przystankowa,

- tablice Systemu Identyfikacji Miejskie;j,

b) na elewacjach budynkow dopuszcza si¢ tablice reklamowe spetniajace warunki:

- zajmuja nie wigcej niz 30% powierzchni elewacji,

- sg uporzadkowane, ujednolicone,

c¢) na dachach budynkow dopuszcza si¢ wyltacznie: neony, litery przestrzenne, logo lub logotypy,

d) na ogrodzeniach dopuszcza si¢ wylacznie tablice na dystansach, litery przestrzenne, logo lub logotypy,

e) dopuszcza si¢ wolnostojace:

- maksymalnie 2 pylony,

- maksymalnie 8 jednakowych flag reklamowych,

- maksymalnie 2 bilbordy na 1 nieruchomo$ci w odleglosci minimum 100 m pomigdzy bilbordami
usytuowanymi wzdhuz jednej drogi,

f) dopuszcza si¢ jako tymczasowe w szczegdlnosci: banery, telebimy, siatki reklamowe, wolnostojace lub
pneumatyczne urzadzenia reklamowe, flagi reklamowe, spetniajace warunki:

- usytuowanie w miejscu organizowania imprez miejskich, okoliczno$ciowych, $wiat, wyborow,

- usytuowane na czas trwania imprez miejskich, okoliczno$ciowych, $wiat, wyboré6w oraz nie dluzej niz na
30 dni przed ich rozpoczeciem,

- zakaz sytuowania na drogowych obiektach inzynierskich, infrastrukturze technicznej oraz na drzewach,

g) dopuszcza si¢ maksimum 1 tymczasowa siatke reklamowa na rusztowaniu sytuowang na obiektach lub
ogrodzeniach, w ktoérych prowadzone sg roboty remontowo-budowlane na czas trwania tych robot nie diuzej
jednak niz 6 miesigcy od dnia ich rozpoczgcia, a kolejne dopuszcza si¢ dopiero po uplywie minimum 5 lat od
dnia usunigcia poprzednich,

h) dopuszcza sig¢ tablice informujace o finansowaniu inwestycji ze srodkéw Unii Europejskiej;

2) gabaryty:

a) stupy ogloszeniowe o wymiarach nieprzekraczajacych 5 m wysokosci oraz 1,75 m $rednicy,

b) tablice ogloszeniowe:

- wolnostojace o szeroko$ci maksimum 2,5 m i wysoko$ci maksimum 3,6 m,

- wbudowane w wiaty przystankowe o szeroko$ci maksimum 1,5 m i wysokosci 2,5 m,

c) litery przestrzenne lub logotypy, neony o wysokosci nie wigkszej niz:

- pas reklamowy budynku,

- 1/3 wysokosci ogrodzenia,

- w przypadku usytuowania na dachu budynku 1/4 wysokos$ci budynku, lecz nie wyzsze niz 3 m,

d) logo o wysokosci nie wigkszej niz 7 m,

e) malatury lub naklejki reklamowe zajmujace maksymalnie 10% powierzchni szklenia lub maksymalnie 100%
powierzchni gornej czgsci witryny, oddzielonej poziomym szprosem od czeéci dolnej, z zastrzezeniem, ze
powierzchnia szklenia oddzielona poziomym szprosem jest nie wigksza niz 25% calego szklenia okna,

f) tablice na dystansach o maksymalnej powierzchni 0,5 m?

g) kasetony o powierzchni nie wigkszej niz 3,0 m?,

h) tablice semaforowe o maksymalnej dtugosci wysiegnika lub tablicy 1,0 m i maksymalnej powierzchni 0,5 m?,
1) pylony o szeroko$ci maksimum 3,0 m i wysoko$ci maksimum 10,0 m,

j) flagi reklamowe o maksymalnej wysoko$ci masztu 14 m oraz maksymalnej powierzchni flagi 32 m?,

k) bilbordy o wymiarach nieprzekraczajgcych 8 m szerokosci i 6 m wysokosci,

1) tablice informujace o finansowaniu inwestycji ze §rodkéw Unii Europejskiej, tymczasowe: banery, telebimy,
siatki reklamowe, pneumatyczne urzadzenia reklamowe, flagi reklamowe o dowolnej szerokosci i wysokosci;

3) standardy jakosciowe:

a) wysokiej jakosci materialy w odcieniach: naturalnych barw drewna imetali, szaro$ci, bieli, czerni, bezu,
brazu,

b) zakaz sytuowania tablic iurzadzen reklamowych z wykorzystaniem projekcji $wietlnych ielementow
ruchomych, emitujacych dzwiek, emitujacych $wiatto o zmieniajacym si¢ natezeniu, w szczego6lnosci: btyskowe
lub pulsujace (z wyjatkiem neondw);
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4) rodzaje materialow budowlanych:

a) shupy ogloszeniowe — beton, szkto, tworzywo sztuczne, metal,

b) tablice ogloszeniowe, pylony — tworzywo sztuczne, szkto, metal,

c) naklejki reklamowe — folie matowe, przezroczyste,

d) tablice semaforowe, kasetony, tablice na dystansach, litery przestrzenne, logo, logotypy, neony — tworzywo
sztuczne, szklo, metal, drewno,

e) flagi reklamowe — tkaniny, metal,

f) bilbordy — tworzywo sztuczne, metal,

g) malatury — farby,

h) tablice informujace o finansowaniu inwestycji ze srodkow Unii Europejskiej, tymczasowe: banery, telebimy,
siatki reklamowe, pneumatyczne urzadzenia reklamowe, flagi reklamowe — papier, drewno, tworzywo sztuczne,
metal, tkaniny;

5) termin dostosowania:

36 miesiace;

6) warunki dostosowania:

a) usunigcie wszystkich z wyjatkiem Systemu Identyfikacji Miejskiej niezgodnych z zasadami elementow tablic
reklamowych lub urzadzen reklamowych z zastrzezeniem lit. b,

b) dopuszcza si¢ dostosowanie istniejgcych tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych do zasad polegajace
na:

- zmianie usytuowania zgodnie z pkt 1,

- zmianie gabarytow zgodnie z pkt 2,

- zastosowanie materialow okreslonych w pkt 3 i 4 — nie dotyczy szyldow;

c)w przypadku niespelnienia zasad uzaleznionych od wzajemnego dostosowania pomiedzy tablicami
reklamowymi lub urzadzeniami reklamowymi pierwszenstwa dostosowania do zasad wymaga tablica reklamowa
lub urzadzenie reklamowe wedlug nastepujacej kolejnosci:

- niespetniajace pozostatych zasad i warunkow okreslonych w uchwale,

- 0 wigkszej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy,

- wyzsze wzglgdem poziomu najblizszej krawedzi jezdni,

- blizsze do skrzyzowania drog lub przejazdu kolejowego.

7) w odniesieniu do szyldow:

a) zasady 1 warunki sytuowania zgodnie z pkt 1,
b) gabaryty zgodnie z pkt 2,
¢) dowolna liczba.

3. Ogrodzenia, dla ktérych obowigzuja:

1) zasady i warunki sytuowania:

zakaz sytuowania na drogach pozarowych lub dojs$ciach do drég pozarowych oraz uniemozliwiajgcych dostep do
urzadzen przeciwpozarowych, zgodnie z przepisami odrebnymi;

2) gabaryty:
maksymalna wysokos¢ 5,0 m;

3) standardy jakosciowe:

a) dopuszcza si¢ wylacznie ogrodzenia azurowe wykonane z prostych elementéw pionowych lub siatki,
b) stosowanie ogrodzen w odcieniach czerni, szarosci, zieleni lub naturalnych kolorach materiatéw,
¢) dopuszcza si¢ ogrodzenia z formowanych drzew lub krzewow;

4) rodzaje materialow budowlanych:

a) dopuszcza si¢: cegly, kamienie, metale, drewno,

b) zakaz stosowania ogrodzen wykonanych z: prefabrykowanych betonowych przgset, PCV, plyt pilsniowych,
bali drewnianych, patykow,

¢) zakaz stosowania oktadzin kamiennych lub drewnianych;

5) termin dostosowania:

nie wymagaja;

6) warunki dostosowania:

nie dotyczy.
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Rozdzial 3.
Przepisy koncowe

§ 9. Kary za nieprzestrzeganie przepisoOw niniejszej uchwaly uregulowane sa w przepisach
odrebnych.

§ 10. Traci moc uchwala nr XXXVI/708/16 Rady Miasta Opola z dnia 29 grudnia 2016 .
w sprawie ustalenia zasad 1warunkOw sytuowania obiektow matej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen w Opolu.

§ 11. Wykonanie uchwaty powierza si¢ Prezydentowi Miasta Opola.

§ 12. Uchwata wchodzi w zycie po uplywie czternastu dni od dnia ogloszenia w Dzienniku
Urzedowym Wojewddztwa Opolskiego.
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Zasady | warunki
sytuowania obiektow matej architektury,
tablic reklamowych | urzgdzen reklamowych
oraz ogrodzen w Opolu

ZALACZNIK NR 1
DO UCHWALY NR
RADY MIASTA OPOLA
z dnia 2019r.
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Zasady i warunki sytuowania obiektéw matej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzer w Opolu

ZAtACZNIKNR 2
DO UCHWALY NR

RADY MIASTA OPOLA

ZDNIA

System Identyfikacji Miejskiej

wersja 3.1
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WZORY TABLIC ADRESOWYCH, KIERUNKOWYCH, INFORMACYJNYCH

I TURYSTYCZNYCH STOSOWANYCH NA OBSZARZE A
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TABLICZKI DLA PIESZYCH, CENTRUM - SLUPEK

Narodowe Centrum
Polskiej Piosenki

N/

(9,1
3
)

W

w
3
=}

III Wieza Piastowska

Opolski Ogrod
Zoologiczny

W

w
w
3
)

N

9]
3
=}

. Stadion
Lekkoatletyczny 4
Kryta Ptywalnia

Wodna Nuta

N

(9]
o
3
=}

Qe

v

=/ [P] ]

1000 mm

Opolski Ogréd 9
Zoologiczny 35min

200 mm
a'\,
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TABLICZKA Z NAZWA ULICY - CENTRUM

[)

Ksigzat Opolskich

Stare Miasto

€1-6 1-6 =
Reymonta Wtadystawa 8 Reymonta Wiadystawa

Stare Miasto

Stare Miasto

1220 mm

1-6
Ksigzat Opolskich

Stare Miasto )

400 mm

800 mm
1 1

1-6

Ksigzat Opolskich

Stare Miasto )

320 mm

600 mm
1 {

1-6
Ksigzat Opolskich

L Stare Miasto

250 mm

5
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TABLICZKA NA ELEWACJE Z NUMEREM DOMU - CENTRUM

ulica Kazimierza
Malczewskiego

A

Ulica

300

A

Numer

\/

\/

16-21

ulica
Kazimierza Malczewskiego

16-21

Stare Miasto

500

. 800

Stare Miasto : ﬂ

Dzielnica

ulica
Kazimierza Malczewskiego

126/21

580

Stare Miasto
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580

\/

410

- 310

ulica Kazimierza
Malczewskiego

28 | |

Stare Miasto

ulica
Kazimierza Malczewskiego

28-33

Stare Miasto

630

ulica
Kazimierza Malczewskiego

33

Stare Miasto
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TABLICA DROGOWA

Narodowe Centrum
Polskiej Piosenki

— 4

350 m

I 1800 mm

Narodowe Centrum
Polskiej Piosenki

a —

350 m

2200 mm

7
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TABLICA DROGOWA Z WARIANTEM WIELU LOKALIZACII

Narodowe Centrum
Polskiej Piosenki 5 min

III Wieza Piastowska

3 min

Opolski Ogrod
Zoologiczny 35 min

Stadion : ..
Lekkoatletyczny 45 in  EHEN N

Narodowe Centrum ==
Polskiej Piosenki 350m

1800 mm

ﬂ Narodowe Centrum
Polskiej Piosenki 5 min

\. J

350 mm

Narodowe Centrum

Polskiej Piosenki 600 m

1000 mm

y ™
c Iy Narodowe Centrum
€ e e e .
2 Polskiej Piosenki 600m

- J

8
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Paleta kolorow RAL

Paleta kolorow RAL: Paleta kolorow RAL:
1016 8008

Paleta kolorow RAL: Paleta kolorow RAL:
8017 9003

Liternictwo systemu

abcdefghijkltmnoprstuwxyz

o | Clecer24
W systemie uzyta jest czcionka Myriad

Pro Regular. Dopuszcza sie uzycie wersji A B C D E F G H | J K LL M N O P R ST

czcionki Semibold i Bold.

UWXYZ ACESOZZ
1234567890
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WZORY TABLIC ADRESOWYCH, KIERUNKOWYCH, INFORMACYJNYCH

I TURYSTYCZNYCH STOSOWANYCH NA OBSZARACHB,C,Di E

10
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TABLICZKI DLA PIESZYCH - SLtUPEK

Narodowe Centrum
Polskiej Piosenki

N/

(9]
z
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L

w
3
>

III Wieza Piastowska

Opolski Ogréd
Zoologiczny

L2

w
(9]
3
=}

L7

(9]
3
=)

: Stadion
Lekkoatletyczny 4

Kryta Ptywalnia
— Wodna Nuta

=/ [P] [ar

W

w1
o
3
=)

v

1000 mm

Opolski Ogréd 9
Zoologiczny 35min

200 mm
a'\,

11
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TABLICZKA Z NAZWA ULICY

16-28
Bytnara Rudego Jana

Armii Krajowej

€16-28 16-28 =
Bytnara Rudego Jana Bytnara Rudego Jana

Armii Krajowej Armii Krajowej

1220 mm

16-28
Bytnara Rudego Jana

Armii Krajowej

400 mm

800 mm
- ]
£ 16-28
¢ | Bytnara Rudego Jana
" . Armii Krajowej )
600 mm
1 {
£ 16-28
£ | Bytnara Rudego Jana
< Armii Krajowej )

12
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TABLICZKA NA ELEWACJE Z NUMEREM DOMU

’ 310 ,
ulica Ulica ulica
Bytnara Rudego Jana = e Ksigzat Opolskich
o
= 1 4_1 6 J Numer - 2 8 ‘
. t ay Armii Krajowej ; %‘J Dzielnica > Srédmiescie -
i .
- » s -
ulica
Bytnara Rudego Jana Ksigzat Opolskich
o o
o —
i 16-21 il 28-33
Armii Krajowej Srédmiescie
, 800 , ) 630 .
ulica ulica
Bytnara Rudego Jana Ksigzat Opolskich
(o] 0
N N
Armii Krajowe; Srédmiescie
13
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TABLICA DROGOWA

Narodowe Centrum
Polskiej Piosenki

— 4

350 m

1800 mm

Narodowe Centrum
Polskiej Piosenki

a =

350m

2200 mm
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TABLICA DROGOWA Z WARIANTEM WIELU LOKALIZACII

Narodowe Centrum
Polskiej Piosenki 2km

II' Wieza Piastowska 9

2 km

Opolski Ogréd
Zoologiczny s5km

Stadion
Lekkoatletyczny 5km

Narodowe Centrum ==
Polskiej Piosenki 600 m

1800 mm A

Narodowe Centrum
Polskiej Piosenki  2km

350 mm
.

Narodowe Centrum

Polskiej Piosenki 600 m

1000 mm

ﬂ Narodowe Centrum
Polskiej Piosenki  2km

350 mm

15
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Paleta kolorow RAL

Paleta kolorow RAL: Paleta koloréw RAL:
1016 5017

Paleta kolorow RAL: Paleta kolorow RAL:
5002 9003

Liternictwo systemu

abcdefghijkltmnoprstuwxyz

o | 95077
W systemie uzyta jest czcionka Myriad

Pro Regular. Dopuszcza sie uzycie wersji A B C D E F G H | J K LL M N O P R ST

czcionki Semibold i Bold.

UWXYZ ACESOZZ
1234567890
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Zalgcznik Nr 3 do uchwaty Nr....................

Rady Miasta Opola

ROZSTRZYGNIECIE
RADY MIASTA OPOLA

w sprawie sposobu rozpatrzenia nieuwzglednionych przez Prezydenta Miasta Opola uwag
zgloszonych do projektu uchwaly w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania obiektéw malej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen w Opolu

Na podstawie art. 37b ust. 6 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (Dz. U. z 2018 r. poz. 1945, z 2019 r. poz. 60, poz. 235, poz. 730, poz. 1009), bioragc pod
uwage stanowisko Prezydenta, Rada Miasta Opola rozstrzyga, co nastepuje:

Nie uwzglednia si¢ w czgsci uwag zgloszonych do projektu uchwaty w sprawie ustalenia zasad 1 warunkoéw
sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen w
Opolu dotyczacych:
1) lokalizacji kasetonow w strefie B;
2) zachowania odstepéw minimum 5 cm pomigdzy nosnikami reklamowymi a krawegdzig elewaci,
detalu oraz otworéw okiennych i drzwiowych;
3) dopuszczenia obiektéw reklamowych w strefie E powyzej 25 m;
4) wprowadzenia definicji: totem, city light cyfrowy, bilbord cyfrowy, bilbord wersja 1 bilbord wersja 2,
gablota ekspozycyjna;
5) usuni¢cia stowa ,,standardowy” z definicji;
6) zwigkszenia parametrow bilbordéw do 85 m?;
7) zdefiniowania poje¢cia ,,przestrzen publiczna”, ,,nowe technologie”;
8) niecograniczania lokalizacji wolnostojagcych banerow, siatek reklamowych, bilbordoéw, liter
przestrzennych, logo;
9) podjecia odrgbnej uchwaly uchylajacej obowiazujaca uchwate;
10) zmniejszenia odleglosci miedzy tablicami ogloszeniowymi;
11) wydtuzenia terminu dostosowania do 60 miesigcy;
12) nieuchwalania projektu uchwaty;
13) rezygnacji z Systemu Identyfikacji Miejskiej;
14) uzupetni¢ uchwate o oceng skutkéw finansowych.

Czesci zgloszonych uwag nie uwzgledniono, poniewaz wykluczaty si¢ wzajemnie albo wykraczaly poza
zakres merytoryczny uchwaty, albo byly niezgodne z obowigzujacym prawem. Czg¢sci uwag dotyczacych
obnizenia poziomu restrykcji nie uwzgledniono, poniewaz przeprowadzone badania ankietowe wskazuja, ze
mieszkancy Opola oczekuja uporzadkowania przestrzeni miejskiej i wprowadzenia znacznych ograniczen
dotyczacych sytuowania tablic i urzadzen reklamowych, ich gabarytow, materiatoéw jakosciowych.
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UZASADNIENIE

do projektu uchwwaly w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania obiektéw malej

architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen w Opolu

O potrzebie wprowadzenia regulacji dotyczacych umieszczania Ww przestrzeni miast
1 w krajobrazach otwartych wszelkich no$nikow reklamowych moéwiono w $rodowisku oséb
zajmujacych si¢ naukowo badz zawodowo planowaniem przestrzennym juz od dawna.
Odpowiedzia na zaistnialy chaos w estetyce 1 przypadkowe rozmieszczanie urzadzen
reklamowych, obiektow malej architektury, czy ogrodzen byto wprowadzenie w zycie ustawy z
dnia 24 kwietnia 2015 r. o zmianie niektorych ustaw w zwigzku ze wzmocnieniem narzedzi
ochrony krajobrazu. Ustawa ta wprowadzita zmiany do niektorych aktéw prawnych takich, jak np.
ustawa z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i1 zagospodarowaniu przestrzennym.

Z aktualnych zapisow ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym wynika, ze gminy
moga (nie muszg) przygotowac zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, w ktorych okreslone begda gabaryty,
standardy jakos$ciowe oraz materialy budowlane, z jakich sg wykonane. Prezydent Miasta Opola
uznat za celowe opracowanie zasad 1 warunkow sytuowania obiektéw matej architektury, tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen. W zwiazku z tym prace nad pierwszg tzw.
uchwatg reklamowg rozpocze¢to we wrzesniu 2015 r. Przeprowadzona wowczas procedura byta
znacznie poszerzona w zakresie partycypacji, poniewaz poza obowigzkowymi jej elementami
dodatkowo przeprowadzono badania ankietowe, zorganizowano dyskusj¢ publiczna,
przeprowadzono i uczestniczono w wielu spotkaniach, konferencjach, audycjach, wywiadach.
Rozbudowanie procedury miato stluzy¢ poszerzeniu konsultacji i zaangazowaniu jak najwigkszej
liczby 0sOb 1 instytucji w procesie powstawania dokumentu, co tez udato si¢ osiggnac i co tez
pokazato, ze Opolanom zalezy na walorach estetycznych miasta i oczekuja od wtadz miasta
porzadkowania przestrzeni.

Wobec powyzszego Rada Miasta Opola na sesji w dniu 29 grudnia 2016 r. podjeta uchwate

nr XXXVI/708/16 w sprawie zasad i warunkoéw sytuowania obiektow matej architektury, tablic

reklamowych 1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen w Opolu. Przedmiotowa uchwata dotyczy
Opola w dawnych granicach administracyjnych, ktére zmienily si¢ z dniem 1 stycznia 2017 r.
Biorac pod uwage, iz zgodnie z art. 37a ust. 5 uchwate w sprawie zasad 1 warunkéw sytuowania
obiektow malej architektury, tablic reklamowych 1urzadzen reklamowych oraz ogrodzen ustala

si¢ dla obszaru catej gminy, przyjeta w 2016 r. uchwata juz nie spelnia ustawowego wymogu
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1 wymaga aktualizacji w tym zakresie.

W zwiazku z tym Rada Miasta Opola w dniu 29 marca 2018 r. podjeta uchwatg nr LVIII/1140/18
W sprawie przygotowania przez Prezydenta Miasta Opola projektu nowej tzw. uchwaly
reklamowe;.

Nowy projekt kontynuuje zatozenia obowigzujacej uchwaly. Sktada si¢ z tekstu uchwaty,
zalacznika graficznego oraz Systemu Identyfikacji Miejskiej. Nadal zaktada si¢, iz Opole bedzie
podzielone na 5 obszarow o roéznych poziomach restrykcji. Obszar A obejmuje historyczne
centrum miasta, Pasieke oraz Wyspe Bolko, B — $rodmiescie oraz strefy objete ochrong
konserwatorskg, C — osiedla zabudowy mieszkaniowej jednorodzinnej i wielorodzinnej, D —
tereny zieleni 1 wod powierzchniowych, a obszar E — tereny przemystowo-ustugowe. W tresci
uchwaty zostaty okreslone szczegotowo zasady lokalizacji poszczegdlnych rodzajow obiektow
matej architektury, urzadzen reklamowych czy ogrodzen, a na mapie oznaczono wydzielone
obszary. W Systemie Identyfikacji Miejskiej okreslono kolorystyke, liternictwo 1 piktogramy
stosowane na wszelkich tablicach informacyjnych sytuowanych w przestrzeni publicznej Opola.
Celem wprowadzonych regulacji jest uporzadkowanie estetyki calego miasta (w aktualnych
granicach). Ograniczeniom powinna podlega¢ nie tylko liczba, gabaryty i1 rodzaje urzadzen
reklamowych, ale rowniez ich usytuowanie, wykorzystywane materialty budowlane, czy
kolorystyka. Uchwala nie eliminuje przy tym reklamy dziatalnosci gospodarczej umozliwiajac
usytuowanie réznorodnych urzadzen reklamowych zwlaszcza na obszarze koncentracji ustug i
przemystu. Uchwalenie zasad wprowadzi obowigzek dostosowania tablic i urzadzen reklamowych
w ciggu 24 miesiecy od dnia wejscia w zycie uchwaty. Termin ten wynika z zapisOw ustawy o
planowaniu 1 zagospodarowaniu przestrzennym.

Do projektu uchwaty zgloszono 9 uwag, ktére zostaly w czeSci uwzglednione, a w czesci
nieuwzglednione. Czesci zgloszonych uwag nie uwzgledniono, poniewaz wykluczaly si¢
wzajemnie albo wykraczaty poza zakres merytoryczny uchwatly, albo byly niezgodne z
obowigzujacym prawem. CzgSci uwag dotyczacych obnizenia poziomu restrykcji nie
uwzgledniono, poniewaz przeprowadzone badania ankietowe wskazuja, ze mieszkancy Opola
oczekuja uporzadkowania przestrzeni miejskiej 1 wprowadzenia znacznych ograniczen

dotyczacych sytuowania tablic 1 urzadzen reklamowych, ich gabarytéw, materiatéw jakosciowych.
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