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Ministra Pracy i Polityki Spolecznej

(211)

z dnia 15 grudnia (poz. 25)

Zalacznik nr 1

OFERTA REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO

Data i miejsce zlozenia oferty
(wypetnia organ administracji publicznej)

OFERTA/QEERTA-WSPOLNAY

ORGANIZACJI POZARZADOWEJ(-YCH)/PODMIOTU (-OW), O KTORYM (-YCH) MOWA W ART. 3
UST. 3 USTAWY Z DNIA 24 KWIETNIA 2003 r. O DZIALALNOSCI POZYTKU PUBLICZNEGO
I O WOLONTARIACIE (Dz. U. 22010 r. Nr 234, poz. 1536)",
REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO

Dziatalno$¢ wspomagajgca rozw6j gospodarczy, w tym rozwoéj przedsiebiorczosci
(rodzaj zadania publicznego?)

»BiNOklipy 2” - Biznes i Nauka w Opolu
(tytut zadania publicznego)

w okresie od dnia podpisania umowy do 31.08.2015
W FORMIE
POWIERZENIA REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGOMSPIERANIA- REALIZACJIH ZADANIA
PUBLICZNEGOH
PRZEZ
Prezydent Miasta Opola

(organ administracji publicznej)

skiadana na podstawie przepiséw dziatu |l rozdziatu 2, art. 19 a ustawy z dnia 24 kwietpia 2003 .
o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie t
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l. Dane oferental/oferentéw™?

1) nazwa: Instytut Trwatego Rozwoju

2) forma prawna:¥

() stowarzyszenie (X) fundacija
() koscielna osoba prawna () koscielna jednostka organizacyjna
() spoétdzielnia socjalna ()inna....ooo

3) numer w Krajowym Rejestrze Sgdowym, w innym rejestrze lub ewidenc;ji:®
KRS: 0000377646

4) data wpisu, rejestracji lub utworzenia:®  03.02.2011 r.

5) nr NIP: 754-303-16-69 nr REGON: 160381653
6) adres:
miejscowos$é: Opole ul.: Ozimska 4/7

dzielnica lub inna jednostka pomocnicza:” nie dotyczy
gmina: m. Opole powiat:® m. Opole
wojewobdztwo: opolskie

kod pocztowy: 45-057 poczta: Opole
adres do korespondencii: Instytut Trwatego Rozwoju, ul. Ozimska 4/7, 45-057 Opole

7)tel.: 77 55595 95 faks: 77 555 97 97
e-mail: biuro@trwalyrozwoi.pl hitp.//trwalyrozwoij.pl

8) numer rachunku bankowego: 78 1140 2017 0000 4602 1235 7820

nazwa banku: mBank

9) nazwiska i imiona oséb upowaznionych do reprezentowania oferenta/oferentéw"):
a) tukasz Dymek — Prezes Zarzadu
b) Marzena Szewczuk — Stepien — Wiceprezes Zarzadu

10) nazwa, adres i telefon kontaktowy jednostki organizacyjnej bezposrednio wykonujgcej zadanie,
0 ktérym mowa w ofercie:®

nie dotyczy
11) osoba upowazniona do skiadania wyjasnien dotyczacych oferty (imie i nazwisko oraz nr telefonu
kontaktowego)

Marzena Szewczuk — Stepien, tel.: 88 48 48 422



12) przedmiot dziatalnosci pozytku publicznego:

a) dziatalno$é nieodptatna pozytku publicznego

Instytut Trwatego Rozwoju to fundacja, ktérej celem jest wspomaganie, promowanie, propagowanie:
aktywnosci spotecznej, przedsigbiorczosci, postaw obywatelskich oraz zréwnowazonego i trwatego
rozwoju regionalnego.

Fundacja realizuje swoje cele poprzez dziatalno$¢ naukowa, naukowo- techniczng, o$wiatowa, w tym
réwniez polegajaca na ksztatceniu studentow, kulturalna, ochrony $rodowiska, wspierania inicjatyw
spofecznych, dobroczynnosci, ochrony zdrowia i pomocy spolecznej, rehabilitacji zawodowej, w
szczeg6lnosci obejmujacg zakresem inicjowanie, organizowanie, prowadzenie, popularyzowanie,
wspieranie i finansowanie:

1) badan, ekspertyz, analiz, specjalistycznych opracowan, opinii, konsultacji i innych ustug
informacyjnych  wspierajacych aktywnos¢ gospodarczo- spoteczno- Srodowiskowag
spoteczenstwa,;

2) ksztalcenia i ksztattowania postaw przedsiebiorczych przy jednoczesnym poszanowaniu
zasad etyki, wspotzycia spotecznego i $rodowiska naturalnego;

3) ksztalcenia ustawicznego, ksztaicenia specjalistycznego (w tym wspotorganizowanie studiow
podyplomowych) na réznym poziomie i w réznych formach oraz programéw edukacyjnych;

4) powstawania innowacji, rozwigzan technicznych i organizacyjnych,  patentéw
i nowych rozwigzan na rzecz nauki, gospodarki jak réwniez poziomu wiedzy;

5) szkolen, konferencji, seminariow, sympozjéw, spotkan, zjazdéw naukowych, targéw, wystaw,
pokazow, konkurséw, kampanii spotecznych, promocyjnych, informacyjnych, wydarzen
naukowych, gospodarczych, sportowych, kulturalnych lub o charakterze spotecznym;

6) powstawania informatoréw, czasopism, ksigzek, filméw, publikacji multimedialnych, portali
internetowych i innych nosnikéw komunikacii;

7) wspbipracy z uczelniami, jednostkami naukowymi, przedsiebiorstwami i innymi uczestnikami
gospodarczymi w zakresie transferu technologii;

8) stymulowania procesu rozwoju i upowszechniania postaw pracy na rzecz innych, promowania
i organizowanie wolontariatu,

9) inicjowania, opracowywania, prowadzenia, wspierania i finansowania innych dziatan,
majacych na celu realizacjg celéw statutowych.

b) dziatalno$é odptatna pozytku publicznego

W ramach dziatan odptatnych Instytut Trwatego Rozwoju wykreowat marke MojaSiedziba.pl, ktéra
wspiera ludzi i ich pomysty biznesowe. To miejsce dla kazdego, dla kogo wazne jest dbanie o rozwo6j
swojego pomysitu biznesowego, a nie martwienie sie o administracyjne, czy komunikacyjne
drobnostki. Dzieki temu przedsigwzigciu kazdy ma mozliwosé rozpoczynaé wielkg przygode z wiasna.
dziatalno$cig gospodarcza.

Jako fundacja zauwazyliémy, ze w naszym otoczeniu brakuje jednostki, ktéra udzielitaby
ik:::;,:ft::/wzizzzr::;;c;ak,ir:; 'z°S°b°m- Repr.ezentujemy w g'#év‘./nej mierze $rodowisko specjalistéw

, ktérzy od lat badajg polska przedsigbiorczo$¢. Zauwazylismy, ze malo kto




na powaznie wspomaga pierwsze chwile funkcjonowania przedsiebiorcow na rynku, czego dowodem
sg statystyki méwigce o0 30% bankructw w pierwszym roku oraz 70% do pigciu lat. Chcemy temu
zaradzic i sprawic, ze fachowa pomoc z naszej strony bedzie na to panaceum.

Instytut Trwatego Rozwoju, wtasciciel marki MojaSiedziba.pl, nie jest organizacjg nastawiona na zysk,
dlatego tez nie interesuje sie mozliwos$ciami maksymalizacji zysku, ktére s zwiazane z pozyskaniem
srodkéw od klientéw. Dla ITR najwazniejszym jest to, aby kazdy z klientéw moégt z przekonaniem
stwierdzi¢, ze dzigki MojaSiedziba.pl rozwingt swojg dziatalnos¢. Jakiekolwiek $rodki, ktére zawarte sg
w cenniku odnoszg sie do najnizszych cen jakie wystepujg na rynku i nie mozna ich obnizyé tylko
dlatego, aby sztucznie nie zaburzy¢ konkurencyjnosci w tym obszarze. Wszelkie uzyskane z tego
tytutu korzyéci ITR przeznacza tylko i wytgcznie na cele statutowe.

13) jezeli oferent /eferensi’ prowadzi/prowadza® dziatalnosé gospodarczg;
a) numer wpisu do rejestru przedsiebiorcow:
b) przedmiot dziatalno$ci gospodarczej

Il. Informacja o sposobie reprezentacji oferentéw wobec organu administracji publicznej wraz
z przytoczeniem podstawy prawne;j'®

Nie dotyczy

lll. Szczegbtowy zakres rzeczowy zadania publicznego proponowanego do realizacji

1. Krétka charakterystyka zadania publicznego

Krotkie formy przekazu medialnego »BINOKlipy 2” - Biznes i Nauka w Opolu promowaé beda dobre
praktyki z zakresu innowacyjnosci i transferu nowoczesnych technologii oraz wspéipracy: Biznes —
Nauka, jako elementu wptywajgcego na powstawanie nowych innowacyjnych przedsigbiorstw (start-
updw). Proponowane przedsiewzigcie bedzie kontynuacjg realizowanego przez Instytut Trwatego
Rozwoju projektu ,BiNOKlipy” z 2014 roku. Tym razem tematem spotéw wideo bedg opolskie firmy -
start-upy, korzystajgce ze wsparcia opolskich instytucji otoczenia biznesu i lokalnego $rodowiska
naukowego (m.in.: Park Naukowo Technologiczny w Opolu, Akademicki Inkubator Przedsiebiorczosci
Uniwersytetu Opolskiego, Akademicki Inkubator Przedsigbiorczosci przy Wyzszej Szkole Bankowej w
Opolu). Dzieki temu Opole zostanie zaprezentowane jako miasto wspierajace powstawanie nowych
przedsiebiorstw, w szczegdéinosci tych nastawionych na innowacyjno$¢ i wspoiprace nauki z biznesem
(spin-off).

Realizacja zadania odbedzie sig w dwéch gtéwnych etapach:

Etap I. Realizacja nagran wideo

Na tym etapie planuje sige przygotowanie i realizacje »BINOKlipow 2" czyli kilkuminutowych spotéw
wideo, przedstawiajgcych rozwéj nowych opolskich przedsiebiorstw poprzez innowacje (co najmniej 7
klipébw). Bohaterami nagran bedg osoby — przedstawiciele nowych opolskich firm, ktére opierajg swojg
dziatalno$¢ na wdrazaniu innowacyjnych rozwigzan (czesto wywodzacych sie z zainteresowan
naukowych). Przedstawig one w jaki sposéb powstat pomyst na prowadzong dziatalno$¢ oraz opiszg
kierunek rozwoju innowacyjnosci w danym przedsigbiorstwie. Dzieki temu zostanie podkreslona rola
jakg odegraty opolskie instytucje otoczenia biznesu czy lokalne $rodowisko naukowe w powstaniu
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prezentowanej firmy. Dodatkowo, do nagrania zostang wigczone tresci wizualne, obrazujace meritum
wypowiedzi uczestnikéw, w postaci zdjec, prezentacji graficznych oraz nagran wideo przekazanych
przez samych uczestnikow. Nagrania beda realizowane za pomocg NOWOCZESNEgo sprzetu
audiowizualnego, co przyczyni si¢ do profesjonalnego przedstawienia tresci zwigzanych z tematyka
zadania. Spos6b montazu klipow zostanie &cisle okreslony z osobami uczestniczacymi w nagraniach

oraz z przedsigbiorcami, ktérych podmioty gospodarcze stang sie przedmiotem prezentacji.

Etap Il. Publikacja i promocja nagran
Prezentowanie nagrafi planowane jest podczas branzowych imprez promocyjnych organizowanych w

Opolu. Stata ekspozycja klipow bedzie mozliwa dzieki platformie audiowizualnej, stworzonej na stronie
internetowej Instytutu Trwatego Rozwoju: www.trwalyrozwoj.pl oraz na dedykowanych profilach
jednostki na portalach Youtube.p! oraz Facebook. Innowacyjny i nowatorski bedzie spos6b promocji
nagran wideo. Dzigki wykorzystaniu platform przekazu medialnego, ekspozycja ,BiNOKlipéw 2" bedzie
miata charakter permanentny, a materialy bedg ogéinodostgpne dla szerokiego grona odbiorcow, w
szczegolnosci dla beneficjentéw wskazanych w pkt.3. Adresatami tresci przekazywanych za pomocg
nagraf bedg przede wszystkim mieszkaricy, studenci i przedstawiciele licznych podmiotéw i
organizaciji funkcjonujacych w miescie Opolu. Umozliwi to state promowanie przedsiebiorczosci miasta
Opola oraz dziatania z zakresu innowagcji i transferu nowoczesnych technologii, wykorzystujgc w tym

celu media interaktywne, umozliwiajace wzajemne, zwrotne komunikowanie i réznorodng aktywnosc.
Scenariusz nagran zostanie opracowany przez pracownikéw Fundacii Instytut Trwatego Rozwoju,
ktérzy od poczatku zatozenia jednostki wspierajg miodych przedsigbiorcow, znajg problematyke
zagadniefi biznesowych, udzielaja pomocy i doradztwa w kwestiach tworzenia i rozwoju firm.
Realizacja nagran zostanie powierzona osobom zwigzanym i wspdipracujacym z jednostka, majacym
bogate do$wiadczenie w realizacii podobnych inicjatyw. Fundacja Instytut Trwatego Rozwoju bazujac
na swoim doswiadczeniu biznesowym i posredniczeniu w kontaktach naukowcéw z przedsigbiorcami,
ulozy merytoryczny scenariusz oraz zaprezentuje wspomniane wyzej materiaty, w taki sposob, aby
przekazaé jak najwiecej praktycznej wiedzy z zakresu innowacji i transferu nowoczesnych technologii
oraz wspéipracy: Nauka — Biznes w Opolu.

2. Opis potrzeb wskazujacych na koniecznos¢ wykonania zadania publicznego, opis ich
przyczyn oraz skutkéw

Jak wskazujg postulaty Komisji Europejskiej oraz zapisy Strategii Europa 2020, dokumentu, ktory
wylicza kierunki dziatat na rzecz inteligentnego i zréwnowazonego rozwoju, powinno sie
koncentrowa¢ uwage na podniesieniu konkurencyjnosci przedsigbiorstw sektora MSP oraz stale
promowa¢ dziatania na rzecz wzrostu innowacyjnej przedsigbiorczosci, bo tylko ten kierunek jest w
stanie wzmocnié europejska gospodarke. Miasto Opole sukcesywnie stara sig realizowac kolejne
dziatania na rzecz rozwoju rodzimych przedsigbiorstw, zachecenia nowych zewnetrznych inwestoréw
oraz wsparcia 0séb, ktére chcg rozpoczaé swa przygode z wiasnym biznesem. Wsrod wielu dziatan
podejmowanych w tym kierunku bardzo czesto brakuje odpowiedniego promowania tych inicjatyw.
Czesto zdarza sie, ze mieszkarcy Opola, studenci tutejszych uczelni, czy przedsigbiorcy posiadajg
matg $wiadomos$¢ nt. licznych inicjatyw i realnych efektéw tych dziatan. ,BiNOklipy 2" — Biznes i
Nauka w Opolu majg wpisaé sie w luke inicjatyw promujgcych dobre praktyki z zakresu
innowacyjnosci wspdipracy: Biznes - Nauka, jako elementu rozwoju przedsiebiorczosci w Opolu. W
ten sposob adresaci zadania bedg mogli czerpa¢ warto$¢ z wiedzy i talentéw oséb prezentujgcych

swe doswiadczenia w materiale filmowym oraz lepiej poznajg potencjat opolskich przedsiebiorstw
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lokalnego $rodowiska naukowego oraz instytucji otoczenia biznesu, dzieki ktérym miasto coraz

dynamiczniej sig rozwija, tworzac tym samym atrakcyjny rynek pracy i miejsce do zycia.

3. Opis grup adresatéw zadania publicznego

Adresatami tre$ci przekazywanych za pomocg nagran beda:
— mieszkancy Opola, szczegoinie Ci zamierzajacy rozpocza¢ dziatalnos¢ gospodarczg,
- przedsiebiorcy sektora MSP z Opola,
_ studenci i absolwenci opoiskich uczelni,
— instytucje otoczenia biznesu,
— samorzady gospodarcze,

— inni.

4. Uzasadnienie potrzeby dofinansowania z dotacji inwestycji zwigzanych z realizacjg zadania
publicznego, w szczegoblnosci ze wskazaniem w jaki sposoéb przyczyni sig to do podwyzszenia

standardu realizacji zadania.’

Nie dotyczy

5. Informacja, czy w ciagu ostatnich 5 lat oferent/oferenci” otrzymal/otrzymali' dotacje na
dofinansowanie inwestycji zwigzanych z realizacjg zadania publicznego z podaniem inwestyciji,
ktére zostaty dofinansowane, organu ktéry udzielit dofinansowania oraz daty otrzymania dotacji ."

Nie dotyczy

6. Zaktadane cele realizacji zadania publicznego oraz sposéb ich realizacji

Podstawowym celem, zgodnym z celami zadnia jest popularyzacja przedsigbiorczo$ci w miescie Opolu.
Cele szczegodtowe to:

- popularyzacja kooperacji $éwiata nauki i biznesu jako elementu wplywajgcego na powstawanie
innowacyjnych przedsigbiorstw (start-upéw, spin-offow),

- wzrost $wiadomosci mieszkancéw Opola nt. wprowadzania innowacji w przedsiebiorstwach,

- wzrost rozpoznawalnosci nowych opolskich firm, w szczeg6lnosci start-upow, ktére wykorzystujg
innowacyjne podejscie w dziatalnosci.

7. Miejsce realizacji zadania publicznego

Instytut Trwalego Rozwoju — dziatania przygotowawcze, miejsce prowadzenia prac organizacyjno-
formalnych i administracyjnych zwigzanych z realizacjg zadania.

Plan zdjeciowy — przedsiebiorstwa zlokalizowane w Opolu, opolskie instytucje otoczenia biznesu,
lokalne $rodowisko naukowe.




8. Opis poszczegéinych dziatari w zakresie realizacji zadania publicznego'?

I e A

Uzyskanie zg6d uczestnikdw/"aktoré6w” na publikacje wizerunku i podpisanie umow;
Opracowanie scenariuszy poszczegélnych klipow;

Nagranie klipéw wideo;

Montaz klipéw;

Promocja dziatan — upowszechnianie nagran;

Rozliczenie zadania.

9. Harmonogram'®

Zadanie publiczne realizowane w okresie od dnia podpisania umowy do 30.X1.2014

publikacje wizerunku i
podpisanie umow;

2. Opracowanie scenariuszy 2. od dnia podpisania
poszczegoinych klipow; umowy do 12 VI 2015;

3. Nagranie klipéw wideo; 3. 15VI-26VI2015;
Montaz klipow; 4. 26 VI-10 VIl 2015;
Promocja dziatan - 5. 10VI-24 VIl 2015;
upowszechnianie dziatan;

6. Rozliczenie zadania. 6. 24 VIi-31VII 2015;

Poszczeg6lne dziatania w zakresie | Terminy realizacji Oferent lub inny podmiot
realizowanego zadania poszczegbinych odpowiedzialny za dziatanie w
publicznego4 Dziatan zakresie realizowanego zadania
publicznego
1. Uzyskanie zgéd 1. od dnia podpisania pkt. od 1 do 8 - Oferent
uczestnikéw/”aktoréw” na umowy do 12 VI 2015; | Instytut Trwatego Rozwoju

10. Zaktadane rezultaty realizacji zadania publicznego!®

Dzieki realizacji nagran wideo:

uczestnicy/"aktorzy” przekazg praktyczng wiedze nt. dobrych praktyk z zakresu innowacyjnosci
i transferu nowoczesnych technologii i wspoipracy: Biznes — Nauka, jako elementu
wplywajgcego na powstawanie innowacyjhych przedsiebiorstw (start-up, spin-off),

zagadnienie innowacyjnosci i transferu nowoczesnych technologii i wspéipracy: Biznes —
Nauka zostanie rozpowszechnione w nietuzinkowy sposéb — kazdy zainteresowany bez
wychodzenia z domu bedzie mégt przyjrzeé sie genezie powstania opolskich start-updw,
pozytywne przykiady kooperacji zaprezentowane w postaci klipbw bedg interesujgcym
materiatem promocyjnym, ktéry bedzie mégt by¢ wykorzystywany podczas licznych inicjatywy i
event'éw realizowanych w Opolu,

na stronie internetowej ITR powstanie swego rodzaju baza wiedzy (zamieszczone zostang
nagrania) oraz kontakty (do uczestnikoéw/ aktoréw” oraz podmiotdéw gospodarczych),
utatwiajgca poruszanie si¢ po zagadnieniu oraz nawigzywanie kontaktow,

nawigzane oraz zacie$nione zostang najcenniejsze, bo osobiste kontakty, konsolidujgce




lokalne $rodowisko przedsigbiorcéw, specjalistow z zakresu transferu nowoczesnych
technologii, pracownikéw opolskich instytucji otoczenia biznesu.

IV. Kalkulacja przewidywanych kosztéw realizacji zadania publicznego

1. Kosztorys ze wzgledu na rodzaj kosztéw:

Lp. Rodzaj kosztow'® Koszt ztego do ztego z Koszt do pokrycia

= catkowity (w | pokrycia z finansowych z wkiadu
3 z}) wnioskowanej | Srodkéw wtasnych, osobowego, w tym
= dotacji (w zl) | $rodkéw z innych pracy spotecznej
g zrédet , w tym wplat i | cztonkow i

j‘g = > optat adresatéw Swiadczen

2 Q Ko} zadania wolontariuszy (w

§ 3 £ publicznego™ (w zt) | zh)

2 - ‘T

. | sekretariat zadania

administrowanie
5 kanatéw przekazu
" | spotecznego -

300,00 osoba 300,00 0,00 0,00 300,00

1] 500,00| osoba 500,00 500,00 0,00 0,00

3. | koordynator zadania 1;1000,00| osoba| 1000,00 1000,00 0,00 0,00

4. | obstuga finansowa 1| 500,00| osoba 500,00 0,00 0,00 500,00

wykonanie projektow
4. | graficznych (logo,
oprawa graficzna)
stworzenie
scenariuszy
poszczegolnych
Klipow

-—

400,00| osoba 400,00 0,00 0,00 400,007~

-_—

1600,00| osoba| 1500,00 1500,00 0,00 0,00

=N

6. | nagranie klipow 2500,00| osoba| 2500,00 2500,00 0,00 0,00

2500,00| osoba| 2500,00 2500,00 0,00 0,00

-—

7. | montaz klipéw

honorarium dla

uczestnikdéw/"aktoréw”
8. | wystepujacych w 7| 250,00 osoba| 1750,00 1750,00 0,00 0,00
poszczegblinych




2. Przewidywane 2zrodta finansowania zadania publicznego

1 | Wnioskowana kwota dotacji
9 750,00 89 %
zi
2 | Srodki finansowe wiasne!?
0zt 0%
3 | Srodki finansowe z innych zrédet ogoétem ($rodki finansowe wymienione
w pkt. 3.1-3.3)')
0z 0%
3.1 | wplaty i optaty adresatéw zadania publicznego'”
0z 0%
3.2 | $rodki finansowe z innych zrédet publicznych (w szczegélnosci: dotacje
z budzetu panstwa lub budzetu jednostki samorzadu terytorialnego,
funduszy celowych, $rodki z funduszy strukturalnych)'?
0z 0%
3.3 | pozostate'”
0zt 0%
4 | Wkiad osobowy (w tym $wiadczenia wolontariuszy i praca spoteczna
czionkéw) 1 200,00
z 11 %
5 | Ogoétem ($rodki wymienione w pkt 1- 4)
10 950,00
zt 100%

3. Finansowe $rodki z innych zrédet publicznych?!

Nazwa organu administrac;ji Kwota $rodkéw | Informacja o tym,
publicznej lub innej jednostki (wzh czy wniosek (oferta)
sektora finanséw publicznych O przyznanie

Srodkow zostat (-a)
rozpatrzony(-a)
pozytywnie, czy tez
nie zostat(-a)
jeszcze
rozpatrzony(-a)

Termin rozpatrzenia

w przypadku
whioskéw (ofert)
nierozpatrzonych do
czasu zlozenia
niniejszej oferty

TAK/NIEY

TAK/NIEM

TAK/NIEY

TAK/NIEY

Uwagi, ktére moga mie¢ znaczenie przy ocenie kosztorysu:




V. Inne wybrane informacje dotyczace zadania publicznego
1. Zasoby kadrowe przewidywane do wykorzystania przy realizacji zadania publicznego??

Fundacja prowadzi regularng dziatalno$¢ na rzecz wsparcia i rozwoju przedsigbiorczoci oraz
aktywnie uczestniczy w inicjatywach na rzecz budowania konkurencyjnosci, w szczegbInosci
realizuje projekty wspéifinasowane z funduszy europejskich. Koordynatorem zadania bedzie
asystentka Zarzadu, Katarzyna Witkowska, ktéra posiada doswiadczenie w koordynowaniu,
rozliczaniu i sprawozdawczosci projektow wspotfinansowanych ze $rodkéw europejskich oraz
doswiadczenie w rozliczaniu i sprawozdawczo$ci zadan publicznych.

Prace administracyjne zlecone zostang pracownikom ITR.

Realizacjg ,produkcji’ filmowej zajmg sie osoby zwigzane i wspdipracujgce z fundacja,
posiadajace do$wiadczenie zawodowe w tej dziedzinie.

2. Zasoby rzeczowe oferenta/oferentéw" przewidywane do wykorzystania przy realizacji zadania?®

Przy realizacji zadania fundacja ITR wykorzysta wlasne zasoby sprzgtowe oraz materiaty biurowe.

3. Dotychczasowe doswiadczenia w realizacji zadan publicznych podobnego rodzaju (ze
wskazaniem, ktére z tych zadan realizowane byty we wspétpracy z administracjg publiczng).

ITR od 2011 roku zrealizowat 4 zadania publiczne, w tym zaréwno zlecone przez Urzad
Marszatkowski Wojewédztwa Opolskiego jaki i Urzad Miasta Opola.

Na szczegding uwage zastuguje zrealizowane w 2014 roku zadanie publiczne ,BiNOklipy” - Biznes
i Nauka w Opolu, ktére miato na celu promocje dobrych prakiyk z zakresu innowacyjnosci i
transferu nowoczesnych technologii oraz wspéipracy: Biznes — Nauka, jako elementu rozwoju
przedsigbiorczo$ci. Projekt polegat na przygotowaniu i realizacji ,BiNOklipow” czyli
kilkkuminutowych spotéw wideo, przedstawiajgcych rozw6j opolskich przedsigebiorstw poprzez
innowacje. Bohaterami nagran sg osoby — przedstawiciele Srodowiska nauki, ktére braly udziat w
projektach stazowych majgcych na celu transfer wiedzy. Przedstawiajg oni w jaki sposéb
przygotowywane sg i wdrazane wspomniane wyzej elementy oraz opisujg kierunek rozwoju
innowacyjnosci w danym przedsigbiorstwie. Budzet zadania: 6500 zt (w tym dotacja 5850 zi).
Zadanie byto wspéffinansowane ze $rodkéw Urzedu Miasta Opola zgodnie z umowg nr
BOP.525.46.2014 z dnia 29 sierpnia 2014 r.

4. Informacja, czy oferent/eferensi przewiduje(-g) zleca¢ realizacje zadania publicznego w trybie,
o ktéorym mowa w art. 16 ust. 7 ustawy dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego
i 0 wolontariacie.

Fundacja ITR nie bedzie zleca¢ ani powierza¢ realizacji zadania i wykona je samodzielnie.

Oswiadczam (-y), ze:

1) proponowane zadanie publiczne w cato$ci miesci si¢ w zakresie dziatalnosci pozytku publicznego
oferenta/oferentow?;
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2) w ramach skiadanej oferty przewidujemy pebie;anielniepobieranie” optat od adresatéw zadania;

3) oferent/oferensi® jest/sg? zwigzany(-ni) niniejsza oferta do 31 .08.2015,

4) w zakresie zwigzanym z otwartym konkursem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem
i przekazywaniem danych osobowych, a takze wprowadzaniem ich do systemow informatycznych,
osoby, ktorych te dane dotycza, zZlozyly stosowne oéwiadczenia zgodnie z ustawg z dnia 29 sierpnia
1997 r. 0 ochronie danych osobowych (Dz. U. 2 2002 . Nr 101, poz. 926, z p6zn. zm.);

5) oferent/eferenci’) skiadajacy niniejszg oferte nie zalega (-ja)/zalegatia’) z optacaniem naleznoéci
z tytutlu zobowigzan podatkowych/sktadek na ubezpieczenia spoteczne’;

6) dane okreslone w czesci | niniejszej oferty sg zgodne z Krajowym Rejestrem Sadowym/wiasciwa
ewidencja");

7) wszystkie podane w ofercie oraz zatgcznikach informacje sg zgodne z aktualnym stanem prawnym
i faktycznym.

||M . TRW EGO ROZWOJU
’ e

INSTYTUT TRWALEGO ROZWOJU dr in. tukasz Dymek
INSTYTUT TRWALEGOROZWOIL e

KRS 0000377646 (podpis osoby upowaznionej
REGON . .
mBank e 2017 0000 4293 1235 7820 lub podpisy 0s6b upowaznionych
do skiadania oswiadczer woli w imieniu
oferenta/oferentow"
Data........... . 190 200 ...
Zatgcezniki:

1. Kopia aktualnego odpisu z Krajowego Rejestru Sadowego, innego rejestru lub ewidencji2

2. Uchwala Rady Fundatoréw numer 1/2015 z dnia 08.05.2015 r. w sprawie wprowadzenia zmian do
zapisdw Statutu Fundacji Instytut Trwatego Rozwoju.

3. Statut Fundaciji Instytut Trwatego Rozwoju.

Potwierdzenie zlozenia dokumentacji dotyczgcej zmian w Statucie w Sadzie Rejonowym w Opolu.
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