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	Nazwa projektu
	Opolskie kwitnące muzycznie III

	Nr decyzji
	RPOP.01.04.02-16-003/14-00


Opole, dn. 14.05.2015 r.
KiP.042.1.9.2015

ZAPYTANIE O CENĘ

Zapraszamy do składania ofert na następujące usługi medialne, związane z promocją wydarzeń w ramach projektu unijnego „Opolskie kwitnące muzycznie III”:

I. Reklama radiowa

1. Emisja jingla reklamowego o długości 30 sek. na antenie Radia Opole w terminie 28.05.2015 do 06.06.2015 r. wraz z produkcją jingla i licencją na wykorzystanie w innych rozgłośniach radiowych.  
Ilość emisji: 30. 

2. Emisja jingla reklamowego o długości 30 sek. na antenie Radia DOXA w terminie 04.06.2015 do 12.06.2015 r. wraz z produkcją jingla.

Ilość emisji: 50. 

3. Emisja jingla reklamowego o długości 30 sek. na antenie Radia Eska i Wawa w terminie 28.05.2015 do 06.06.2015 r. 

Ilość: Eska 76 emisji/Wawa 76 emisji

4. Emisja jingla reklamowego o długości 30 sek. na antenie Radia RMF Maxxx w terminie 28.05.2015 do 06.06.2015 r. 

5. Ilość: 50 emisji.

II. Reklama prasowa

1. Emisja reklamy w tygodniku Nasze Miasto Opole (pół strony)

Czas trwania: 28.05.2015 r.

2. Emisja reklamy w gazecie Pośrednik (cała strona)

Czas trwania: 22 maja, 5 czerwca 2015 r. 
3. Insert ulotek w gazecie Twoja Witryna w nakładzie 2000 sztuk w terminie 22 maja 2015 r.
III. Reklama internetowa

1. Reklama w portalu 24opole.pl: 
strona główna Double billboard 750x200px (100 000 wyświetleń) 

Czas emisji: 25.05.2015 do 07.06.2015 r.

2. Reklama w portalu nto.pl: 
strona główna – Halfpage  300x600px (60 000 wyświetleń) 
Czas emisji: 25.05.2015 do 07.06.2015 r. 

IV. Ekspozycja plakatów
1. Ekspozycja plakatów na 38 słupach ogłoszeniowych w Opolu, po 7-8 sztuk plakatów w formacie B1 na jednym słupie w jednym pasie, w terminie 22.05.2015 do 07.06.2015 r. 
2. Ekspozycja plakatów w autobusach MZK Opole, w 50 ramkach z dwóch stron, w formacie A2, w terminie: 01.06.2015 do 14.06.2015 r.
Materiały graficzne potrzebne do realizacji usług zostaną dostarczone Wykonawcy w dniu podpisania umowy/zlecenia.
Wymagania względem oferenta
O udzielenie zamówienia mogą ubiegać się wykonawcy, którzy spełniają następujące warunki :

1) Posiadają uprawnienia do wykonywania określonej działalności lub czynności, jeśli ustawy nakładają obowiązek posiadania takich uprawnień oraz prowadzą działalność gospodarczą w zakresie objętym niniejszym zamówieniem.

2) Posiadają niezbędną wiedzę i doświadczenie oraz potencjał techniczny, a także dysponują osobami zdolnymi do wykonania całości usługi zgodnie 
z przedmiotem zamówienia.
Kryteria oceny i wyboru oferty

Zamawiający dokona wyboru Wykonawcy, którego oferta spełnia kryteria określone 
w zapytaniu ofertowym oraz została uznana za najkorzystniejszą według przyjętych kryteriów oceny ofert.

Wybór oferty dokonany zostanie na podstawie:
Cena brutto – 100 %
Zamawiający dopuszcza możliwość składania częściowych ofert na przedstawione usługi.
O wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiający zawiadomi podmiot, którego oferta została wybrana nie później niż w terminie 2 dni roboczych od daty terminu końcowego składania ofert.
Termin składania ofert :

Do 19.05.2015 r. godz. 24:00 na adres poczty elektronicznej: bp@um.opole.pl.
Termin wykonania przedmiotu zapytania :
Według opisu zamówienia.  

Szczegółowe informacje ws. zapytania o cenę :

Dostępne są w Wydziale Kultury i Promocji, kontakt - tel. 77 54 17 503, lub pytania można kierować na adres poczty elektronicznej bp@um.opole.pl. 
Informacje dodatkowe

1. W celu zapewnienia porównywalności wszystkich ofert, Zleceniodawca zastrzega sobie prawo do skontaktowania się z właściwymi oferentami w celu uzupełnienia lub doprecyzowania ofert.

2. Zleceniodawca zastrzega sobie prawo do odpowiedzi tylko na wybraną ofertę.

3. Po analizie ofert przedmiotowe zadanie zostanie zrealizowane na podstawie umowy lub zlecenia. 
