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INICJATYWA WEASNA

OFERTA/OFERTA-WSPROLNA"
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UST. 3 USTAWY Z DNIA 24 KWIETNIA 2003 r. O DZIALALNOSCI POZYTKU PUBLICZNEGO
| O WOLONTARIACIE (Dz. U. 22010 r. Nr 234, poz. 1536)""
REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO

Dziatania w zakresie 13) kultury, sztuki, ochrony débr kultury i tradycji
(rodzaj zadania publicznego®)

KULTURA W FORMACIE A2, 2014 c.d.
(tytut zadania publicznego)

w okresie od 1 pazdziernika 2014 do 10 grudnia 2014

W FORMIE
WSPARCIA REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO

PRZEZ

PREZYDENTA MIASTA OPOLA
(organ administraciji publicznej)

skladana na podstawie art. 19a ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r.
o dziatalnosci pozytku publicznego i wolontariacie
(Dz. U. 22010 r. Nr 234 poz. 1536 z p6zn. zm.)
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I. Dane oferenta/oferentéw":
1) nazwa: Opolski Projektor Animacji Kulturalnych

2) forma prawna:"

(X ) stowarzyszenie ( ) fundacja
() koscielna osoba prawna ( ) koscielna jednostka organizacyjna
( ) spotdzielnia socjalna L e e e e L

3) numer w Krajowym Rejestrze Sadowym, w innym rejestrze lub ewidencji:
0000326670

4) data wpisu, rejestracji lub utworzenia:® 25.03.2009 r.

5) nr NIP: 7542969505 nr REGON: 160242160
6) adres:
miejscowosc¢: Opole ul. Sienkiewicza 20 of.

dzielnica lub inna jednostka pomocnicza:”
gmina: Opole powiat:® Opole
wojewo6dztwo: opolskie

kod pocztowy: 45-037 poczta: Opole

7) tel.: 602 286 480 // 692 053 544 faks:
e-mail: opak1234@gmail.com http:// www.opak.org.pl
8) numer rachunku bankowego: 40 1940 1076 3079 3831 0004 000
nazwa banku: Credit Agricole

9) nazwiska i imiona 0s6b upowaznionych do reprezentowania oferenta/oferentéw”:
a) Dominika Bilik, AUW 514617

10) nazwa, adres i telefon kontaktowy jednostki organizacyjnej bezposrednio wykonujgcej zadanie,
o ktérym mowa w ofercie:?

Opolski Projektor Animacji Kulturalnych

ul. H. Sienkiewicza 20 of.

45-037 Opole

tel. 602 286 480 // 692 053 544

11) osoba upowazniona do skiadania wyjasnieri dotyczacych oferty (imie i nazwisko oraz nr telefonu
kontaktowego)
Dominika Bilik, 692 053 544



12) przedmiot dziatalno$ci pozytku publicznego:

a) dziatalno$¢ nieodptatna pozytku publicznego

- dziatalnos¢ fotograficzna,

- dziatalno$¢ wspomagajgca wystawienie przedstawien artystycznych,
- dziatalno$¢ wspomagajaca edukacje,

- dziatalno$¢ ustugowa zwigzana z przygotowaniem do druku,

- dziatalno$¢ zwigzana z projekcja filmow.

b) dziatalno$¢ odptatna pozytku publicznego

- pozaszkolne formy edukacji artystyczne;j,

- dziatalno$¢ zwigzana z wystawianiem przedstawien artystycznych,
- produkcja pozostatych wyrobéw z tworzyw sztucznych,

- produkgcja sztucznej bizuterii i wyrobow podobnych,

- artystyczna i literacka dziatalno$¢ tworcza

- pozostata dziatalno$¢ rozrywkowa i rekreacyjna.

13) jezeli oferent/efereneil) prowadzi/prewadza” dziatalno$¢ gospodarcza:
a) numer wpisu do rejestru przedsiebiorcow: nie dotyczy
b) przedmiot dziatalno$ci gospodarczej

Nie dotyczy

Il. Informacja o sposobie reprezentacji oferentébw wobec organu administracji publicznej wraz z
przytoczeniem podstawy prawnej™

Nie dotyczy

lll. Szczegdblowy zakres rzeczowy zadania publicznego proponowanego do realizacji

1. Krétka charakterystyka zadania publicznego

Projekt powstat z myslg o zaktywizowaniu zycia kulturalnego naszego miasta. Z powodzeniem
istnieje juz od marca 2012 roku (w 2012 roku wydano 18 000 egzemplarzy, w 2013
wydrukowanych zostato 12 000, w 2014 do wrzesnia wydano 27000 — zostat zwiekszony naktad
do 3000 szt. miesigcznie), wpisat si¢ juz w krajobraz naszego miasta i bardzo zalezy nam na
kontynuowaniu tego projektu. Kultura w formacie A2 to plakat w naktadzie (od stycznia 2014 r.)
3000 egz. zawierajgcy informacje o wydarzeniach kulturalnych oraz réznorodnych akcjach
spotecznych odbywajgcych sie w miescie. Dwustronny plakat formatu A2 dostepny
bedzie bezptatnie w wyselekcjonowanych lokalach, niezaleznych sklepach, galeriach i siedzibach
instytucji kulturainych (zawieszony na Scianie — przez co informacja dostepna bytaby diuze;j,
dodatkowo egzemplarze do zabrania), a takze podczas ciekawych wydarzen (koncertow,
wernisazy, pokazéw filmowych etc.). Miejsca, gdzie dotychczas, co miesigc dostarczana byta
Kultura w formacie A2 to m.in. : Wydziat Kultury Urzedu Miasta Opola, Miejska Informacja
Turystyczna, Ratusz, Kampus Uniwersytetu Opolskiego (wszystkie akademiki, Collegium Maius),
Studenckie Centrum Kultury, Centrum Kultury Oleska 45, Kampus Politechniki Opolskiej (Osiedle
Akademickie, biblioteka, Centrum Obstugi Studenta, ,LAS”), Opolska Regionalna Organizacja
Turystyczna, Filharmonia Opolska, Narodowe Centrum Polskiej Piosenki, Miejska Biblioteka




Publiczna, Wojewodzka Biblioteka Publiczna, Miodziezowy Dom Kultury, Teatr im. Jana
Kochanowskiego, Pedagogiczna Biblioteka Wojewodzka, Teatr Lalki i Aktora, Galeria Biaty Kruk,
Galeria Sztuki Wspolczesnej, Ksiggamia Suplement, Kiosk na pl. Wolnosci, Kiosk Kulturalny, Kasa
MZK na ul. Ozimskiej, Kino Helios, Kino Studio, Szkota Plastyczna, Kasa MZK na ul. Ozimskiej,
Instytut Cwiczen Psychofizycznych ZEN, Zautek Franciszkariski, Winiamia Strych, Pozegnanie z
Afryka, Coffeemoment, Pub Highlander, Kawiamia A propos, Pub Kontrabas, Pub - Hotel Szara
Willa, Kawiamia Coffee Cat, Quchnia, Kawiarnia Book a Coffee, Pub Tequilla, Masala Tea House,
Kofeina, Kofeina 2.0, Pub Melon, Cafe Pauza, Legit Cafe, Kawiamia Kafka, Nalesnikarnia
Grabéwka, Herbaciarnia Jasminum, Pub Ostrowek, Cafe Radiowa, Galeria ZPAP, Muzeum Sigska
Opolskiego). Projekty graficzne plakatu tworzg artysci z regionu, co dodatkowo pozwala na
promocje i wsparcie dla ich dziatania (wspétpraca m.in. z Instytutem Sztuki UO, Liceum
Plastycznym, Miodziezowym Domem Kultury). Taki projekt szeroko dostepny w bardzo wielu
miejscach sprawi, ze dzieto jego autora bedzie mogto by¢ docenione przez wielu widzéw, co jest
szalenie istotne zwitaszcza dla poczatkujgcych autoréw. W czasie, gdy mtodym, debiutujacym
autorom trudno dotrze¢ do widza, taki plakat powieszony w réznorodnych miejscach stanie sie w
pewnym sensie innowacyjng, alternatywng galerig. Publikacja ta to przede wszystkim mozliwosé
zdobycia doswiadczenia i zbogacenie kompetencji w dalszej dziatalnosci. Zainteresowanie ta
akcjg ze strony instytucji kulturowych jest znaczne (ankieta intemetowa), gdyz jest to innowacyjny
sposob promociji w naszym miescie. Ze strony stowarzyszenia OPAK, portalu Kulturaline Opole, na
stronach i profilu Opole.pl mozna Kulture w formacie A2 $ciagna¢ w formacie PDF. Materialy do
wydawnictwa pochodzg przede wszystkim od samych instytucji, z ktérymi koordynatorzy projektu
sg w stalym kontakcie. Innowacjg jest tez "aktualizacja" plakatu w formie specjalnego
umieszczonego na nim fotokodu QR (korzysta si¢ z niego przy uzyciu telefonu komérkowego).
Wersja papierowa plakatu jest cenna przede wszystkim dla osob starszych, ktére czesto sg
»Wykluczone cyfrowo” (brak| dostgpu do Intemnetu, nieumiejetnos¢ korzystania

z komputera), a dzigki temu informatorowi mogg stale korzystaé przynajmniej

z wyselekcjonowanych z wiadomosci kulturalnych. Zalezy nam na szerokim rozpowszechnianiu
informacji kulturalnych, informowaniu mieszkaricow o biezgcych wydarzeniach kulturalinych
w miescie oraz zachecaniu mieszkancow do aktywnego wypoczynku. Miasto Opole posiada
bogatg oferte¢ wydarzer kulturainych, lecz dotychczas nie posiadalo innowacyjnej formy ich
promociji. Dzigki naszemu projektowi mamy mozliwo$¢ dotarcia do wigkszej ilosci 0séb, réwniez
tych, ktére moze same nie siggnelyby do zrodia, ale poprzez dostepnos¢ informacji zechcg
skorzystac z oferty kulturalnej miasta, mimo, ze nie robig tego na co dzien. Celem jest
przedstawienie réznorodnych ofert i szerokie grono odbiorcéw. Odbiorca ma na biezgco wglad
w wydarzenia, jest w stanie wybra¢ interesujgce go wydarzenia i odpowiednio zaplanowac czas.

2. Opis potrzeb wskazujacych na koniecznos¢ wykonania zadania publicznego, opis ich przyczyn oraz skutkéw

Dzieki wprowadzeniu informacji drogg plakatéw oraz portalu spolecznosciowego (od samego
poczatku projektu codziennie udostepniane sg informacje o wszystkich wydarzeniach danego




dnia, na profilu na Facebooku www.facebook.com/kulturawformaciea2; sredni tygodniowy
zasigg to blisko 2000 oséb), mieszkaricy majg pelen wglad w wydarzenia, sg lepiej poinformowani
o terminie i miejscu odbywania sie atrakcji kulturalinych. Opole jest miastem studenckim, liczba
studentéw wynosi tu ok. 20 ty$. Duzo pochodzi spoza regionu, wiec forma plakatu bedzie dla nich
dodatkowg mozliwoscig poznania miasta i jego waloréw kulturalnych. Wydarzenia promowane na
plakacie wyroznia ciekawa oprawa graficzna, a one same sg réznorodne — od koncertéw
rockowych, opereg, po festiwale muzyki elektronicznej i imprezy w klubach. Co bardzo istotne
projekty graficzne plakatu tworzyliby arty$ci z regionu, co dodatkowo pozwolitoby na ich promocije
i wsparcie dla ich dziatania (wspdipraca m.in. z Instytutem Sztuki UO, Liceum Plastycznym,
Miodziezowym Domem Kultury). Ideg projektu Kultura w formacie A2 jest stworzenie platformy
komunikacji i przenikania sie sztuki wysokiej (muzea, galerie, teatry) ze sztukg niezalezna,
uliczng, ofensywng oraz promocja lokalnych twércow. Miasto Opole posiada bogatg oferte
wydarzen kulturainych, lecz dotychczas nie posiadato innowacyjnej formy ich promociji.
Wykorzystujgc ja mamy mozliwos¢ dotarcia do wigkszej ilosci 0séb, réwniez tych, ktore moze
same nie siegnelyby do Zrodia, ale zachecone przystepnoscig informacji zechca skorzystac

z oferty kulturainej mimo, Ze nie robig tego na co dzien. Celem jest przedstawienie réznorodnych
ofert i szerokie grono odbiorcéw. Odbiorca ma na biezgco wglad w wydarzenia, jest w stanie
wybrac interesujgce go wydarzenia i odpowiednio zaplanowaé czas. Oferta skierowana jest
szerokiego grona mieszkarncéow miasta, poszukujgcych kontaktu z kultura na réznych
poziomach. Plakat jest dla nich swoistym przewodnikiem, agendg i kompendium wiedzy

0 najciekawszych wydarzeniach kulturalnych.

Dodatkowo podsumowujac lata 2012, 2013 oraz czes¢ 2014 zauwazylismy, ze poprzez realizacje
zadania Kultura w formacie A2 osiggnelismy cele takie jak:

1. Informacyjny — rozpowszechnienie informaciji i dotarcie do jak najwiekszej liczby oséb
w bardzo zréznicowanym wieku z informacjami o wydarzeniach kulturalnych oraz
roznorodnych akcjach spofecznych odbywajacych sie w miescie, dzieki temu,
ze informator dostepny byt bezplatnie w wyselekcjonowanych lokalach, niezaleznych
sklepach, galeriach i siedzibach instytucji kulturalnych (zawieszony na $cianie — przez
co informacja dostgpna byta diuzej, dodatkowo egzemplarze do zabrana), wersja
papierowa plakatu byta cenna przede wszystkim dla oséb starszych, ktére czesto s3g
~wykluczone cyfrowo” (brak dostepu do Intemetu, nieumiejetnosé korzystania
z komputera), a dzigki temu informatorowi mogg stale korzystaé¢ przynajmniej
z wyselekcjonowanych z wiadomosci kulturalnych, dodatkowo kilkukrotnie informacje
o projekcie przedstawiane byly szeroko w wielu mediach.

2. Edukacja artystyczna — projekty graficzne plakatu tworzyli arty$ci z regionu, co pozwolito
na promocje i wsparcie dla ich dziatania, dotarcie do publicznosci i umozliwienie obcowania




z ,modg sztuky’, po raz pierwszy pokazywang szerszej publicznosci (wydawnictwo
dostgpne w réznorodnych, uczeszczanych miejscach takich jak Miejska Biblioteka
Publiczna, Teatr im. Jana Kochanowskiego, Teatr Lalki i Aktora, Miejska Informacja
Turystyczna, Filharmonia Opolska, Galeria Sztuki Wspélczesnej, kioski z prasa codzienng
oraz wiele opolskich kawiami i pubéw, uczelnie wyzsze, licea).

3. Promocja dziatalnosci artystycznej i osiagnig¢ artystéw — projekt byt szeroko dostepny
w bardzo wielu miejscach sprawit, ze dzieto jego autora mogto by¢ docenione przez wielu
widzéw, co jest szalenie istotne 2zwlaszcza dla poczatkujgcych autorow.
W czasie, gdy miodym, debiutujgcym autorom trudno dotrze¢ do widza, taki plakat
powieszony w wielu réznych miejscach stat si¢ w pewnym sensie innowacyjna,
alternatywng galeria.

4. Doswiadczenie dla twércéw — publikacja ta, to przede wszystkim mozliwo$é zdobycia
doswiadczenia i wzbogacenie kompetencji w dalszej dziatalnosci.

5. Upowszechnianie wspéiczesnych postaw artystycznych poprzez pokazanie tworczosci
artystow zwigzanych z Regionem.

6. Rozpowszechnienie zainteresowania sztuka ws$réd spolecznosci opolan, poprzez
szerokg promocje wydarzenia.

7. Propagowanie idei wychowania przez sztuke — ksztattowanie wrazliwosci i $wiadomosci
plastycznej spotecznosci opolskiej.

8 Promowanie miejskiego s$rodowiska artystycznego poprzez materialy promocyjne
rowniez w regionalnych mediach i przy uzyciu portali spolecznosciowych (od samego
poczatku projektu codziennie udostepniane sg informacje o wszystkich wydarzeniach
danego dnia, na profilu na Facebooku www.facebook.com/kulturawformaciea2; sredni
tygodniowy zasieg to blisko 2000 oséb), wykorzystanie nowoczesnego fotokodu, dzieki
wspotpracy ze Stowarzyszeniem Kulturalne Opole i potgczeniu projektu z ich portalem
infformacyjnym, a takze od kilku miesigcy grafika pojawia sie tez regulamie na stronach

urzedu miasta (www.opole.pl). Mozliwo$¢ pokazania atutbw miasta i przetamanie

stereotypoéw (,w Opolu sie nic nie dzieje”).

3. Opis grup adresatéw zadania publicznego

Projekt Kultura w formacie A2 kierowany jest do bardzo szerokiego grona odbiorcow. Plakat
dostgpny jest bezplatnie. Zalezy nam, aby zainteresowa¢ wydarzeniami kulturalnymi jak
najwigkszg liczbe oséb z réznych grup spolecznych jak i wiekowych. Szacowany przedziat
wieku to 12 — 75 lat. Co bardzo istotne projekty graficzne plakatu tworzyliby arty$ci z regionu,
co dodatkowo pozwolitoby na ich promocje i wsparcie dla ich dziatania (wspétpraca m.in.
z Instytutem Sztuki UO, Liceum Plastycznym, Miodziezowym Domem Kultury). Wykorzystanie
nowatorskiej formy i nowoczesnych technologii jest dodatkowym atutem co pozwoli na dotarcie
z informacjg do szerokiego grona odbiorcow. Zwlaszcza zalezy nam na dotarciu do miodziezy
szkolnej (gimnazja, licea). Z przeprowadzonych obserwacji wynika, ze do tej grupy wiekowej




najtrudniej dotrze¢ z wartosciowg informacjg dotyczacg wydarzen kulturalnych. Chcemy zachecié
miodziez rowniez poprzez ciekawg oprawe graficzng plakatéw, do uczestnictwa w wydarzeniach
miasta Opola.. W ostatnim czasie udato nam sig podpisa¢ umowy wspétpracy z kilkoma opolskimi
liceami (m.in. Il L.O., ZSZ nr 4) Kultura w formacie A2 bedzie wisiata w gablotach szkolnych.
Miasto posiada tez duzg liczbe studentéw, ktérzy czynnie uczestniczg w zyciu kulturalnym miasta.
Zalezy nam rowniez bardzo na dotarciu do os6b starszych, dla ktérych wersja papierowa jest
bardziej przystgpna, przede wszystkim ze wzgledu na to, ze sg one ,,wykluczone cyfrowo”,
a dzigki temu informatorowi mogg stale korzysta¢, przynajmniej z wyselekcjonowanych
z wiadomosci kulturalnych. Adresatami projektu sg rowniez goscie i tury$ci odwiedzajgcy miasto,
ktérym plakat postuzy, jako przewodnik po wydarzeniach kulturalnych.

4. Uzasadnienie potrzeby dofinansowania z dotacji inwestycji zwiazanych z realizacja zadania publicznego, w
szczegoinosci ze wskazaniem, w jaki sposéb przyczyni sie to do podwyzszenia standardu realizacji zadania'"

Nie dotyczy

5. Informacja, czy w ciagu ostatnich 5 lat oferent/efereneit) otrzymat/otrzymali1) dotacje na dofinansowanie
inwestycji zwiazanych z realizacjg zadania publicznego z podaniem inwestycji, ktére zostaly dofinansowane,
organu, ktéry udzielit dofinansowania, oraz daty otrzymania dotacji'"

Nie dotyczy

6. Zaktadane cele realizacji zadania publicznego oraz sposéb ich realizacji

Zalezy nam na zachowaniu ciaglosci projektu, ktéry doskonale wpisat sie w krajobraz kulturalny
naszego miasta i odpowiedziat na potrzeby jego mieszkaricow. Roéwniez na rozpowszechnianiu
informacji kulturalnych, informowaniu mieszkanicow o biezacych wydarzeniach kulturainych

w miescie oraz zachgcaniu mieszkancéw do aktywnego wypoczynku. Celem jest przedstawienie
réznorodnych ofert, dzieki czemu zyskamy szerokie grono odbiorcéw. Odbiorca ma na
biezaco wglad w wydarzenia, jest w stanie wybra¢ interesujgce go wydarzenia i odpowiednio
zaplanowa¢ czas. Plakat jest dla nich swoistym przewodnikiem, kompendium wiedzy

o najciekawszych wydarzeniach kulturalnych. Istotne jest rowniez to, ze autorami plakatéw beda
tworcy z regionu. Jest to dla nich duza szansa na wypromowanie wiasnej twérczosci, mozliwosé
rozwoju, a takze cenne osiggniecie, ktbre mogg wpisa¢ w swoj zyciorys. Plakat dostepny
bedzie bezplatnie w wyselekcjonowanych lokalach, niezaleznych sklepach, galeriach i siedzibach
instytucji kulturainych a takze podczas ciekawych wydarzen (koncertow, werisazy, pokazéw
fimowych). Dodatkowo od samego poczatku projektu codziennie udostepniane sg informacje o
wszystkich wydarzeniach danego dnia, na profilu na Facebooku
www.facebook.com/kulturawformaciea2; sredni tygodniowy zasieg to blisko 2000 oséb.
Poprzez wspéiprace z instytucjami kultury (MDK, teatr, filharmonia), uzyskiwanie od nich
informaciji i selekcjonowaniu tych najbardziej wartosciowych, chcemy przedstawié ciekawg oferte




mieszkancom Miasta Opola. Realizowanie calego projektu pozwoli tez jego twércom zdobyé
wiedze oraz doswiadczenie w realizaciji takiego przedsigwzigcia. Przede wszystkim bedzie miat
charakter popularyzatorski, aby dotrze¢ do jak najwiekszej grupy potencjalinych odbiorcow
i nakioni¢ ich poprzez uzycie innowacyjnych $rodkéw do uczestniczenia w zyciu kulturalnym
miasta.

7. Miejsce realizacji zadania publicznego

Miejscem realizacji zadanie publicznego jest teren miasta Opola. Plakat bedzie znajdowaé sie
w wyselekcjonowanych lokalach, niezaleznych sklepach, galeriach i siedzibach instytucji
kultury, a takze podczas ciekawych wydarzen (koncertow, wemisazy, pokazéw filmowych).
Trafiamy do mieszkancow poprzez miejsca, w ktoérych bywajg codziennie.

8. Opis poszczegolnych dziatari w zakresie realizacji zadania publicznego'

Zadanie bytoby kontynuacja dziatan z roku 2012,2013 oraz dziewieciu miesiecy roku 2014 (zostato
juz wydanych 9 numeréw — od stycznia do wrzesnia). Na poszczegdéinych etapach pracy nad
sktadem (comiesigcznie) — zbierane bedg informacje o wydarzeniach kulturalnych od wszystkich
chetnych organizacji oraz dzigki wspéipracy z portalem Kulturalne Opole. Kolejne wydanie plakatu
planowane jest na pazdziernik 2014 roku. Wczesniej zadanie ponownie promowane bedzie
w lokalnych mediach (np. kulturalneopole.pl, tekturaopolska.pl, NTO, Radio Opole, Radio Plus,
TVP Opole). Promocja odbywac sie bedzie takze za posrednictwem studenckich mediéw: Radio
Sygnaty, Radio Emiter, SETA Telewizja Studencka UO. Nastgpny etap to przygotowanie oprawy
graficznej plakatu. Plakat wformie A2, po jednej stronie, stanowi zbiér informaciji
o wydarzeniach odbywajgcych si¢ w wybranych instytucjach kulturalnych w Opolu, natomiast
z drugiej strony znajdowac sie grafika — autorska praca opolskiego artysty. Nastepnie plakat
trafia do wielu miejsc na terenie miasta od instytucji do kawiami, pubdw, sklepéw, punktéw
informacji. Promocje przeprowadzimy przy uzyciu portali spolecznosciowych oraz ponownie
przez kontakt z mediami (radio, gazety, inne portale internetowe). Duzym plusem jest wspélpraca
ze Stowarzyszeniem Kulturalne Opole, ktére oferuje nam swoj portal internetowy z opisem
wydarzen kulturainych w danym dniu.

Zebrane zostang wszystkie faktury i rachunki. Rozliczenie projektu , Kultura w formacie A2 — 2014”
nastgpi do konca 2014 roku, po zakonczeniu realizacji zadania publicznego. Réwniez w tym

terminie nastgpi przediozenie sprawozdan finansowych i merytorycznych z realizacji zadania.

Koordynatorami projektu sg cztonkowie Stowarzyszenia Opolski Projektor Animacji Kulturalnych.




9. Harmonogram'®

Zadanie publiczne realizowane w okresie od 1.10.2014 — 10.12.2014

Poszczegodlne dziatania w zakresie
realizowanego zadania
publicznego'”

Terminy realizacji
poszczegbinych dziatan

Oferent lub inny podmiot odpowiedzialny
za dziatanie w zakresie realizowanego
zadania publicznego

Spotkanie organizacyjne

1 kazdego miesigca

Stowarzyszenie Opolski Projektor
Animacji Kulturalnych

Przyjmowanie ofert od instytucji

10- 20 kazdego miesigca

Stowarzyszenie Opolski Projektor
Animacji Kulturalnych

Przygotowanie plakatu

20- 22 kazdego miesigca

Stowarzyszenie Opolski Projektor
Animacji Kulturalnych

Druk plakatu 22-29 kazdego miesigca Stowarzyszenie Opolski Projektor
Animacji Kulturalnych
Kolportaz pierwszy poniedziatek do Stowarzyszenie Opolski Projektor

$rody kazdego miesiaca Animacji Kulturalnych

Zakonczenie projektu 10 grudnia 2014 Stowarzyszenie Opolski Projektor
Animacji Kulturalnych

Rozliczenie projektu 30 grudnia 2014 Stowarzyszenie Opolski Projektor

Animacji Kulturalnych

10. Zakladane rezultaty realizacji zadania publicznego’s)

o Zwiekszenie czynnego udziatu w wydarzeniach

Opola.

kulturalnych przez mieszkancéw miasta

e Wazrost zainteresowania wérod mieszkancéw tematyka kulturalna.

e Zwiekszenie poziomu rozwoju kulturainego, przez co stang sie bardziej wrazliwi na kulture.

o Rozwdj poprzez aktywne spedzanie czasu.

e Mozliwosé obcowania z kultura, sztuka, poszerzania zainteresowan, a takze tworzenie

zycia towarzyskiego.

e Mozliwoéé pokazania atutébw miasta i przetamanie stereotypow (,W Opolu sie nic nie

dzieje").

e Szansa dla miodych, twérczych opolskich artystéow, na wypromowanie siebie i swojej

tworczosci tworzac projekt graficzny plakatu.




IV. Kalkulacja przewidywanych kosztéw realizacji zadania publicznego

1. Kosztorys ze wzgledu na rodzaj kosztow:

Lp. 1l0¢ jednostek Koszt Rodzaj
Rodzai jednostkowy (w miary Koszt Z tego z tego Koszt
0daza| 2l catkowity do pokrycia z finansowych| do pokrycia
koszt6w16) (W Z'l) z wnioskowanej Srodkéw z wkiadu
dotacji (w z1) wiasnych, | osobowego,
$rodkéw | w tym pracy
z innych spolecznej
Zrodel, cztonkéw
w tym wptat | i Swiadczen
ioptat  |wolontariuszy)|
adresatow (wzt)
zadania
publicznego
(w zf)
| oszty
ryczne'®
stronie ...
nazwa
Oferenta)':
- wydruk plakatu 3 edycje 1 500,00 zt szt. 4500,00 zt |4 000,00 zt 500,00 zt (0,00 z
9! Koordynator 10hx3 20 z h 600,00 zt 0,00 zt 0,00 z 600,00 zt
projektu (umowa m-ce
cywilnoprawna)
3. Osoba ds. 10hx3 10 z h 300,00 zt 0,00 z 0,00 zt 300,00 zt
Kolportazu (umowa | m-ce
cywilnoprawna)
I oszty obshugi®™
nia
& blicznego, w tym
oszty
ministracyjne po
tronie
(nazwa Oferenta)':
1 Grafik — famie teksty i1 [500,00 zt 0S. 500,00 zt 0,00 zt 0,00 zt 00,00 zt
przygotowuje pliki do
druku (umowa o
dzieto)
1l nne koszty, w tym
oszty
zenia i
romocji
stronie ...
nazwa
renta)'”:




1. projektowanie 3 10,00 zt 630,00 zt 0,00 zt 0,00 z 30,00 zt
plakatéw (umowa o
dzieto)
1V Ogotem 530,00 zt rl 000,00 zt ,00 zt |2 030,00 zt
2. Przewidywane Zrodia finansowania zadania publicznego
- Whioskowana kwota dotacii 4000 zt 61,25 %
7 9
2. Srodki finansowe wiasne 500 zi 7.66 %
5 ‘,svr:z’l<|3ﬁ1ni:;ns<f;|;|:t1ej z innych Zrodet ogdtem (Srodki finansowe wymienione 0zt 0%
. - : H 17
3.1 | wplaty i oplaty adresatéw zadania publicznego 0zt 0%
$rodki finansowe z innych zrédet publicznych (w szczegdinosci: dotacje z budzetu
b d 3.2 paristwa lub budzetu jednostki samorzadu terytorialnego, funduszy celowych,
$rodki z funduszy strukturalnych)'” 0zt 0%
17
3.3 | pozostate 0z 0%
4 Widad osobowy (w tym $wiadczenia wolontariuszy i praca spoleczna czlonkdow) 2 030 zt 31,09 %
5. Ogdtem ($rodki wymienione w pkt 1—4) 6 530 zI 100 %
3. Finansowe $rodki z innych Zrédet publicznych®”

Nazwa organu administracji Kwota Srodkéw Informacija o tym, Termin rozpatrzenia —
publicznej lub innej jednostki (wzt) czy wniosek (oferta) w przypadku wnioskéw
sektora finanséw publicznych o przyznanie $rodkow (ofert) nierozpatrzonych

zostat(-a) rozpatrzony(-a) do czasu zloZenia
pozytywnie, czy tez nie niniejszej oferty
zostal(-a) jeszcze
rozpatrzony(-a)
- TAK/NIE"
TAK/NIE"
TAK/NIE"

TAK/NIE"




Uwagi, ktére moga mie¢ znaczenie przy ocenie kosztorysu:

V. Inne wybrane informacje dotyczace zadania publicznego

1. Zasoby kadrowe przewidywane do wykorzystania przy realizacji zadania publicznego®

Dominika Bilik - absolwentka Filologii Czeskiej Uniwersytetu Wroctawskiego oraz Filologii Polskiej
spec. Wiedza o Kulturze Uniwersytetu Opolskiego. Studiowata réowniez za granicg — w Opawie

i Olomuncu — Republika Czeska. Od 2010 r. do grudnia 2012r. pracownica Mediateki Miejskiej
Biblioteki Publicznej w Opolu. Pomystodawczyni, koordynatorka i organizatorka wielu imprez

w MBP, m. in. Morderstwo w bibliotece Operacja: KOMIKS — mini festiwal komiksowy Inicjatorka,
organizatorka oraz prowadzgca zajecia konwersacyjne z jezyka angielskiego pt. Language Zone.
Przez wiele lat wspoétorganizatorka festiwalu filmowego Opolskie Lamy. Od wrzesnia 2012 r.
nauczycielka jezyka polskiego w Szkole Podstawowej nr 15 w Opolu. Animatorka kultury,
wiceprezes Stowarzyszenia Opolski Projektor Animacji Kulturainygch OPAK. Twérczyni,
organizatorka i koordynatorka wielu projektéw Stowarzyszenia m.in. Kultura w formacie A2 —
comiesigczne wydawnictwo, nie tylko informujgce o wydarzeniach kulturalnych w miescie,

lecz réwniez promujgce tworczosé artystow zwigzanych z Opolem, poprzez umieszczenie ich prac
na tamach wydawnictwa (m.in. Bartosz Minkiewicz — twérca komiksu Wilg); Ulica Kultury —
coroczny festiwal kulturainy konkurs fotograficzny Moja Europa — stworzony we wspdipracy

z Opolskim Centrum Rozwoju Gospodarki — Europe Direct Opole; konkurs dziennikarski Opolskim
Szlakiem po Mapie Kultury — tworzony we wspéipracy z Narodowym Centrum Kultury.

Karolina Machura - absolwentka filologii polskiej na Uniwersytecie Opolskim oraz Podyplomowych
Studiow Dziennikarstwa i PR na Uniwersytecie Wroctawskim o specjalizacji "Dziennikarstwo".
Pracowata w kinie Helios, na stanowisku Specjalisty ds. Kluczowych Klientéw, gdzie odpowiadata
za organizacje uroczystych premier i pokazéw specjalnych, a takze koordynowata i prowadzita
projektu "Kino Kobiet". W 2012 roku wspétorganizowata XXXII Forum Wokét Kina w Opolu.
Obecnie pracuje w jednym z wydawnictw w Katowicach.

Katarzyna Martyniuk — studentka | roku studiéw magisterskich Zarzgdzania kulturg i mediami
na Uniwersytecie Jagiellonskim w Krakowie. Odbyla wolontariat w Wydziale Kultury,
Sportu i Turystyki Urzedu Miasta. Czynny udziat w warsztatach teatralnych w Teatrze
Kochanowskiego w Opolu.

Katarzyna Krzyzok — absolwentka Uniwersytetu Opolskiego. Od 2009 r. sekretarz Stowarzyszenia
Opolski Projektor Animacji Kulturalnych. Posiada doswiadczenie w organizowaniu imprez,
wydarzen kulturalnych (Ulica Kultury, Zbiérka Publiczna na rzecz Rzezby ,Pegaz”, Kultura

w formacie A2). Wspdlpracuje, jako wolontariuszka ze Stowarzyszeniem Klub Suterena

w projekcie Fabryka Inspiracji oraz Kopalnia DZzwiekdéw.

2. Zasoby rzeczowe oferenta/oferentéw1) przewidywane do wykorzystania przy realizacji zadania®

1. biuro projektu
2. sprzet komputerowy z oprogramowaniem

3. Dotychczasowe doswiadczenia w realizacji zadari publicznych podobnego rodzaju (ze wskazaniem, kitére z
tych zadan realizowane byly we wspéipracy z administracjg publiczng)

Do najbardziej znanych wydarzen organizowanych przez stowarzyszenie OPAK jest ,Ulica
Kultury”. Dotacje w latach: 2010, 2011, 2012 i 2013 na realizacje 2-giej (5000z}), 3-iej (12000z}),
4-tej (18 500 z) i 5-tej edycji (15 000 zi) ,Ulicy Kultury” Stowarzyszenie otrzymato z Urzedu
Miasta Opola. Ponadto, czionkowie Stowarzyszenia czterokrotnie zrealizowali projekt ,Schron




Sztuki®, na ktérego realizacje rowniez zostaty przyznane Srodki z Urzedu Miasta Opola (Schron
Sztuki 2 — Bufest dotacja w wysokoséci 3 000zt, Schron Sztuki 3 — dotacja w wysokosci 4 000z,
Schron Sztuki 4 — dotacja w wysokosci — 11 000 zt. Fundusze na realizacje projektu
,Dyplomy 2010” Stowarzyszenie pozyskato z Urzedu Miasta Opole dotacje w wysokosci 6 000 zt
oraz z Urzedu Marszatkowskiego w wysokosci 4 000 zi; ,Dyplomy 2011” pozyskato z Urzedu
Miasta Opole dotacje w wysokosci 6 000 zt oraz z Urzedu Marszatkowskiego w wysokosci
2 000 zt, z kolei na ,Dyplomy 2012" Stowarzyszenie otrzymato dotacie w wysokosci 7 000 zt
z Urzedu Miasta Opole, a z Urzedu Marszatkowskiego 2 500 zt, a na ,Dyplomy 2013” otrzymano
dotacje w wysokoséci 5 000 zt z Urzedu Miasta Opole, a z Urzedu Marszatkowskiego 2 500 zi.
W roku 2012 Stowarzyszenie realizowato zadanie ,Kultura w formacie A2”, ktére sfinansowane
byto z érodkéw Urzedu Miasta Opole w wysokosci 18 000 zt, a w roku 2013 Stowarzyszenie
na ten projekt otrzymato 12 000 zt.

We wspbipracy z Narodowym Centrum Kultury Stowarzyszenie zrealizowato projekt ,Opolskim
szlakiem po Mapie Kultury”. Otrzymujac na realizacje tego zadania 10 000 zt. OPAK posiada
réwniez doswiadczenie w realizacji projektéw unijnych — w 2010 roku otrzymato dotacje
w wysokosci 50 000zt na realizacje projektu Sztuka Nie Spi.

4. Informacja, czy oferent/eferensi” przewiduje(-a) zleca¢ realizacje zadania publicznego w frybie, o ktérym
mowa w art. 16 ust. 7 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalno$ci pozytku publicznego i o wolontariacie

Nie dotyczy

Oswiadczam(-y), Ze:

1) proponowane zadanie publiczne w calo$ci miesci si¢ w zakresie dziatalnosci pozytku publicznego oferenta/
oferentow’;

2) w ramach sktadanej oferty przewidujemy pebieranie/niepobieranie” oplat od adresatéw zadania;

3) oferent/eferenci” jest/sa” zwiazany(-ni) niniejsza oferta do dnia1©12,2014 . ;

4) w zakresie zwiazanym z otwartym konkursem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem i
przekazywaniem danych osobowych, a takze wprowadzaniem ich do systeméw informatycznych, osoby, ktérych
te dane dotycza, zlozyly stosowne o$wiadczenia zgodnie z ustawg z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych
osobowych (Dz. U. z 2002 r. Nr 101, poz. 926, z p6Zn. zm.),

5) oferent/eferenci” skiadajacy niniejsza oferte nie zalega(-ja)/zalega(ja)” z optacaniem naleznosci z tytutu
zobowigzan podatkowych/skladek na ubezpieczenia spoteczne”;

6) dane okreslone w czesci | niniejszej oferty sg zgodne z Krajowym Rejestrem Sadowym/wlaseiwa-ewidencia”;
7) wszystkie podane w ofercie oraz zatgcznikach informacje sa zgodne z aktualnym stanem prawnym i
faktycznym

Stowarzyszenie
Opolski Projektor Animacy! KU'W“”?:
ul. H. Sienkiewicza 200f, 45-037 OpO
: KRS 0000326670 i (podpis osoby upowaznionej
.REGON 16 lub podpisy os6b upowaznionych
NIP 7542969505 do skladania oéwiadczen woli w imieniu
oferenta/oferentow )

Data QU 08: 40U ...

Dominika Bilik, wiceprezes Stowarzyszenia




