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ORGANIZACJ! POZARZADOWEJ({YCH)/PODMIOTU (-OW), O KTORYM (-YCH) MOWA W ART. 3
UST. 3 USTAWY Z DNIA 24 KWIETNIA 2003 r. O DZIALALNOSCI POZYTKU PUBLICZNEGO
| O WOLONTARIACIE (Dz. U. z 2010 . Nr 234, poz. 1536)",

REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO

z zakresu ekologii i ochrony zwierzat oraz ochrony dziedzictwa przyrodniczego

(rodzaj zadania publicznego?)
(tytut zadania publicznego)
Czyste powietrze — zdrowy cziowiek

Modelowy projekt ekologiczno - artystyczny

w okresie od 01.04.2014 do 30.04.2014

W FORMIE POWIERZENIA REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO

PRZEZ
Prezydent Miasta Opola
(organ administracji publicznej)
sktadana na podstawie przepisow dziatu Il rozdziatu 2 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r.
o dziatalno$ci pozytku publicznego i o wolontariacie

oferta poza konkursem (w trybie z oszczednosci) w trybie matych zleceri zgodnie z art.19A
powyzszej ustawy



-~ |.Dane oferentaloferentéw“”

1) nazwa: FUNDACJA EKOLOGICZNA ARKA

2) forma prawna:"

() stowarzyszenie (X) fundacja
() koscielna osoba prawna ( ) koscielna jednostka organizacyjna
() spoétdzielnia socjalna () W s e

: : : .. 5)
3) numer w Krajowym Rejestrze Sadowym, W innym rejestrze lub ewidencj:
0000226058

4) data wpisu, rejestracji lub utworzenia:®11.01.2005

5) nr NIP: 937 244 19 81nr REGON: 240005862
6) adres:

miejscowosc: BIELSKO-BIALA ul.: WALECZNYCH 23
dzielnica lub inna jednostka pomocnicza:”
gmina: BIELSKO-B powiat:*BIELSKI
wojewodztwo: SLASKIE

kod pocztowy: 43-344 poczta BIELSKO-BIALA

7) tel.: 33 8194653 faks: 33 8194653

e-mail: fundacjaarka@fundacjaarka.pl http:// www.fundacjaarka.pl
8) numer rachunku bankowego: 76 1020 1390 0000 6602 0139 8502

nazwa banku: PKO BP/o Bielsko-Biata
9) nazwiska i imiona 0séb upowaznionych do reprezentowania oferenta/oferentow’:

a) WOJCIECH OWCZARZ-prezes

10) nazwa, adres i telefon kontaktowy jednostki organizacyjnej bezposrednio wykonujacej zadanie,
o ktérym mowa w ofercie:”

11) osoba upowazniona do sktadania wyjasnien dotyczacych oferty (imig i nazwisko oraz nr telefonu
kontaktowego)

WOJCIECH OWCZARZ-prezes, 609 267 020

12) przedmiot dziatalno$ci pozytku publicznego:



a) dziatalnos¢ nieodptatna pozytku publicznego

A) PROWADZENIE 1 WSPIERANIE DZIALALNOSCI EDUKACYJNEJ,
INFORMACYJNEJ, INTERNETOWEJ, WYDAWNICZEJ, PROMOCYJNEJ,
REKLAMOWEJ, d

B) ORGANIZOWANIE SPOTKAN, WARSZTATOW, KONFERENCIJI, IMPREZ
KULTURALNYCH,

C) WYKUP, DZIERZAWE LUB STOSOWANIE INNYCH FORM OPIEKI W STOSUNKU
DO OBSZAROW PRZYRODNICZYCH, :

D) OPRACOWANIE 1 WDRAZANIE PROJEKTOW, EKSPERTYZ, BADAN I
PROGRAMOW DOTYCZACYCH OCHRONY SRODOWISKA 1 ZWIERZAT,

E) PROWADZENIE 1 WSPIERANIE OSRODKOW I SCHRONISK DLA ZWIERZAT,
F) PROWADZENIE 1 WSPIERANIE CENTROW EDUKACJ1 EKOLOGICZNEJ,

G) PROMOCJA I REKLAMA FIRM 1 INSTYTUCJ1 WSPIERAJACEJ OCHRONE
SRODOWISKA 1 ZWIERZAT,

H) WSPIERANIE ORGANIZACJI 1 INSTYTUCJI W ZAKRESIE OCHRONY
SRODOWISKA 1 ZWIERZAT,

I) UDZIAL W POSTEPOWANIACH ADMINISTRACYJNYCH 1 SADOWYCH
DOTYCZACYCH PROBLEMATYKI OCHRONY SRODOWISKA I ZWIERZAT,

J) WSPOLPRACA Z ORGANIZACJAMI | INSTYTUCJAMI 1 OSOBAMI W KRAJU [ ZA
GRANICA,

AKTYWIZACJA SPOLECZENSTWA, WSPIERANIE PROEKOLOGICZNYCH
INICJATYW OBYWATELSKICH.

b) dziatalnos¢ odptatna pozytku publicznego

W ZAKRES DZIALALNOSCI ODPLATNEJ, W PRZYPADKU NIEPOSIADANIA
NIEWYSTARCZAJACEJ ILOSCI SRODKOW PRZEZNACZONYCH NA POKRYCIE KOSZTOW

DZIALAN, WCHODZI DZIALALNOSC WYSZCZEGOLNIONA W 1.12 PUNKTY A, B,C,D,E,F, G,
H

13) jezeli oferent /oferenci” prowadzi/prowadza” dziatalno$¢ gospodarcza:
a) numer wpisu do rejestru przedsigbiorcow — nie dotyczy.

b) przedmiot dziatalnosci gospodarczej — nie dotyczy

NIE DOTYCZY

Il. Informacja o sposobie reprezentacji oferentéw wobec organu administracji publicznej wraz
z przytoczeniem podstawy prawne;'”




Podstawa prawna- KRS i Statut Fundacji Rozdzial 111 — Organy Fund?cji.§ 14 :
Oswiadczenia woli w imieniu Fundacji, sklada Prezes Zarzadu samodzielnie lub dwaj

czlonkowie Zarzadu dzialajacy lacznie.

Il. Szczegdlowy zakres rzeczowy zadania publicznego proponowanego do realizaciji

1. Krotka charakterystyka zadania publicznego

Ogolnopolska kampania LISTY DLA ZIEMI — czyste powietrze, zdrowy czlowiek jes
przedsigwzigciem innowacyjnym i nowatorskim, zawierajacym réinorodno$é narzedzi
edukacyjnych, laczacym tradycyjne elementy (wydawnictwa, wystawy, warsztaty) Z
autorskimi akcjami (akeja Listy dla Ziemi, Ekologiczna Sztafeta Rowerowa, Osmiokat
edukacyjny) oraz nowoczesnymi sposobami edukacji (portal edukacyjny, promocja W
social media, interaktywna mapa aktywnosci).

Angazujac mlodych ludzi poprzez formy parateatralne i plastyczne do pozytywnych
dzialan spolecznych zwigzanych z ochrong srodowiska docieramy do szerokiej grupy
spolecznej poprzez wykorzystanie medidw, prowadzenie dzialan w przestrzeni
publicznej oraz stworzenie filmu dokumentujacego calo$é projektu. Projekt bedzie
modelem majacym inspirowac do tworzenia pozytywnych dzialan wzbudzajacych
odpowiedzialnos¢ i troske o srodowisko w jakim zyjemy.

2. Opis potrzeb wskazujagcych na koniecznoéé wykonania zadania publicznego, opis ich

przyczyn oraz skutkow

Problemem sa znaczne przekroczenie zanieczyszezen powietrza na duzym terenie
kraju, ktore sa szkodliwe dla zdrowia ludzkiego i srodowiska. Gléwnym Zrédiem tych
przekroczen jest niska emisja.

Wsroéd wielu sposobéw na rozwigzanie tych probleméw wymienia si¢ glownie te ze
sfery inwestycyjnej, ale takie mozna wskazaé inne:

- niskie znaczenie tematyki czysto$ci powietrza w hierarchii waznosci celow
realizowanych przez panstwo,

- niska $wiadomo§é spoleczenstwa w zakresie zanieczyszczenia powietrza i skutkow
zdrowotnych z tym zwiazanych,

- przyzwolenie spoleczne na spalanie odpadow w piecach domowych

Dane z ,,Analiza mozliwosci ograniczania niskiej emisji ze szczegOlnym
uwzg!@dnieniem sektora bytowo — komunalnego” opracowanie sfinansowane z srodkow
NFOSiGW umowa z dn. 30.09.2011 r.




W opracowaniach dotyczacych niskiej emisji prezentowanych podczas konferencji W 4‘
Katowicach w roku 2012 pr. ,,Niska emisja — wysokie ryzyko” jako jeden z gléwnych
probleméw podaje si¢ brak edukacyjnych kampanii dotyczacych probleméw niskiej
emisji.

Projekt jest odpowiedzig na niewystarczajgca skuteczno$¢ i zasieg dzialan
promocyjnych i edukacyjnych w zakresie ekologii i zréwnowazonego rozwoju.
Kluczowy jest tu brak innowacyjnych modeli edukacyjnych, aktywizujacych miodych
ludzi do zaangazowania si¢ W sprawy ochrony powietrza. Skutkiem jest brak
zainteresowania tematem i bezkrytyczne przyjmowanie negatywnych, nie

ekologicznych postaw.

Na te potrzeby odpowiada przygotowana przez nas projekt.

3. Opis grup adresatéw zadania publicznego

Zgloszonych do akeji Listy dla Ziemi jest 1000 uczestnikow z 20 szkol i przedszkoli. W
wydarzeniu w centrum Opola w naszych warsztatach/evencie wezmie udzial 100 oséb.

Liczymy na udzial w kampanii w calym kraju co najmniej 300 tysi¢cy osob, a takze
okolo 350 samorzadéw i 3000 szkél i przedszkoli. Wymienione wskazniki dotycza
zgloszen do kampanii z podaniem ilogci uczestnikéw i iloci placowek dokonanych
przez gminy na przygotowanym formularzu zgloszenia w ramach prowadzenia
rekrutacji uczestnikéw do projektu.

Zaplanowana kampania realizuje i wspiera europejskie i krajowe programy i strategie,
ale jej powodzenie i realizacja dotyczy wielu dzialan na szczeblu lokalnym. Samorzady
lokalne realizujace Programy Ograniczania Niskiej Emisji (PONE) s3 gléownymi
odbiorcami dzialan informacyjnych i edukacyjnych zaplanowanych w kampanii.
Kolejna grupa odbiorcéw sg placéwki o§wiatowe (przedszkola, szkoly podstawowe,
gimnazja) w ktérych edukujac i angazujac do dzialan ekologicznych dzieci i mlodziez,
docieramy posrednio do doroslych.

Potrzeba realizacji zaplanowanej kampanii wynika z kilkuletniej wspélpracy naszej
fundacji z gminami w calej Polsce. Realizujac kampanig¢ ,,Kochasz dzieci, nie pal
$mieci” spotykamy si¢ z ogromnym zainteresowaniem samorzadéw lokalnych. Takze
pr.zygotowana przez nas analiza akcji pilotazowej Listy dla Ziemi wskazuje na ujecie w
dzialaniach edukacyjnych, oprécz tematyki odpadowej jako kluczowej w tym roku,
takze dzialania zwigzane z niskq emisja. Przy spalaniu §mieci w piecach domowych te
tematyki si¢ nam lacza. Na przekroczenie pewnego punktu krytycznego w

przyzwoleniu spolecznym dla tego typu praktyk swiadcza spontaniczne kampania
obywatelskie w Krakowie, Rybniku czy Zywecu.




4, Uzasadnienie potrzeby dofinansowania z dotacji inwestycji zwigzanych z realizacjg zadania
publicznego, w szczegélnosci ze wskazaniem w jaki sposéb przyczyni sig to do podwyzszenia
standardu realizacji zadania.""

NIE DOTYCZY

5. Informacja, czy w ciagu ostatnich 5 lat oferent/oferenci’ otrzymallotrzymali" dotacje na
dofinansowanie inwestycji zwigzanych z realizacjg zadania publicznego z podaniem inwestycji,
ktére zostaly dofinansowane, organu ktéry udzielit dofinansowania oraz daty otrzymania dotacji .""

NIE DOTYCZY

6. Zakladane cele realizacji zadania publicznego oraz spos6b ich realizacji

Celem projektu jest edukacja ekologiczna mieszkaiicéow Opola w zakresie uSwiadomienia
zagrozenia dla zdrowia i Srodowiska spalanie w przestarzalych piecach
nieodpowiedniego opalu (tani wegiel, muly, a przede wszystkim $mieci) oraz
zachodzgcych zmian w klimacie.

Celami czgstkowymi s3:

- prezentacja skutkéw zdrowotnych i Srodowiskowych ,niskiej emisji” i ich wplyw na
zmiany klimatyczne

- promocja programéw ograniczenia niskiej emisji realizowanych przez fundusze
ochrony srodowiska

- przedstawienie tzw. ,dobrych praktyk” realizowanych przez gminy i placowki
o$wiatowe w zakresie dzialan edukacyjnych i informacyjnych.

Wspélnie z mlodzieza szkolng przygotujemy modelowe wydarzenie informacyjne
dotyczgce probleméw czysto$ci powietrza. Cale wydarzenie, jako modelowy przyklad




zaangazowania mlodziezy, opiszemy takze na portalach spolecznosciowych.

7. Miejsce realizacji zadania publicznego

Miasto OPOLE

8. Opis poszczegdlnych dziatan w zakresie realizacji zadania publicznego'

Akcja edukacyjna LISTY DLA ZIEMI

Fundacja ekologiczna ARKA w roku 2013 przygotowata pilotazowa, autorskg akcj¢ Listy dla
Ziemi. Wziglo w niej udzial ok. 350 gmin, ok 2000 szkét, a takze dzigki zaangazowaniu
partneréw: Lasy Panstwowe, Fundacja Zielonej Ligi, Koalicja Klimatyczna, ok. 500 tys.
uczestnikéw. Jej powodzenie, ilo$¢ zainteresowanych gmin i szkol, sprawia, iz chcielibySmy z
niej uczynié gtéwne wydarzenie w naszej kampanii. Glownym elementem akcji bedzie pisanie
tematycznych listéw przez mlodych ludzi, ktore skierowane bgda do dorostych.|W 2014 roku
tematyka listow dotyczyé ma niskiej emisji, palenia $mieci w piecach domowych. Podczas
akcji chcemy promowa¢ to, jak istotne dla naszego zdrowia jest czyste powietrze. Jak wiele
waznych funkcji pelni w $rodowisku przyrodniczym. Jednoczesnie akcja i wydarzenia jej
towarzyszace bedzie promowata proekologiczne sposoby ogrzewania i nowoczesne
rozwigzania w tym zakresie.

Pisanie listow przez mlodych ludzi bedzie poprzedzone lekcjami tematycznymi w szkolach.
Po napisaniu listéw dzieci przekaza je dorostym (rodzicom, dziadkom) i razem podejma sig
prostych dziatan ekologicznych zwigzanych z czystoscig powietrza, , a nastgpnie ich opisy
przesla do fundacji. W ten sposob dzieci beda edukowaé dorostych, a akcja dotrze do
kolejnych uczestnikow.

Akcji w gminach i placowkach o$wiatowych bgda towarzyszy¢ m.in. konkursy, wystawy
najciekawszych listow, a takze dzialania zewngtrzne tj. pisanie listow w przestrzeni
publicznej. Na wydarzenia bgda zapraszane media. Wybrane listy zostang wyslane do
publikacji w gazetach. Zorganizowane zostanie ich czytanie w radiu i telewizji. Dodatkowo
przeprowadzone beda przez gminy i szkoly happeningi, wystawy, pochody edukacyjne,
instalacje.




1. Przygotowanie i realizacja happeningéw/ eventéw pisania listéw. Gléwnym elementem
happeningéw/ eventow bedzie pisanie listbw w przestrzeni publicznej. Fundacja w ramach
organizacji eventow zapewnia krzesta (40-50 sztuk), stoliki (10 szt), namioty w razie deszczu,
banery i stojaki reklamowe (banery z logami partner6w). Na centralnych miejscach
rozstawiamy krzesta, stoliki, namioty i banery i prowadzimy przykladowa lekcje pisania
listow. W tym dzialaniu mamy czg$¢ medialng i edukacyjng. Gléwnym elementem czesci
medialnej jest kula ziemska o srednicy ponad 2 metry. W happeningu wykorzystamy elementy
z O$miokata edukacyjnego. Kulg ziemska usadowiona na metalowej konstrukcji (catosé
bedzie miala ok. 3 metry wysokosci) przykryjemy czarnym materiatem. Kazde dziecko
otrzyma takze czarna wstege przyczepiong do poszczegélnych bokéw konstrukeji o dhugosci
3-4 metréw. W kulminacyjnym momencie wszystkie dzieci poruszaja czarnymi szarfami
tworzac ogromna, bardzo dynamiczng instalacj¢. Happening konczy si¢ uwolnieniem Ziemi z
czarnych dyméw i przeniesieniem jej przez dzieci na miejsce pisania Listow dla Ziemi.

Pézniej nastgpuje edukacyjna czgs¢ eventu/ happeningu. Dzieci uczestniczg w pisaniu Listow
dla ziemi polaczony z wprowadzeniem merytorycznym dotyczacym problematyki czystosci
powietrza. Elementem tej czgséci jest odczytywanie przez zainteresowanych uczestnikow
swoich listow.

2. Organizacja konferencji prasowych. Waznym elementem ekspozycji jest konferencja
prasowa, ktéra przygotowujemy we wspélpracy z gming. Poniewaz ekspozycja posiada
duzy potencjal promocyjny dlatego to zorganizowania jej promocji i konferencji prasowych
chcieliby$my wynaja¢ firme, ktéra zajetaby si¢ ta niezwykle wazng cze$cia przedsiewziecia.
Zadaniem firmy byloby pozyskanie dziennikarzy, organizacja konferencji prasowej, redakcja i
wysylka informacji prasowych, dostarczanie zainteresowanym mediom gotowych zdjeé,
materialéw cyfrowych. Obstuga dziennikarzy poprzez udzielanie technicznych informacji.

3. Prowadzenie 4 warsztatéw podczas ekspozycji. Chcemy na kazdg akcje pisania listow
zapraszac¢ ok. 100 osob.( 4 klasy) na 4godzinne warsztaty. Wtedy oprocz efektu edukacyjnego
uzyskujemy takze duzy efekt medialny. Planujemy, iz w jednym czasie prowadzimy
warsztaty dla czterech grup uzywajac narzedzi edukacyjnych, ktére juz posiadamy po akcji
pilotazowej lub ktére chcemy wykona¢ w ramach projektu.

1. Warsztat ukladania gigantycznych puzzli 5x5 metréw, ktorym towarzyszy edukacja nt.
palenia $mieci w piecach domowych i niskiej emisji.

2. Warsztat - przestrzenna gra w eko memory, uczniowie grajgc 48 planszami uczestniczg
W przestrzennym warsztacie dotyczacym palenia $mieci w piecach domowych i niskiej
emisji.

3. Warsztat z wykorzystaniem Osmiokata edukacyjnego. Przestrzenny warsztat dotyczacy
zanieczyszczenia powierza, w ktorym uczestnicy na 8 posterach edukacyjnych
uczestniczg w ciekawej lekcji ekologiczne;.

4. Warsztat pisania Listow dla Ziemi. Kazda z klas wezmie udzial w warsztacie pisania
Listow dla Ziemi, najciekawsze listy beda odczytywane na zakonczenie warsztatu.

4. Zakup toreb ekologicznych dla uczestnikéw. W kazdym miescie cheielibySmy rozdac




okoto 30 toreb przygotowanych dla zaproszonych gosci, dziennikarzy, nauczycieli. Torby z
nadrukiem przedstawiajagce gltowny graficzny symbol kampanii, sponsoréw, partneréw
merytorycznych i medialnych.

5. Projekt i wykonanie kredek dla uczestnikéw. Wzorem tegorocznej akcja pilotazowej
zamierzamy zaprojektowa¢ i wydrukowa¢ specjalne opakowanie do kredek. Wzor
tegorocznego w zatgczeniu. Zakupione kredki dobrej jakosci sa przepakowywane. Przed kazda
akcjg kazdy jej uczestnik otrzymuje jedno opakowanie. Uczestnicy maja uzyteczng
niespodzianke, a i podczas akcji powstale listy sg kolorowe i atrakcyjne.

6. Broszura Listy dla Ziemi dla samorzadéw. Broszura ma by¢ podstawowym elementem
dotarcia do gmin i zachgcenia ich do udziatu w akeji Listy dla Ziemi. Chcge pozyskaé az tak
duza ilos¢ gmin do akcji musimy do niej przekonaé¢ pracownikéw gmin odpowiedzialnych za
ochrong $rodowiska. Broszura bedzie zawierala podstawowe informacje dla pracownikow
gmin o samej akcji, o jej problematyce. Chcemy pokazaé gminom dlaczego warto
zaangazowac si¢ w akcjg, zwlaszcza iz udzial gminy zwigzany jest z pomocg w dystrybucji
materialéw, organizowaniem lokalnych konkurséw czy innych dziatan. Broszurg zamierzamy
wzbogaci¢ o elementy najlepszych, modelowych propozycji dziatan, ktére moga by¢
zrealizowane przez samorzady i placowki oswiatowe. Wykorzystamy materialy pozyskane
podczas LISTOW DLA ZIEMI - pilotazowej akeji.

Dane: format A4, 12 stron, 5000 sztuk, papier 100% makulatura.

6. Ulotka/ papier listowy (przygotowanie i druk). Glownym elementem akcji jest
przygotowanie i wydrukowanie na papierze z makulatury specjalnego papieru listowego/
ulotki w nakladzie 300 tys. sztuk. Jest to doskonale narzedzie edukacyjne pozwalajace na
dotarcie z tresciami ekologicznymi do duzej ilosci odbiorcéw. Na lekcjach tematycznych
dzieci piszg swoje listy. Juz temu pisaniu musi towarzyszy¢ skupienie na informacjach
ekologicznych. Ten element realizowany jest na pierwszej stronie papieru listowego. Na
drugiej stronie mamy proponowang tematyke listow, odwotania do stron internetowych, kody
internetowe, odwolania do mediéw spoteczno$ciowych, w ktorych opublikujemy informacje
merytoryczne, loga partnerow. Papier listowy poprzez wpisywanie przez dorostych i dzieci 3
deklaracji pozwala na dotarcie do kolejnych odbiorcéw, jak i zachgcenie ich do konkretnych
dzialan proekologicznych.

Dane: format A4, 2 strony, 300 tys. sztuk, papier 100% makulatura.

Papier listowy drukujemy na papierze 100% makulaturowym, co promuje takze wykorzystanie
takiego papieru. Do jego druku potrzebujemy ok. 700 kg papieru. Dlatego tez
przygotowaliSmy 4 akcje zbidrki surowcéw jako ofsett projektu. Zamierzamy na nich zebraé
co najmniej 15 000 kg makulatury, czyli ponad 20 — krotnie wiecej niz zuzyjemy.

7. Pakiet edukacyjny Listy dla Ziemi.
Zawartos¢ pakietu ujeta w dziaty.

1. Przedstawienie historii, idei i celow akcji Listy dla Ziemi

2. Przedstawienie dotychczasowych dziatan szkél, organizacji spotecznych czy tez
samorzadow prowadzacych réznorodne dziatania w fundacji.

3. Zamiesci¢ scenariusze zaje¢ lekcyjnych i najlepsze relacje i pomysty zrealizowane w
szkolach, co ma by¢ inspiracja dla innych placowek oswiatowych.




4. Prezentacja relacji z pilotazowej akcji realizowanych prze szkoty.

5. Promowanie ,,dobrych praktyk” edukacyjnych realizowanych przez wsp6ipracujace z
nami szkoly, np. szkola zero emisyjna, szkolny program wymiany zaréwek, sadzenie
drzew.

6. Artykuly i wywiady dotyczace probleméw czystosci powietrza i niskiej emisji

7. Informacje techniczne, odnosniki do stron, facebooka, kody, loga partnerow i
sponsorow

Dane: format A4, 40 stron, 5000 sztuk, papier 100% makulatura.

8. Plakat LISTY DLA ZIEMI (przygotowanie i druk). To wydawnictwo rozpoczynajgce
rekrutacje do kampanii i promujace jej rozpoczecie. Plakat (format A2, 10 tys. sztuk) ma
przedstawia¢ gtéwna grafike kampanii, jej partneréw oraz cele i zaplanowane dzialania.
Plakaty majg by¢ wysylane do wspélipracujacych samorzadow, placéwek oswiatowych, w
szczegolnosci do tych, ktére beda organizowac swoje akcje pisania listow dla ziemi w
przestrzeni publicznej czy tez swoje happeningi.

Dane: format A2, 5000 sztuk, papier 100% makulatura.

9. Ofsett - akcje zbiorki suroweéw Poniewaz w projekcie, aby osiagng¢ efekt edukacyjny,
musimy wydrukowac duza ilos¢ wydawnictw (zwlaszcza papier listowy w naktadzie 300 000
sztuk) to postanowiliSmy z nawigzka offsetowac to obciazenie §rodowiska. Na wydruk papieru
listowego na 100% makulaturze potrzebujemy 750 kg papieru. W organizowanych 4 akcjach
zbiorki surowcow zbierzemy co najmniej 15 000 kg makulatury, czyli wielokrotnie wigce;.
Podczas akcji zbiorki surowcow zbieramy takze surowce plastikowe, ktore zwykle trafiajg do
domowych kotlowni majac ogromny wplyw na szkodliwo$¢ niskiej emisji. Akcje zbiorki
surowcow sg takze Swietnym elementem promocyjnym, gdyz dzigki wspétpracy z Centrum
Handlowym Sarni Stok mamy dodatkowa promocj¢ w mediach i na plakatach
wielkoformatowych, gdzie mozemy takze sygnalizowac zagrozenia zwigzane z niska emisja.
Zbiorki surowcdw organizujemy od lat w centrach handlowych i wspélnie z samorzgdami
lokalnymi (CH Sarni Stok, urzedy Bielsko-Biala, Cieszyn, Zywiec).

10. Ogloszenia w dziennikach ogoélnopolskich (przygotowanie i publikacja)

Przygotowanie merytoryczne i komputerowe 3 niewielkich (ok. 300 cm2) ogloszen w
dziennikach ogélnopolskich. Przed ich publikacjg wykonamy rozeznanie rynku i zapytamy o
warunki i proponowang powierzchnig i miejsce w gazecie dla przygotowywanych ogloszen.
Chcemy wybra¢ jeden z 3 dziennikéw: Gazeta Wyborcza, Rzeczpospolita, Dziennik Gazeta
Prawna i zapytac o ceny, nakiady i powierzchni¢ ogloszen i wybra¢ najbardziej optymalne
CENOwo i promocyjnie rozwigzanie.

11. 2 audycje w Antyradio z spotami 30 sz/ kazda audycja

Po rozeznaniu rynku i kilku rozmowach z rozglo$niami radiowymi zdecydowalismy sie ze
wzgledu na dotarcie do mlodych os6b na propozycje audycji radiowych w Antyradio. Kazda
audycja bylaby zapowiadana spotami.

12. Przygotowanie banerdéw internetowych i ich publikacja

Przygotowanie i druk - strony ekologiczne w dodatku Zielone Strony do Gazety
Wyborezej/ Slask




To atrakcyjna forma promocji kampanii, gdyz dzieki dotacji WFOS w Katowicach Gazeta
Wyborcza przygotowuje specjalny dodatek ekologiczny tzw. Zielone Strony, ktore zyskaly juz
duzg renome w naszym wojewodztwie i osiagaja naklad 50 tys. egzemplarzy. OtrzymalisSmy
propozycje dla organizacji pozytku publicznego, iz mozemy zagospodarowac calg strong tego
dodatku. Pozycja obejmuje przygotowanie merytoryczne, komputerowe oraz zakup
powierzchni w gazecie.

9. Harmonogram '

Zadanie publiczne realizowane w okresie od 1.04.2014 r. do 30.04.2014 .

Poszczegolne | Terminy Oferent lub inny podmiot odpowiedzialny za dziatanie w zakresie
dziatania w | realizacji realizowanego zadania publicznego
zakresie poszczegoinych

realizowanego

: dziatan
zadania

publicznego™

Przygotowanie | 01.04 do 30.04

i realizacja

Fundacja ekologiczna ARKA
happeningow
Warsztaty 01.04 do 30.04 | Fundacja ekologiczna ARKA

podczas akcji

pisania listow

Ulotka/papier | 01.04 do 30.04 Fundacja ekologiczna ARKA
listowy

10. Zakladane rezultaty realizacji zadania publicznego'

Bezposrednim celem projektu jest dostarczenie uczestnikom projektu wiedzy, jak kazdy
z nich osobi§cie moze przyczynic si¢ do poprawy gospodarki odpadami, oraz
zaszezepienie w uczestnikach projektu nawyku segregowania odpadéw, a wiec zmiana
ich postaw. Cel ten osiggniemy poprzez:

- zorganizowanie masowej akeji edukacyjnej Listy dla Ziemi dla co najmniej 200 000

uczestnikéw, (w Opolu 1000 zgloszonych uczestnikow z 20 szkol)




-odbedzie si¢ ponad 200 udokumentowanych dzialan lokalnych co pozwoli nam osiggna¢
cele zwigkszenie inicjatyw oddolnych, dazenie do aktywizacji spolecznosci lokalnych w
calym niemal kraju poprzez wigkszy udzial obywateli w dzialania organizacji

pozarzgdowych i inicjatywy lokalne.

Rezultaty: przygotowanie lokalnego opolskiego happeningu pisania listow w przestrzeni
miejskiej , prowadzenie warsztatéw dla 100 uczniéw opolskich szkél podczas akeji
pisania Listéw dla Ziemi przygotowanie papieru listowego dla wszystkich uczestnikow

ogolnopolskiej akcji 300 tys sztuk,

IV. Kalkulacja przewidywanych kosztéw realizacji zadania publicznego

1. Kosztorys ze wzgledu na rodzaj kosztow:
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Koszty merytorycznew)

po stronie ...(nazwa
Oferenta)'®Fundacj
a ekologiczna
ARKA

Przygotowanie i
realizacja
happeningu

Organizacja
prowadzenie
warsztatow
edukacyjnych 4
godziny

Ulotka/papier
listowy
przygotowanie i
druk

300000

3000

1000

0,06

sztuka

osoba

sztuka

3000

4000

20 000

3000

4000

2 000

)

Koszty obs&ugizu)
zadania publicznego, w
tym koszty

administracyjne po
stronie ...(nazwa

Oferenta)19) ;

m

Inne koszty,

v

Ogdtem:

27 000

9000

2. Przewidywane zrédta finansowania zadania publicznego

Whioskowana kwota dotacji

9 000

34%




2 | $rodki finansowe wlasne'”
o Srodki finansowe z innych Zrédet ogétem (Srodki finansowe wymienione
w pkt. 3.1-3.3)""
0z 0%
3.1 | wotaty i optaty adresatéw zadania publicznego™
0zt 0%
3.2 | srodki finansowe z innych zrodet publicznych (w szczegélnosci: dotacje
z budzetu paristwa lub budzetu jednostki samorzgdu tem‘onalnego
funduszy celowych, $rodki z funduszy strukturain ych)'”
18 000 66 %
A pozostate'”
0zt 0%
4 Whkiad osobowy (w tym $wiadczenia wolontariuszy i praca spoteczna
cztonkow)
0zt 0%
3 Ogdtem ($rodki wymienione w pkt 1- 4) 27 000 100%

3. Finansowe $rodki z innych zrédet publicznych

21)

Nazwa organu administracji
publicznej lub innej jednostki

Informacja o tym, czy
wniosek (oferta)

Kwota srodkow

Termin rozpatrzenia —

i i w zt w przypadku wnioskow

SRR I il o przyznanie $rodkéw | (ofert) nierozpatrzonych
zostat (-a) do czasu zlozenia
rozpatrzony(-a) niniejszej oferty
pozytywnie, czy tez nie
zostal(-a) jeszcze
rozpatrzony(-a)

NFOSIGW w Warszawie 628000 TAK Nie dotyczy

Uwagi, ktore mogg mie¢ znaczenie przy ocenie kosztorysu: brak

V. Inne wybrane informacje dotyczace zadania publicznego

1. Zasoby kadrowe przewidywane do wykorzystania przy realizacji zadania publicznego™




W projekt zaangazowani beda animatorzy prowadzacy warsztaty

Szymon Kulakowski - Posiada kilkuletnie do$wiadczenie pracy w ekologicznych
organizacjach pozarzadowych: Greenpeace, Klub Gaja, Fundacja Ekologiczna
ARKA.W latach 2005/06 jako pracownik na sluzbie zastepczej prowadzil Zajecia
ekologiczno-artystyczne w jezyku angielskim dla mlodziezy szkolnej z Anglii
W projekcie ,,Ourbelife”. W latach 2007/08 pracowal jako trener i organizowal
zajecia na temat form dzialan ekologicznych dla oséb doroslych, glownie
wolontariuszy Organizacji Greenpeace. Od roku 2008 zwigzany najpierw
wolontarystycznie, a péZniej zawodowo z Fundacja Ekologiczng Arka. Organizowal i
przeprowadzil warsztaty i happeningi dla mlodziezy szkolnej we wspélpracy z
samorzgdami lokalnymi oraz dyrekcjami szkél na terenie calego kraju. Swoja wiedze

ciggle poglebia obecnie kursu treneréw dla Dobrego Klimatu.

Piotr Sokél- Od kilku lat mocno zwigzany z Fundacja, najpierw jako wolontariusz a
nast¢pnie jako pracownik. W fundacji realizowal juz kilka mniejszych projektéw w
ramach wspélpracy z samorzadami, oraz byl asystentem koordynatora w
ogélnopolskiej kampanii Zadbaj o klimat oraz lokalnym koordynatorem kampanii
Zamien Elektroodpady na Kulturalne Wypady. Jest réwniez zapalonym edukatorem
ekologicznym , szczegblnie pasjonuja go tematy racjonalnej gospodarki odpadami,
zréwnowazonego rozwoju, oraz ograniczania konsumpcji. Prowadzil warsztaty w
wielu projektach swojej macierzystej fundacji oraz dla innych organizacji
ekologicznych m.in. Fundacji EkoRozwoju, Stowarzyszenia Agro-Group oraz dla
wielu samorzadéw z calej Polski. Od zeszlego roku zaczal wspieraé Fundacje
Tradycyjna Zagroda w edukacji nauczycieli oraz urz¢dnikéw w projekcie Wybieram
Czyste Pogérze.CV:2013-2014 Edukator w Projekcie ,, Woda-Nie marnuje”
Stowarzyszenia Agro-group z Bialegostoku 2013-2011 Asystent koordynatora w
Fundacji Ekologicznej Arka-obsluga2013 Lokalnym koordynator w Projekcie ,,E-
ZONKW”Fundacji EkoRozwoju z Wroclawia 2013 Edukator w Projekcie ,,E-
ZONKW”Fundacji EkoRozwoju z Wroclawia 2012 Edukator w Projekcie ,, Jezowo6z-
rozszerzenie projekty na Polske” Stowarzyszenia Agro-group z Bialegostoku 2010-
2008 Koordynator Warsztatéw edukacyjno-artystycznych 2008 Koordynator
projektu edukacyjno-plastycznego ,Nasza koszulka ”w ramach wolontariatu w

Stowarzyszeniu Kontrkultura

Alicja Fober-Ur.16.02.1967 w Bielsku-Bialej, ukonczyla Liceum Ogélnoksztalcgce

im. Komisji Edukacji Narodowej w Bielsku-Bialej. Obecnie studiuje w Wyiszej




Szkole Psychologii Spolecznej, specjalizacja Psychologia spoleczna. Od 2009 roku
zwigzana z Fundacja Ekologiczng Arka. Koordynatorka ogélnopolskich kampanii
edukacyjnych ,Kwiaty zamiast $mieci” oraz , Kochasz dzieci nie pal $mieci”. Od
ponad 20 lat dziala w organizacjach ekologicznych: Pracownia Na Rzecz Wszystkich
Istot,Stowarzyszenie Ekologiczno - Kulturalne ,,Klub Gaja”, wlgczala si¢ w dzialania
ekologiczne i uczestniczyla w licznych akcjach min. protestach przeciwko
wprowadzeniu GMO, dzialaniach na rzecz ochrony Doliny Rospudy. W roku 1992
zakladala Stowarzyszenie Ekologiczno — Kulturalne ,,Klub Gaja” wspélnie z Jackiem
Bozkiem i Wojciechem Owczarzem. W latach 1992- 1997 pelnila funkcje v-ce Prezesa
Zarzadu ,Klubu Gaja”, w ktérym realizowala i koordynowala réznorodne akcje i
programy z zakresu edukacji ekologicznej. Pomyslodawczyni ogélnopolskiej akcji
wleraz Wisla”. W projekcie odpowiedzialna réwniez za ewaluacje i badania,

przygotowanie ankiet i wywiadow z uczestnikami warsztatow.

Fundacja zwraca duzg uwage na estetyke pomocy dydaktycznych wykorzystywanych
w projektach dlatego do przygotowanie pomocy dydaktycznych angazuje
zaprzyjaznionych artystow i grafikéw:

Malgorzata Rozenau-(ur. 1971) — studiowala w Akademii Sztuk Pigknych w
Krakowie, na Wydziale Grafiki w Katowicach. Dyplom uzyskala w Pracowni Druku
Wklegslego prof. Stanislawa Kluski oraz w Pracowni Rysunku i Malarstwa prof.
Jacka Rykaly w 1996 roku. Stypendystka Ministra Kultury i Sztuki (1996).
Wspoltworzyla grupy artystyczne: SECTO, Turerzy, Grupa Laokona. Laureatka
(wspélnie z Michalem Kopaniszynem) III nagrody za projekt ,,Hipersztuka” (2004)
w Wystawie Sztuki organizowanej przez Galeri¢ Bielska BWA. Jest autorka pieciu
wystaw indywidualnych, m.in.: w Galerii Bielskiej BWA (2005), Galerii Zacheta —
Piwnicy Margaux w Czgstochowie (2006), North Wales School of Art. and Design w
Wrexham (Wielka Brytania, 2009). Brala udzial w licznych wystawach zbiorowych.
Podczas 40. Biennale Malarstwa ,Bielska Jesien 2011” otrzymala wyroznienie

regulaminowe.

Wieslaw Lysakowski — odpowiedzialny za opracowanie identyfikacji wizualnej
kampanii oraz wydawnictw. Wyksztalcenie wyzsze, Magister sztuki, Akademia sztuk
Pigknych w Krakowie oraz Wydzial Grafiki w Katowicach. Od 2007 roku pracuje w
Firmie DTP Compal w Bielsku-Bialej. Tworzy autorskie plakaty, broszury,

opracowania graficzne materialow.




Szymon Ku$— odpowiedzialny za social media oraz portal edukacyjny listydlaziemi
Wyksztalcenie wyzsze, Uniwersytet Slgski - filologia polska, specjalno$é
dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, wspélwlasciciel agencji promocyjnej E-
words oraz Brand MorningNajwazniejsi klienci - Polska Agencja Turystyczna,

Brugi, Hi-tec, Wydawnictwo Harlequin, Remondis Medison, Galeria Sfera.

Anna Tarkowska— odpowiedzialna za pakiety edukacyjne, od 1999 roku prezes
Fundacji Zielonej Ligi i redaktor miesi¢gcznika pod tym tytulem, autorka licznych

publikacji edukacyjnych dla szkél.

2. Zasoby rzeczowe oferenta/oferentéw" przewidywane do wykorzystania przy realizacji zadania®

Fundacja ekologiczna ARKA posiada zaplecze techniczne potrzebne do realizacji
ww. programu. W centrum miasta posiadamy 100m2 pomieszczenia biurowe oraz
potrzebny do pracy sprze¢t biurowy(sprzet komputerowy, telefon, fax, ksero, skaner,
kopiark¢)oraz posiadamy zasoby rzeczowe przewidywane do wykorzystania przy

realizacji warsztatéw stoly krzesla namioty sprzet naglo$nieniowy itp

3. Dotychczasowe dos$wiadczenia w realizacji zadarn publicznych podobnego rodzaju (ze
wskazaniem, ktore z tych zadan realizowane byly we wspétpracy z administracjg publiczng).

Fundacja Ekologiczna ARKA zajmuje si¢ przede wszystkim zagadnieniami
gospodarki odpadami, ochrony powietrza, ochrony klimatu i szerzenia wiedzy na
temat wplywu zachowan czlowieka na otaczajace nas srodowisko.

Nasze kampanie i programy edukacyjne realizowane sg od 2005 roku pod szerokim
patronatem oséb i instytucji publicznych, m.in.: Ministra Srodowiska, Ministra
Edukacji Narodowej, Ministra Pracy i Polityki Spolecznej, Rzecznika Praw Dziecka,
Rzecznika Praw Obywatelskich, Gléwnego Inspektora Sanitarnego, Dyrektora
Generalnego Laséw Panstwowych, Marszalka Wojewédztwa Slaskiego.

W naszych dzialaniach dotychczas wspoélpracowali$my, m.in.: Zwiazek Harcerstwa
Polskiego, Polska Akcja Humanitarna Janiny Ochojskiej, Wielka Orkiestra
Swiqtecznej Pomocy Jurka Owsiaka, Liga Ochrony Przyrody, Centrum Wolontariatu
i wiele innych.

W naszych dzialaniach i opisanych nizej projektach na stale wspélpracujemy z ponad
400 gminami.

Ponizej przedstawiamy wybrane projekty realizowane we wspélpracy z administracja
publiczna w ostatnich latach

1 Kampania "Nie trujcie'" Regionalna kampania przeciwko paleniu Smieci w piecach
domowych.

Narodowy Fundusz Ochrony Srodowiska,

Wojewédzki Fundusz OS w Katowicach,




| Fundusz Inicjatyw Obywatelskich (FIO)
kwota 194000 z}
termin realizacji 04.2006 -04.2007

2 Kampania "Kochasz dzieci, nie pal §mieci" Ogélnopolska kampania dotyczaca
problemu palenia $mieci w piecach domowych, podkreslajgca aspekt zdrowotny tego
problemu. Waznym elementem jest wspélpraca z gminami bedacymi partnerem
kampanii.

Narodowy Fundusz Ochrony Srodowiska,

Wojewodzki Fundusz OS w Katowicach,

Fundacja Fundusz Wspélpracy

Fundusz Inicjatyw Obywatelskich (FIO)

kwota 653000 zi

termin realizacji 04.2007-12.2008

3 Program Kwiaty zamiast $mieci Program promocji wlasciwej gospodarki odpadami.
Narodowy Fundusz Ochrony Srodowiska,

Wojewédzki Fundusz OS w Katowicach,

Fundusz Inicjatyw Obywatelskich (FIO)

kwota 565000 zi

termin realizacji 04.2007-12.2009

4. Ratujmy beskidzkie lasy Kampania dotyczgca problemu zamierania $wierkéw w
beskidzkich lasach i promujgca sadzenie laséw wielogatunkowych.

Wojewddzki Fundusz OS w Katowicach,

Fundusz Inicjatyw Obywatelskich (FIO)

Lasy Panstwowe,

Firma Cezex

kwota 215000 z}

termin realizacji 04.2008-12.2008

4.To nie krasnoludki palg $mieci Ogélnopolska kampania dotyczaca problemu palenia
Smieci w piecach domowych, podkreslajaca aspekt zdrowotny tego problemu.
Narodowy Fundusz Ochrony Srodowiska i GW

Wojewédzki Fundusz Ochrony Srodowiska i GW

kwota 466000zt

termin realizacji 01.2010-12.2011

5. Arka dla Ziemi Ogélnopolska kampania o zmianach klimatycznych
Narodowy Fundusz Ochrony Srodowiska i GW

Wojewddzki Fundusz Ochrony Srodowiska i GW

kwota 668000zl

termin realizacji 01.2010-12.2011

4. Informacja, czy oferent/oferenci” przewiduje(-g) zleca¢ realizacjg zadania publicznego w trybie,
0 ktorym mowa w art. 16 ust. 7 ustawy dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnoéci pozytku publicznego

i 0 wolontariacie.

NIE DOTYCZY




Oswiadczam (-y), ze:

1) proponowane zadanie publiczne w catosci miesci sig w zakresie dziatalnosci pozytku publicznego
oferenta/oferentow™;

2) w ramach skiadanej oferty przewidujemy pebieranie/niepobieranie” optat od adresatéw zadania:
3) oferent/oferenci® jest/sa™ zwigzany{-ni) niniejsza oferta do dnia 25.05.2014;

4) w zakresie zwigzanym z otwartym konkursem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem
i przekazywaniem danych osobowych, a takze wprowadzaniem ich do systemoéw informatycznych,
osoby, ktérych te dane dotyczg, ztozyty stosowne os$wiadczenia zgodnie z ustawg z dnia 29 sierpnia
1997 r. o ochronie danych osobowych (Dz. U. z 2002 r. Nr 101, poz. 926, z p6zn. zm.);

5) oferent/eferensi? skiadajacy niniejsza oferte nie zalega {-ja)zalegaiig)” z optacaniem naleznosci
z tytulu zobowigzar podatkowych/sktadek na ubezpieczenia spoteczne™;

6) dane okreslone w czesci | niniejszej oferty s zgodne z Krajowym Rejestrem Sgadowym/wiasciwg
. I . _1.);

7) wszystkie podane w ofercie oraz zatgcznikach informacje sg zgodne z aktualnym stanem prawnym
i faktycznym.

FUNBACHA-EKOLOGICZNA
"ARKA”
ul. Walecznych 23
43-344 BIE O-BIALA

(podpis osoby upowaznionej
lub podpisy 0s6b upowaznionych
do skfadania oswiadczen woli w imieniu

oferentaleferentow”

Data 7.03.2014

Zatgczniki:



1. Kopia aktualnego odpisu z Krajowego Rejestru Sadowego, innego-rejestru-lub-ewidencji™”

3. statut fundaciji.

Poswiadczenie ztozenia ofertyzs’

Adnotacje urzedowe™

" Niepotrzebne skresli¢.

2 Rodzajem zadania jest jedno lub wigcej zadan publicznych okreslonych w art. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia
2003 r. o dziatalno$ci pozytku publicznego i o wolontariacie.

% Kazdy z oferentow skladajacych oferte wspélna przedstawia swoje dane. Kolejni oferenci dotgczaja wlasciwe
pola.

* Forma prawna oznacza forme dziatalnosci organizacji pozarzadowej, podmiotu, jednostki organizacyjnej

okreélona na podstawie obowigzujacych przepiséw, w szczeg6lnosci stowarzyszenie i fundacje, osoby prawne
i jednostki organizacyjne dziatajace na podstawie przepiséw o stosunku Paristwa do Kosciota Katolickiego
w Rzeczypospolitej Polskiej, o stosunku Paristwa do innych kosciotow i zwigzkéw wyznaniowych oraz
o gwarancjach wolnosci sumienia i wyznania, jezeli ich cele statutowe obejmuja prowadzenie dziatalnosci
pozytku publicznego, uczniowskie kluby sportowe, ochotnicze straze pozarne oraz inne. Nalezy zaznaczyc
odpowiednig forme lub wpisac inng.

%) Podaé nazwe wlasciwego rejestru lub ewidencji.
5 W zaleznodci od tego, w jaki spos6b organizacja lub podmiot powstat.
7 Osiedle, solectwo lub inna jednostka pomocnicza. Wypeknienie nie obowigzkowe. Nalezy wypetni¢ jezeli
zadanie publiczne proponowane do realizacji ma by¢ realizowane w obrgbie danej jednostki.
% Nie wypemia¢ w przypadku miasta stolecznego Warszawy.
*) Dotyczy oddzialéw terenowych, placéwek i innych jednostek organizacyjnych oferenta. Nalezy wypei¢ jesli
zadanie ma by¢ realizowane w obrgbie danej jednostki organizacyjnej.
19 Nalezy okresli¢ czy podstawa sa zasady okreslone w statucie, pelnomocnictwo, prokura czy tez inna
?odstawa. Dotyczy tylko oferty wspélnej.

D Wypekni¢ tylko w przypadku ubiegania si¢ o dofinansowanie inwestycji.
12 Opis musi by¢ spéjny z harmonogramem i kosztorysem. W przypadku oferty wspolnej — nalezy wskaza
dokladny podziat dziata w ramach realizacji zadania publicznego migdzy skladajacymi oferte wsp6lna.
B w harmonogramie nalezy podac terminy rozpoczecia i zakoniczenia poszczegdlnych dziatah oraz liczbowe

okreélenie skali dziatari planowanych przy realizacji zadania publicznego (tzn. miar adekwatnych dla danego
zadania publicznego, np. liczba $wiadczeri udzielanych tygodniowo, miesigcznie, liczba adresatow).

" Opis zgodny z kosztorysem.



